MOLDOVA IN FASHION

Peste o suta de manageri, tehnologi, designeri, oameni de afaceri din
industria usoara, cadre universitare, masteranzi, studenti si-au dat intal-
nire la Centrul de Excelenta si Accelerare in Design si Tehnologii ZIPHo-
use, unde aveau sa descopere secretele excelentei in fascinanta lume a

antreprenoriatului fashion.

Conf.  wuniv.,, dr, Angela
SCRIPCENCO, sef Catedra teh-
nologia confectiilor din tesa-
turi si tricoturi, FIU, manager
Centrul ZIPHouse, a salutat
participantii la eveniment si
a mentionat ca aceasta primad
editie a Conferintei ,Moldova in
Fashion” a fost organizata sub
auspiciile Proiectului de Com-
petitivitate al USAID, Asociatiei
Patronale din Industria Ugoara
din Moldova (APIUS) si coin-
cide cu aniversarea unui an de
la darea in exploatare a acestei
prestigioase platforme didacti-
co-stiintifice a UTM - CEADT
ZIPHouse.

Tatiana DURLESTEAN, mana-
ger pentru industria usoara in
Proiectul de Competitivitate al
USAID-Moldova, a subliniat ca
proiectul pe care il reprezinta
a sustinut peste 100 de produ-
cdtori autohtoni sd-si eficienti-
zeze afacerile. Fiind o punte de
legatura dintre UTM si APIUS,
pentru a ridica nivelul profesi-
onal, proiectul gi-a propus sa
investeasca in potentialul uman.
Pe parcursul a 7 sesiuni, organi-
zatorii i-au familiarizat pe par-
ticipanti cu secretele excelentei
in domeniul antreprenoriatului
fashion. Imbinarea armonioa-
sa a panelurilor de discutii si
exemplelor practice, schimbu-
lui de opinii si workshop-urilor
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axate pe industria usoara i-a
familiarizat pe participanti cu
tendintele globale in industria
ugoara si cele mai bune practici
in domeniu. Renumiti experti
internationali, asistati de mode-
ratorii Olesea FORTUNA, Viorica
CERBUSCA, Olga RADU, Shan-
non SKELLY, Marina GOSPO-
DARENCO si Ludmila GURAU,
dar si de antreprenori locali, au
dezvoltat subiecte privind afa-
cerile in aceastd ramurd impor-
tanta, creativitatea si designul,
piata de desfacere, brandingul,
marketingul, merchandisingul
articolelor produse in industria
ugoara si cea a serviciilor afe-
rente.

Giusy CANNONE, director ge-
neral al Acceleratorului Fashion
Technology din Milano, Italia,
renumit specialist in domeniul
inovarii si dezvoltarii startupu-
rilor high-tech, consultant in
dezvoltarea ecosistemelor an-
treprenoriale intr-un sir de tari
ale lumii, si-a impartasit vasta
experientd in diverse domenii de
dezvoltare a afacerilor in busi-
ness fashion, cum sa accelereze
startupurile, care opereaza la
intersectia industriilor ugoare si
tehnice.

Marian SPIER, leaderul proiectu-
lui ,,What Design Can Do”, lector
la Universitatea de Stiinte Apli-
cate din Amsterdam, Olanda,

vicepresedinte ,TEDxAmster-
dam”, fondatoarea ,TEDxXxAm-
sterdam Women”, desemnata de
Programul pan-european Inspi-
ring Fifty drept una din cele 50
mai influente femei in domeniul
antreprenoriatului din Olanda,
s-a referit in comunicarea sa la
designul in industria usoara si
marcile de produs, activitatile,
metodele si tehnicile care au
ca obiect studiul cererii consu-
matorilor si satisfacerii acestei
cereri cu produse si servicii de
calitate si competitive pe piata,
inovatiile de promovare a arti-

colelor industriei usoare in do-
meniul media.

Specialistul in artele plastice si
merchandisingul vizual, Ale-
xandru ZAIKIN, director artistic
al magazinului de lux SANA-
HUNT, alaturi de Richemont
MONTBLAC, manager instruc-
tor, si-a impartasit experienta
in dezvoltarea conceptului de
merchandising al brandului JLo
in Rusia.

Dmitry DITCHKOVSKY din Be-
larus, profesor al $colii de Bu-

siness IPM, membru al consi-
liului de directori al Companiei
,Laume Fabrics” din Letonia,
presedintele Consiliului de Bu-
siness Belarus-Letonia, consilier
pentru dezvoltare economica al
Prezidiului Camerei de Comert
si Industrie din Belarus, s-a re-
ferit la strategiile, mijloacele si
metodele de extindere a unei
afaceri in industria ugoara prin
prisma activitatii sale de peste
un deceniu in cadrul Companiei
»Milavitsa”, una dintre cele mai
prospere intreprinderi europe-
ne de producere si vanzare a

lenjeriei, care, cu aportul sau, a
reusit sa-si tripleze vénzarile si
sa devind un actor important pe
piata internationala in industria
textila.

Prin diversitatea si aplica-
bilitatea temelor prezenta-
te, Conferinta ,Moldova in
Fashion” a oferit tuturor o
experientd complexd, dezvalu-
ind cum se pot construi compa-
nii, relatii, atitudini favorabile
si impulsiona aspiratiile antre-
prenorilor din industria fashion
pentru o cariera de succes.



