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PREFAŢĂ 
 

Practica de licenţă este o componentă esenţială a planului 
de învăţământ care presupune o etapă de finişare a anilor de studii 
şi o condiţie de admitere la examenele de licenţă. 

Pentru practica de licenţă, în planul de învăţământ, sunt 
prevăzute 4 săptămâni, în ultimul semestru al anilor de studii. 

La practica de licenţă sunt obligaţi să participe toţi studenţii 
care au fost promovaţi la toate disciplinele din planul de 
învăţământ. 

Scopul principal al practicii de licenţă este familiarizarea 
studenţilor cu activitatea reală a unităţilor economice (Ue), în 
special, cu organizarea activităţii de marketing a întreprinderii, 
evidenţierii neajunsurilor în activitate şi elaborarea propunerilor 
concrete de perfecţionare a acesteia.  

Printre sarcinile principale pe care trebue să le 
îndeplinească studentul, în perioda de practică, pot fi enumerate: 

• documentarea asupra structurii Ue şi atribuţiilor tuturor 
subdiviziunilor acesteia; 

• analiza activităţii social-economice sub diverse aspecte; 
• studiul activităţilor de marketing practicate la Ue; 
• acumularea materialului necesar pentru îndeplinirea tezei 

de licenţă; 
• prelucrarea materialelor şi analiza rezultatelor; 
• alte sarcini. 

Prin conţinutul său, lucrarea de faţă pune la dispoziţia 
studenţilor un suport necesar desfăşurării practicii de licenţă, iar 
pentru profesori – un suport pentru dirijarea acestui proces.  
  

1. SCOPUL PRACTICII DE LICENŢĂ 
 

Activitatea de practică este o componentă esenţială a 
planului de învăţămînt şi presupune o etapă de finisare a anilor de 
studii şi o condiţie de admitere la examenele de licenţă. 

Caracteristica principală a activităţii de practică este 
integrarea afectivă a studenţilor în activitatea de producţie şi de 
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