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Esenta designului: Lucrarea prezintd un prototip constituit din doua parti: catalogul propriu-zis, prin
continutul caruia sunt promovate articolele vestimentare ale brandurilor autohtone si cabi-
na de proba constituita din ansamblurile vestimentare, care datorita liniei de perforare ofera
metode interactive, facand posibila probarea si asortarea articolelor vestimentare ale unor
branduri celebre.

Importanta socio-economica: Lucrarea prezintd noutate din punct de vedere conceptual, estetic,
structural, constructiv si tehnologic prin inglobarea elementului interactiv in catalogul de
promovare. Din punct de vedere socio-economic produsul elaborat ofera posibilitatea eco-
nomisirii timpului necesar pentru formarea tinutelor vestimentare prin probarea lor, evitand
si disconfortul de a imbraca si dezbraca numeroase articole vestimentare, pentru a evalua
cum sunt constituite in ansambluri. In acelasi timp, este posibila vizualizarea intregii game
de produse fara a fi necesara examinarea lor pe suporturile special amenajate, cuiere etc.,
gama cromatica, marimile disponibile in stoc, caracterul materialelor din care sunt confectio-
nate si alte informatii de identitate.

Summary of the design: The work presents a prototype consisted of two parts: the catalog itself,
through the contents of which are promoted the clothing products of local brands and the
dressing room consisting of clothing combinations, which due to the perforation line offers
to the dressing room interactive methods, enabling the trying on and assorting of clothing
products offered by some famous brands.



