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REZUMAT

Teza de masterat ,,Utilizarea Inteligentei Artificiale in dezvoltarea platformelor de Business
Media” a masterandei Bulai Natalia, din grupa TIA-221M, sub coordonarea lectorului universitar Cunev
Veaceslav, exploreaza potentialul inteligentei artificiale (IA) in revolutionarea sectorului media. Lucrarea
este structuratd in introducere, trei capitole, concluzii si include o bibliografie si abrevieri, avand ca
obiective principale analiza aplicatiilor IA 1n media, identificarea strategiilor de implementare a
tehnologiei IA pentru canalele media bazate pe IA, si crearea unei platforme media eficiente alimentata
de IA.

Capitolul 1 ofera o viziune generala asupra IA si potentialele sale aplicatii in industria media,
discutand despre eficienta, personalizarea continutului si provocarile intdimpinate.

Capitolul 2 se concentreaza pe rolul 1A in transformarea digitald a sectorului media, evidentiind
influenta IA in industrie si explorand viitorul platformelor media digitale in contextul noilor tehnologii
precum realitatea augmentata si virtuald, blockchain, si inovatiile in formatul de continut si interactiunea
cu utilizatorul.

Capitolul 3 prezintd un studiu de caz despre aplicarea 1A in crearea unei platforme de business
media (BM) pentru industria vinurilor. Se analizeaza utilizarea tehnologiilor generative bazate pe IA
pentru generarea si optimizarea de continut nisat, precum si despre automatizarea procesului de productie
media cu ajutorul TA. Se evidentiaza solutii software specifice pentru publicarea automata a continutului
de marketing, generarea de continut textual si vizual, si se examineazad impactul IA in cresterea eficientei
si personalizarii in marketingul vinicol.

Teza concluzioneaza ca IA are potentialul de a transforma profund industria media, oferind
companiilor posibilitatea de a-si imbunatati modul in care interactioneaza cu clientii si de a inova In
strategiile de marketing. Se subliniaza necesitatea unei abordari echilibrate si a colabordrii intre toti
actorii implicati pentru a naviga cu succes prin complexitatile tehnologice si a asigura un mediu online

sigur si de incredere pentru toti utilizatorii.



ABSTRACT

For the master's thesis "Utilizing Artificial Intelligence in the Development of Business Media
Platforms" by student Bulai Natalia, group TIA-221M, under the supervision of university lecturer Cunev
Veaceslav, Chisindu 2024. The thesis comprises an introduction, three chapters, conclusions, a
bibliography, and abbreviations. Keywords: artificial intelligence, business media, digital transformation,
marketing automation, content generation.

This thesis investigates the transformative potential of artificial intelligence (Al) in reshaping the
media sector, focusing on Al applications within the media industry, the deployment strategies of Al
technologies for Al-based media channels, and the establishment of an efficient media platform powered
by Al The first chapter provides an overview of Al and its potential applications in the media industry,
addressing efficiency, content personalization, and faced challenges.

The second chapter delves into the role of Al in the digital transformation of the media sector,
highlighting Al's influence on the industry and exploring the future of digital media platforms amidst
emerging technologies like augmented and virtual reality, blockchain, and innovations in content format
and user interaction.

The third chapter presents a case study on applying Al to create a business media (BM) platform
for the wine industry. It discusses the use of Al-based generative technologies for niche content
generation and optimization, as well as the automation of media production processes using Al. Specific
software solutions for automated marketing content publication, textual and visual content generation are
highlighted, examining Al's impact on enhancing efficiency and personalization in wine marketing.

The thesis concludes that Al holds the potential to significantly transform the media industry,
enabling companies to improve how they interact with customers and innovate their marketing strategies.
It emphasizes the need for a balanced approach and collaboration among all stakeholders to successfully
navigate the technological complexities and ensure a safe and trustworthy online environment for all

UuSsers.
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ABREVIERI

IA /AI - Inteligenta Artificiala.

GPT - Transformatoarele generative preformulate.

openAl - Inteligenta artificiala tip sursa deschisa.

LLM - Modelele de limbaj mari.

Deepfakes - Continut (video/audio etc) falsificat cu ajutorul inteligentei artificiale.

Big Data - seturi de date extrem de mari si complexe care sunt dificil de procesat si analizat prin metode
traditionale de management al datelor.

Audience insights - informatiile si datele colectate despre o anumitad audienta sau grup de consumatori.
AR - realitate augmentata.

VR - realitate virtuala.

Chat - conversatie digitala.

BM - business media.

Prompt engineering - procesul de a concepe si rafina prompturi (solicitari sau instructiuni) pentru a
interactiona eficient cu modelele de IA.

DALL-E 2 - model IA de text-la-imagine de la OpenAl.

Synthesia - generator de videoclipuri [A.

Deepl - instrument de traducere IA.

MJ, SD, D-ID - servicii de A pentru productia de imagini, videoclipuri, animatii etc.gata de utilizare
NFT - reprezintd un tip de token digital care certificd proprietatea si unicitatea unui activ in lumea
digitala.

Iata lista termenilor prezenti in imagine, alaturi de o descriere scurta a fiecdrui termen in limba romana:
Image Generation - crearea automata de continut vizual folosind algoritmi [A.

Image Editing - modificarea sau imbunatatirea fotografiilor sau imaginilor prin intermediul uneltelor IA.
Image Enhancement - imbunatatirea calitatii imaginilor utilizand tehnici avansate [A.

Image Translation - convertirea descrierilor textuale in continut vizual.

Content Generation - producerea automata de continut scris pentru diverse utilizari.

Content Marketing - utilizarea [A pentru a personaliza si distribui eficient continutul de marketing
Content Moderation - unelte IA utilizate pentru monitorizarea si gestionarea continutului inadecvat sau
ofensiv.

Language Translation - traducerea automata a textului intre diferite limbi de catre IA.

Text Summarization - reducerea textelor mai mari la punctele lor esentiale folosind IA.

Audio Generation - crearea de continut audio sintetic, cum ar fi muzica sau efectele sonore.

Speech Synthesis - generarea audio vorbit din text.

Voice Cloning - crearea de replici digitale ale vocii unei persoane folosind TA.



Audio Denoising - eliminarea zgomotelor din inregistrarile audio pentru a imbunatati claritatea.

Speech Recognition - capacitatea [A de a interpreta si transcrie limba vorbita.

Video Generation - producerea de clipuri video de la zero folosind IA.

Face Cloning - generarea de fete digitale sau virtuale folosind modele TA.

Video Enhancement - imbunatatirea calitdtii video prin tehnici de imbunatatire a rezolutiei si alte
tehnici.

Video Processing - manipularea si gestionarea datelor video.

Video Summarization - crearea unei versiuni scurte a unui video care capteaza esenta continutului.

3D Animation - crearea de modele sau scene 3D in miscare folosind software de calculator.

3D Asset Generation - proiectarea automata a modelelor 3D pentru utilizare in diverse aplicatii.

3D Model Generation - crearea de reprezentari digitale tridimensionale.

Procedural Generation - utilizarea algoritmilor pentru a genera automat date sau continut.

Video Game Design - dezvoltarea configuratiei si regulilor unui joc video.

3D Scene Generation - crearea de medii 3D pentru media vizuala.

Sports Commentary - comentarii explicative sau interpretative in timp real despre evenimente sportive.
NFT Development - crearea de tokenuri digitale unice care reprezintd proprietatea sau dovada
autenticitatii.

Campaign Creation - proiectarea si implementarea campaniilor de marketing folosind IA.
Programmatic Advertising - cumpararea si vanzarea automata a publicitatilor online folosind IA.
Virtual Content Generation - crearea de continut digital ce poate fi utilizat in medii virtuale.
Integrated Content - continut integrat de editorial si publicitate, pregatit pentru distributie.

Media Entity - entitatea media, cum ar fi o casa de editurd, care pregateste continutul pentru public.
Distribution - distributia continutului catre consumatori prin metode fizice sau digitale.

Consumers - consumatorii care receptioneaza si consuma continutul media distribuit.

Editorial and Ads - combinarea continutului editorial si a publicitatii in publicatii fizice.

Newspaper - ziarul care serveste ca platforma principala pentru prezentarea si distributia continutului.
Additional Consumer Group - diverse grupuri de consumatori pentru extinderea acoperirii.
Publications - publicatii digitale distribuite prin platforme online.

Attention - atragerea atentiei audientei printr-o interactiune continua pe platformele sociale.

Social Media Platforms - reprezintd diverse platforme de social media (Facebook, Instagram, Twitter,
LinkedIn, TikTok) folosite pentru distributia continutului.

Ads - publicitatea digitala targetata pentru a ajunge la consumatori pe platformele de social media.



INTRODUCERE

Proiectul dat urmareste sa identifice si sd analizeze aplicabilitatea si impactul solutiilor de IA in
cadrul platformelor de business media, evidentiind atat beneficiile cat si provocarile asociate.

In era digitalizarii accelerate, inteligenta artificiali (IA) a devenit un instrument esential in
transformarea si optimizarea continud a platformelor de media. Capacitatea IA de a analiza masive de
date, de a Invata din interactiuni si de a oferi insight-uri valoroase este esentiald pentru dezvoltarea si
personalizarea serviciilor media. Prin aceasta teza,s-a propus sa se exploreze profund modul in care TA
redefineste peisajul media de afaceri, imbunatatind experienta utilizatorilor si eficientizand procesele de
comunicare in sfera comerciala.

obiectivele acestei teze sunt multiple. In primul rand,acest studiu se propune si se contureze o
imagine de ansamblu asupra stadiului actual al tehnologiilor de IA aplicate In media, analizand studii de
caz relevante si modele de succes. In al doilea rand, se identifici strategiile prin care companiile pot
implementa tehnologii [A, pentru a crea si gestiona propriile canale media bazate pe inteligenta artificiala.
obiectivul central este de a imbunatati interactiunea cu clientii, de a creste eficienta in comunicare si de a
evidentia valoarea adaugatd a produselor si serviciilor, sprijinind astfel eforturile de marketing si
promovare. In final, se intentioneazi si se pund bazele pentru crearea unei platforme media eficiente,
alimentatd de capacitatea inovatoare a inteligentei artificiale.

Metodologia de cercetare adoptatd se bazeazd pe o combinatie de analizd literard a surselor
secundare, inclusiv articole stiintifice, rapoarte de industrie si studii de caz, complementata de interviuri
cu experti in domeniu. Acest demers metodologic ne permite sa obtinem o perspectiva cuprinzatoare
asupra subiectului, fundamentandu-se concluziile pe date si opinii autorizate.

In partea practica a acestui proiect s-a propus si se aplice diferite tipuri de Inteligenta
Artificiala (IA) pentru utilizarea In marketingul vinicol,in special pe platforme de social media precum
Facebook, Instagram si LinkedIn. Aceste retele sociale oferd oportunitati imense pentru promovarea
produselor si interactiunea cu consumatorii si distribuitorii, iar utilizarea Inteligentei Artificiale(IA)poate
amplifica eficienta si impactul acestor strategii de marketing.

In cadrul evaluarii diferitelor tipuri de Inteligenta Artificiala (IA) pentru utilizarea in marketingul
vinicol,s-a acordat o atentie deosebitd credrii de continut si publicitate inteligenta.S-au testat diverse
aplicatii ale IA 1n generarea de continut textual si vizual, cu scopul de a dezvolta strategii de marketing
inovatoare si captivante.

Aceasta tezd aspird sa contribuie la intelegerea aprofundata a rolului si potentialului inteligentei
artificiale in modelarea viitorului platformelor de business media, oferind astfel un punct de referinta

valoros pentru business, profesionisti si entuziasti ai tehnologiei.
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