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Abstract: La etapa actuala pentru economia nationala a Republicii Moldova apare
necesitatea de a promova produsele autohtone. Aceasta ar asigura un nivel sporit de ocupare a
agentilor economici, a populatiei. Ar asigura un nivel sporit al veniturilor intreprinderilor,
populatiei si a statului, ar deminua dificitul bugetar si al balantei de plati, precum si ar diminua
nivelul de sardacie din tara.
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Pe parcursul ultimilor doua decenii in Republica Moldova au fost efectuate un sir de reforme
economice, politice si sociale. In prezent noi putem constata ca nu toate reformele au fost efectuate
reusit, unele au fost realizate fragmentar, iar altele au fost prea liberale.

Situatia actuald din economia nationald ne prezinta un tablou nefavorabil, ba chiar un dezastru
total, care nu poate fi explicat doar de criza economica mondiala.

Cele mai importante bariere in activitatea agentilor economici sunt legate de instabilitatea
fiscala, imposibilitatea comercializarii productiei pe piata internd si cea externd, lipsa culturii in
mediul de afaceri precum si a consumatorilor etc.

Pe parcursul ultimilor ani, odatd cu schimbarile din mediul politic intern au avut loc perturbari
serioase in aspectul fiscal, unor agenti economici erau anulate datoriile la plata impozitelor si a
penalitatilor, altii erau nevoiti sa achite prealabil impozitele in bugetul de stat. Aceste fenomene au
conditionat o scadere a responsabilitatii agentilor economici privind achitarea impozitelor, ca
rezultat ponderea impozitelor acumulate de la agentii contribuabili in veniturile bugetului de stat
sunt neesentiale. Cea mai mare parte din venituri constituie taxele vamale si taxa pe valoare
adaugata.

O altd problemd cu care se confruntd agentii economici este determinatd de liberalizarea
comertului exterior, anume a importurilor. Piata interna este inundatd de marfuri straine. Vizitind
oricare centru comercial putem constata ca madrfurile autohtone constituie doar 25% din toate
produsele propuse spre vinzare. Daca analizam pe grupe de produse situatia variaza neesential:
produse alimentare autohtone constituie in jur de 40%, produse cosmetice sub 9%, produse de
vestimentatie sub 30%, materiale de constructie 25% etc. Cele mai multe marfuri de import au ca
tara de origine: Rusia, China, Turcia, Ucraina, Rominia. Intrucit rafturile magazinelor precum si
depozitele ecestora sunt ocupate de marfurile de import agentii economici au probleme cu
desfacerea productiei proprii.

Astfel evidentiam primul cerc vicios: produsele locale nu pot fi comercializate, intreprinderile
nu obtin venituri, nu pot achita salarii si plati impozitele, ca rezultat trdim intro societate saraca.

Intreprinderile stationeaza, iar populatia nu are venituri, este nevoiti si plece peste hotare in
cautarea unui loc de munci bine platit. Incepind cu anul 2000 in republica Moldova se observa un
val sporit de emigrare, care trebuie si aduca avantaje economiei nationale. Insa aceasta este o iluzie
doar.

Populatia a plecat, volumul consumului intern sa deminuat cu circa 30% fatd de consumul anilor
90. Respectiv consumul productiei autohtone sa redus aproximativ in aceiasi proportie, respectiv
intreprinderile produc mai putind marfa si iar are loc stimularea saraciei.

Pe de alta parte cei plecati peste hotare transfera banii cistigati la neamuri din Moldova. Insa
acesti bani nu sunt utilizati eficient. In linii generale remitentele sunt utilizate in urmitoarele
directii: investitii directe si indirecte (procurarea apartamentelor, a mijloacelor de transport, pentru
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studii) aproximativ 7%, restul banilor sunt utilizate pentru consum, o buna parte din acestea pentru
procurarea marfurilor de import.

Stationarea intreprinderilor autohtone determind neplata salariilor lucratorilor si a impozitelor n
bugetele locale si cel de stat. Acest lucru nu este deloc favorabil pentru economia republicii.
Deoarece in urma comercializarii produselor autohtone veniturile incasate de catre bugetul
consolidat depaseste de citeva ori veniturile percepute de la comercializarea produselor de import.

De la produsele importate impozitele sunt percepute o singura datd (TVA, Accize, Taxe
vamale). Pe cind produsele autohtone asigurd venituri bugetare mai mari, acestea asigura venituri
suplimentare in urma achitarii impozitelor de la salarii, impozitul funciar, etc.

Instabilitatea pe piata valutard reprezintd un factor deosebit de negativ. Ultimii ani se observa o
tendinta de apreciere a valutei nationale. Aceasta conditioneaza decapitalizarea intreprinderilor, mai
ales a celor ce lucreazd cu materii prime de autohtone si exportd produsele pe pietele externe.
Valuta incasatd in urma comercializarii marfurilor este realizatd la un curs mai mic, respectiv vor
procura mai putind materie primd, ca rezultat vor produce mai putind marfa.

In comertul exterior pot fi observate mai multe tipuri de dezechilibre.

Cel mai mare dezechilibru in comertul exterior este determinat de soldul negativ al balantei
comerciale. Importurile depasesc exporturile de 2,5-3 ori, fiind acoperite de remitentele populatiei
precum si de creditele externe si a granturilor donatorilor straini.

Pe de alta parte observam ca dezechilibrele comerciale sunt si cu principalii parteneri comerciali
externi: Rusia, Rominia, Ucraina, China, Turcia, etc. Republica Moldova importa diverse produse
din aceste tari, insd in urma politicilor comerciale interne exportul este foarte limitat. Foarte multe
tari in ultimii ani au adoptat o politica de protejare a pietelor interne, au introdus diferite bariere in
fata produselor de import. De cele mai multe ori acestea au un caracter camuflat.

Cele mai importante instrumente utilizate sunt:

1. Utilizarea unui curs subapreciat al valutei nationale, care conditioneaza un nivel scazut

2. Utilizarea diferitor pirghii de caracter comercial cu privire la limitarea importurilor cum
ar fi cotele comerciale, (Uniunea Europeana);

3. Utilizarea unor pirghii de caracter neloial, sub diferite motive cum ar fi necorespunderea
cerintelor faca de calitate, ambalaj, a drepturilor de autor sunt stopate operatiunile
comerciale (Rusia, SUA) etc.

Politica valutara internd de asemenea creaza probleme in promovarea produselor fabricate.
Cursul supraapreciat al Leului Moldovenesc face ca produsele autohtone sa fie necompetetive pe
piata internd, precum §i pe cea externa.

Cele menttionate mai sus conditioneaza ca economia nationald are un nivel scazut de dezvoltare,
veniturile populatiei si a statului sunt scazute, nivelul de saracie este inalt, gradul de atractibilitate a
tarii este scazut pentru partenerii potentiali externi.

Actualmente republica Moldova nu are nici o ramurd a economiei care sd joace rolul de
locomotiva in procesul de relansare.

Pentru a relansa economia nationald a Republicii Moldova este necesar de a elabora un pachet
serios de masuri cu privire la promovarea produselor autohtone pe piata internd, deoarece peata
internd este unica piata deschisa pe care pot fi promovate produsele agentilor economici.

Promovarea produselor reprezintd totalitatea activitatilor efectuate cu scopul de ainfluienta
consumatorii de a procura anumite produse $i servicii.

Promovarea produselor autohtone ar asigura un sir de avantaje pentru agentii economici si
pentru societate in ansamblu. Cele mai importante sunt:

1. Utilizarea rationald a capacitdtilor de productie. Intreprinderile vor fi asigurate cu
volume de productie.

2. Ocuparea fortei de munca in productie. Ceia ce ar diminua emigrarea masiva a
populatiei, ar spori nivelul de securitate al vietii, ar stimula reintoarcerea populatiei
emigrate.
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3. Sporirea nivelului de venituri atit al intreprinderilor, a populatiei cit si a veniturilor
bugetare in urma achitarii impozidelor.

4, Sporirea nivelului de securitate economica a tarii In urma reducerii importurilor,
diminuarii deficitului bugetar si al deficitului balantei de plati.
5. Sporirea nivelului de atractibilitate a tarii pentru partenerii externi, care ar determina

sporirea exporturilor si atragerii investitiilor strdine.

Pentru promovarea produselor pe piata internd este necesar de a elabora un sir de masuri din
partea guvernului Republicii Moldova in cooperare cu mediul de afaceri din tara.

In primul rind este necesar de a elabora un program social de promovare a produselor autohtone,
care ar presupune difuzarea unor spoturi publicitare sub genericul ,,Fabricat in Moldova”.

In al doilea rind la toate tirgurile si expozitiile organizate in tari produsele autohtone si fie
prezentate aparte de cele strdine.

In al treilea rind produsele autohtone trebuie si fie marcate cu un simbol care ar facilita
consumatorii sa deosebeasca acestea de cele de import.

In al patrulea rind la canalele de televiziune si radiou sa fie difuzate diferite emisiuni de genul
wBucatdaria Moldoveneasca”, ,,Locuinta Mea”, ,, Fabricat in Moldova” sau de alt gen in care sa fie
promovate produsele locale, precum si producdtorii interni. Concomitent sa fie organizate si
distribuite diferite emisiuni in direct de genul Talk-Show la care sa fie invitati diferite personalitati
din mediul de afaceri, din institutiile publice, de la organizatiile non-guvernamentale, de la
organizatiile abilitate in protectia consumatorului. La aceste emisiuni sd fie efectuat un lucru in
diferite directii si anume: de instruire a consumatorilor, promovarea ideilor cu privire la procurarea
anumitor produse, evidentierea acelor produse care nu sunt calitative, sau al producatorilor care le
produc,explicarea populatiei privind avantajele si dezavantajele procurdrii produselo locale si a
celor straine, etc.

In nici un caz promovarea produselor nu trebuie si fie implicatd cu promovare anumitor idei
politice sau cu implicarea institutiilor politice. Aceasta ar putea diminua, ba chia ar putea dauna
asupra rezultatului asteptat, deoarece populatia la momentul actual este obositd de perturbatiile
politice.

In procesul de promovare trebuie si fie implicate persoane neutre din punct de vedere politic, cu
un nivel inalt de pregatire, cu un nivel inalt de responsabilitate.

Este necesar de a evidentia ca rezultatele nu vor fi imediate, acestea vor avea efect in perioada
medie de timp, dar mai ales in perioada lunga de timp.
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