si eforturi de durata, care, printre altele, necesitd schimbari in atitudinile
si comportamentul atat ale organizatiilor internationale, cat si ale statelor.

Unul dintre factorii cei mai importanti In crearea identitatii si
schimbarea perceptiilor este educatia, sub forma enculturatiei in scoli si
institutiile statului. Educatia interculturald este o modalitate viabila de a
facilita intelegerea Celuilalt. Dar, la fel ca in cazul comunicarii
interculturale, si in educatia interculturald este importantd pozitia
actorilor si relatia de egalitate dintre ei, pentru ca educatia sd nu fie
perceputd ca dominatie si asimilare, si, in acelasi timp, sa aiba si efectele
scontate de realizarea intelegerii celuilalt, intai la nivel intelectual, prin
cunoastere, si apoi la nivel empatic, prin capacitatea de experimentarea
culturii-tinta din interiorul ei. Liantul sunt valorile umane, respectul fata
de fiinta umana, fatd de viatd si diversitatea formelor ei, toleranta si
compasiunea, dorinta de a-l ajuta pe celalalt, respectul fatd de varietatea
formelor de manifestare ale culturii i creativitatii umane.
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Unele particularitati ale ,,culturii estetice totale”

Lidia Troianowski, dr. in filozofie,
IIESP al ASM

Azi, mai mult ca oricand, societatea simte nevoia de a depista solutii
valabile ce ar asigura un echilibru psihologic armonios omului
contemporan care aspird spre siguranta integrititii morale si securitatii
spirituale, or dinamismul ascendent al ritmului vietii sustinut de
birocratizarea relatiilor cotidiene, impactul fluxului informational si
demersul necontrolat al tehnologiilor moderne determind necesitatea
implementarii unor strategii ce i-ar oferi protectia unui mod de viata
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absolvita de stresul cotidian. Simptomatic cd crearea iluziilor despre
confortul spiritual si armonia aparentd a unui mod de viatd acceptabil ,
deja cateva decenii o “realizeaza” cu perseverenta si stingenta cultura de
masa.

Fundamentata si statornicita in rezultatul industrializarii i economiei
de piatd, propunindu-si drept scop traducerea 1n viatd a idealurilor
umanist-idealiste - ,, Totul pentru binele omului”, orientata spre unificarea
relatiilor sociale, economice, spirituale, evoluand in rezultat spre
transformarea valorilor in sector de consum — aplatizarii vectorului
valential cultura de masa etaleaza cu perspicacitate si plenitudine valorile
unui mod de viata lipsit de griji.

Domeniu privilegiat al globalizarii, cultura de masa capata azi
dimensiuni planetare, devenind o subculturd a tuturor, in special a
generatiei tinere. Desi nu putem afirma ca cultura de masa este o creatie
in exclusivitate a mondializarii-globalizarii, faptul cd anume in acest
segment temporal identificat cu globalizarea, procesul social in cauza,
favorabile de dezvoltare a ei, transformind-o intr-o forma cultural-
economica, care a invadat si acaparat prin productia ce include in sine nu
numai esteticul dar si economicul, politicul, socialul, spatii care cu citeva
decenii In urma erau doar tangentiale cu fenomenul de cultura.

Pozitionandu-se ca 0 manifestare simptomatica a culturii si civilizatiei
contemporane, cultura de masa nu are o definitie general acceptata, fapt
care nu ne Tmpiedicd, anticipand procesul exaltarii valorilor, principiilor,
legitatilor ei, sa incercam a postula particularitatile, caracteristicile ei
definitorii: mijloc de distractie; epataj, aparut in procesul istoric care isi
schimba nu numai forma, dar isi pastreaza fondul; gen specific aparut la
intersectia dintre folclor si arta profesionald; expresie fireasca a modului
de viatd a societdtii industriale si postindustriale, care conditioneaza
constituirea unei forme specifice de constiintd ce faciliteazd orientarea
individului in circumstante specifice sau standarde. Glosind asupra
facturii, esentei culturii de masa, subliniem chiar din start deosebirea
trangantd dintre cultura de masa, cultura pentru mase si cea creata de
mase, or confuzia dintre ele este destul de frecventa. Proiectindu-se ca o
forma specifica de spiritualitate, cultura de masd apare impulsionatd de
sau la comanda unor puteri dominante ce au influentd considerabild in
domeniul economiei, ideologiei, politicii si moralei. Astfel, pentru a
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evada din hotarele unei posibile imixtiuni conceptuale dintre notiunile de
cultura de masa si culturd pentru mase, este necesar sd evidentiem ca
prima se prezinta ca o forma opusa a celei de elita si, spre deosebire de
cea de a doua, se bucurad de mai multa priza la publicul larg.

Preambularea frontierelor principiilor, strategiilor pe care se bazeaza,
cu care opereaza si cu promptitudine nedisimulata pe care le promoveaza
cultura de masa ne etaleaza in fond un set de functii sociale manifeste si
sensibil palpabile pentru contextul spiritualitatii contemporane de la
aceasta intersectie de milenii, si anume: 1. orientarea spre aprofundarea
tendintelor distructive propriii societdtii postinformationale; 2.
manipulare prin intermediul mass-media si Internet a constiintei
individului uman in particular si a societdtii in general; 3. interventii
strategico-durabile de dereglare a conceptului etic, estetic si psihologic al
sociumului; 4. elaborarea unor proiecte si reprezentari referitoare la
sesizarea valential-conceptuald a lumii postpostmoderne; 5. intocmirea
unor programe strategice riguros argumentate, directionate spre
consolidarea consumerismului si a marketizarii continue a marfurilor s.a.

Oportuna mentiunea ca cultura de masa, nominalizatd si culturd
estetica totala , creeaza premise favorabile pentru existenta ,,individului
de masa”, membru al societatii care consumd tot ce ii oferd cu
generozitate acest tip de spiritualitate, or el posedd o anumita psihologie,
o atitudine aparte fatd de valori. Notabil, consumatorul culturii de masa
se aratd preocupat mai mult de propria bundstare materiald, deloc
ingrijorandu-se de provenienta si de reala ei calitate, mai ales in aspect
spiritual.

Un alt adevdr care nu solicitd un spor de demonstratie este ca
globalizarea ne determind a fi martorii modificarii de proportie a
vectorului congtiintei sociale, a atitudinii fatd de realitate, de valori si
principii. Carnavalul, distractiile, divertismentul — parte complementara
si de baza a cotidianului, au Inlocuit cu succes orientarea la munca,
indiferent - spirituald, fizica, intelectuala, iar deviza ,,Totul pentru om,
totul pentru binele omului”,vezi, a consumatorului, capatd cu totul alt
sens, comparativ cu cel ce se subintelegea trei-patru decenii in urma,
cand se opera cu acest principiu ce la prima vedere deconspira in
principiu o esentd colectivistd. Intentia de a fixa intr-o maniera
paradigmica punctele nevralgice ale culturii de masa a condus in mod
inevitabil la investigarea si a altor aspecte care vin si caracterizeze acest
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fenomen cu care se confruntd contemporaneitatea (de exemplu,
cercetatorii, mai ales sociologii, s-au vazut in situatia necesitatii
investigarii, si a astfel segmente, cum ar fi: producétorul, consumatorul
acestui tip de culturd, altfel spus, a ,,omului de masa”, a ,artistului de
masa”).

Meditatiile asupra particularitatilor culturii de masa, care, In mod
implicit, erodeazd wvalorile spirituale nationale si traditionale, ne
determina sa ilustrdm si caracterul ei ambivalent, or ceea ce la prima
vedere este declarat, promovat, pe larg mediatizat, se deosebeste cu
precadere de realitate. Orientatd spre consumator, in realitate cultura de
masa este indiferenta de idealurile si aspiratiile poporului, ostild culturii
lui este absolvitd de traditii nationale, iar gusturile si prioritatile ei se
schimba vertiginos. Cét ar fi de paradoxal, cultura de masa, pe de o parte,
se conformeaza modei, pe de alta, dicteazd moda. ,,Imaginile si
simbolurile ei, subliniaza cercetitoarea romana M. Mamulea, se bucura
de o mare audientd si de o atractie universala care, se spune transcend,
sau erodeazd nu numai culturile nationale, dar si politica...aceleasi
programe de televiziune, aceiasi artisti si aceleasi filme, comercializate
de aceleasi corporatii transnationale se consuma in aceiasi masurd la
New-York, la Londra si Tokio” [1].

Proliferarea cauzelor aparitiei §i implementdrii in ascensiune
nemediata a culturii de masa ne oglindeste ca prin esenta sa ea constituie
o palpabild tentativa nu numai de estompare a hotarelor dintre arta de
elita si cea de masd, dar si de anihilare a granitelor dintre traditii,
identitati, dintre centru si periferii, occident si cealaltd parte a lumii,
simultan obligdndu-ne sa clarificdim cd cultura de masa, fiind prin
expresia sa o cultura orientata spre un anume segment populational, cu o
pregatire si un nivel intelectual mediu, de multe ori insd mesajul, cuprins
de operele care desemneaza acest gen de culturd, ,asalteazd” si
»agreseaza” inclusiv alti actori ai procesului de captare a informatiei —
elitele intelectuale. Cultura de masa apare la comandd, sub presiuneca
puterilor dominante in economie, politica si ideologie. Se caracterizeaza
acest gen de culturd prin: orientarea la ofertd(apropierea maximala de
elementul comercial); sensibilitate naturala; emotionalitate primitiva;
obedienta ideologiei dominante; simplitate ca produs. Ca produs
comercial, prost voalat, ,,cultura estetica totala” apare sub titlul de creatie
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in literaturd, industria modei, design, cinematografie, muzica si, Sine
dubio, reclama.

Orientatd declarativ spre a delecta, distra si a crea confortul
consumatorului, cultura de masa 1i oferd cu generozitate productii si
marfuri de calitate inferioard care mimicreaza sub conceptia de opera si
valori adevarate. Creatiile de asa gen se bazeaza pe stereotipuri, opereaza
cu subiecte pedalate, utilizeazd o problematica simplificatd care nu
adreseaza sau determind Intrebdri, Indemnuri la meditatii filosofice, ci
doar lanseazd raspunsuri sub forma de clisee. Intentiile absconse ale
kitsch-ului, in particular, si a culturii de masa, in general, sunt de a evita
orice premise capabile ce ar conduce la discreditarea ,,confortului”
spiritual si psihologic al consumatorului cabotin, chiar daca acesta cu
dezinvolturd compenseaza infantilitatea intelectuald cu snobism si
reticenta fatd de veritabilele valori clasice sau traditionale.

a omului de masa devine temelie pentru showbisiness, orice premiera
cinematografica, lansare de carte, concert, reprezentatie sunt anticipate
de campanii masive de reclama, avind scopul nu numai de a informa,
intriga, dar si de a repozitiona produsul. Prin intermediul mass-mediei,
strategiilor si tehnicilor PR-ului ,,alb” si ,negru” se manipuleaza,
mitologizeaza, standardizeaza idealurile, necesititile si comportamentul
omului si societdtii de masa. Un exemplu elocvent pentru ilustrarea celor
evidentiate - scandalul organizat in jurul romanului lui Dan Brown si,
mai tarziu, a filmului ,,Codul lui da Vinci”, care, datoritda PR-ului negru
si a reclamei eficiente a asigurat acestor doua creatii, destul de mediocre,

sunt menite a crea agiotajul de consum, situatie care desemneazid cu
prisosinta cat e de simplu a influenta asupra individului din masa a-I
contagia, facandu-1 adeptul si admiratorul unor valori indoielnice ca si
calitate.

Confirmandu-gi adeziunea la prevalenta esteticului, socialului,
reclama din start are scopuri economice - menita sa asigure profitul, ea
deconspira o structurd esteticd inchisa, plasatd pe o baza psihologica de
creare a noi principii,idealuri pentru realitatea culturala de mitologizare si
promovare a noi forme si valori. Pe marginea acestui segment ideatic mai
multi teoreticieni ai reclamei [2], printre care si marcantii filosofi si
sociologi de prestigiu U.Eco [3] si J.Baudrilard [4], considerd ca anume
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reclama este capabila de a crea noi necesititi de marfuri, de a forma la
consumator complexe manifestari psihologice, principii morale si de
comportament, stil de viata, valori sociale, conceptii despre realitate, gust
estetic si, bineinteles, tendinte de repozitionare a valorilor traditionale,
nationale in beneficiul celor propagate, considerate actuale si la moda.
Prin intermediul mitotehnologiilor, modelelor, ideilor difuzate,
vehiculate si multiplicate de mass-media si reclama exterioard, ultima
prezenta la tot pasul, sub zeci de versiuni, insd marea majoritate inspirate
de calapoadele americane, reclama, constatam, este capabila sa modifice
conceptiile individului asupra realitdtii, a-l determina sd accepte noi
stereotipuri de comportament, sa agreeze cu nongalantd valori putin sau
deloc tangentiale cu traditionalul, sd aprobe un stil de viatd care-i
estompeaza individualitatea.

Speculand cu maximum de efecte adevarul ascuns in texte sugestive,
reclama oferd o imagine credibila si coerenta pentru aspiratiile
consumatorului, asezatd abisal Iintr-o perspectivd deplasati, ea
pozitioneazad produsul mai perfect decat acesta este in realitate. Astfel,
particularitatile adevarate ale produsului raman in umbra, calitatea nici ea
de multe ori nu mai conteaza, traditional se promoveaza/comercializeaza
mitul despre aceastd marfi. In calitate de exemplu indubitabil ne pot
servi spoturile publicitare, pliantele, panourile care fac abstractie de
parametrii tehnici ai produsului, axandu-si atentia spre mitologizarea
sensului ,,cu acest telefon devii stapanul lumii”, ,,lumea la picioarele tale
cu telefonul Nokia” etc.

Arta de masa, sesizam, nu-si mai focalizeaza ca altadata interesul in
segmentul frumosului si modelelor ideale, or opera artistului
contemporan are in calitate de subiect de predilectie mai curand intentia
de a plasa pe aceeasi scara valoricd frumosul si uratul, adevarul si
minciuna, moralul si amoralul, sublimul si oribilul, cultura si incultura.
Propriu-zis, tendinta spre o frapanta nediferentiere dintre categorii
conduce in mod inevitabil la estetizarea lumii, a obiectelor, cotidianului,
astfel ele se virtualizeaza, capéatand 1n rezultat un sens simbolic. Tinem sa
precizam ca procesul in cauza nu este unilateral, adica devine destul de
elocventd nu numai practica de a imprima unui obiect de larg consum
calitdti propriii operei artistice, dar si invers, cand o operd este
pozitionatd ca un simplu produs, ,.esteticul azi nu exprima nimic, el se
referd doar la propria esentd, manifestindu-se ca un mecanism
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suprasolicitat”[5]. In permanenta fragmente din Mozart si Bach insotesc
reclama la automobile, servicii bancare, telefonie mobila, chiar si a unor
produse alimentare s.a., astfel transformandu-se in simpli sateliti pentru
asa distractii si “marfuri solide” cum ar fi un pachet de popcorn, o cutie
de cafea sau un simplu baton de ciocolatd, in realitate insa ,,valorile sacre
ale artei mor...hotarele dintre arta adevarata si distractie se estompeaza,
standardele dispar fiind treptat inlocuite cu criterii false de
pseudoarta”[6].

Din punctul de vedere al valorii estetico-artistice, cultura de masa este
traditional privitd ca o simpla profanare a culturii datoritd caracterului
comercial al operelor, pe acest temei nu trebuie sa negam nici faptul ca,
desi ea utilizeazd omul ca mijloc de manipulare, pe de altd parte ea
indeplineste functia de adaptare a acestuia la mediul social. Daca in
cotidianul traditional viata individului se desfasoara sub semnul normelor
morale, sociale, a legilor, atunci in cultura de masd se poate face
abstractie de dogme si canoane, aici §i viciile pot fi transformate in
virtuti. Caracterul compensatoriu al acestui gen de artd occidentald, dupa
cum mai este identificatd, are capacitatea de a elibera omul de
agresivitate, energie negativa, violentd, singuratate, frica in fata fortelor
naturii si a legitatilor sociale. ,,Fericirea pe care o propune cultura de
masd substituie conceptia de salvare prin care omul isi fructifica
disponibilitatea catre vesnicie...ea (fericirea) este religia omului
contemporan, simbolul credintei lui”’[7].

Analiza sub raportul unui canon valoric al particularitatilor culturii de
masa ne determind nu pur si simplu s-o blamam, dar, evadand din cadre
de referinte si interpretative false, sa evidentiem ca: 1. azi, industria
culturii de masa nu se deosebeste prin nimic de orice alta ramurda a
industriei grele sau usoare, orice produs al ei este promovat, pozitionat pe
piata, simultan cautdndu-se noi metode si mecanisme de largire a pietei
de desfacere; 2. creatiile ei invadeaza si influenteazd cotidianul
consumatorului care, la randul sdu, o accepta prin imitarea strategiilor de
viatd a eroilor, prin copierea comportamentului, manierelor si
vestimentatiei lor etc; 3. ea neagd experimental, concentrandu-se la
principii, metode si subiecte care deja au avut prizd la consumator,
altoindu-i conservatismul, indiferenta si insensibilitatea; 4. ea nu numai
ca distreaza, delecteazd, dar se prezintd §i ca o recompensd pentru
problemele cotidiene: mizerie, saracie, singuratate; 5. creeaza lumi
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virtuale care implicd abandonul de la cea reala, lumi unde pot fi
programate nu numai emotiile si sentimentele individului, dar chiar si
comportamentul, conceptiile lui etc.

Pentru spatiul autohton, aceasta forma de culturd de asemenea nu este
improprie, cu exceptia cd nu s-a inradacinat inca destul de serios, dar
datorita instrumentarului pe care-l poseda cu perseverentd marginalizeaza
traditionalul din spiritualitatea nationala, plus la aceasta ruptd de
realitatile vietii, cultura de masa genercaza mai ales la categoriile de
varstd medie §i tdndra o constiintd de masd virtuald. Speculand cu
maximum de efecte un caracter iluzoriu, cultura de masa proiecteaza
implacabilul elogiu neadecvat fatd de valori, traditie, realitate si prezent.
Pentru a nu arunca pe cantarul afirmatiilor rationamente sterile, adica
nesprijinite de fapte concrete si adevaruri complementare realitatii, cat si
pentru a fi mai convingatori in speculatiile prezentate, desemnam ca
negarea sau cel putin abstractizarea de la realitatea traditionala provocata
de expansiunea culturii de masd conduce spre schimbarea accentelor
valentiale si spre proliferarea unui nou mod de viata. Re vera , acceptarea
si Incadrarea inoportund a idealurilor culturii de masa nu numai ca are
drept rezultat final alterarea fondului national, dar, consecutiv, societatea
este pusa 1n imposibilitatea/impasibilitatea de a-si consolida radacinile in
traditiile si istoria nationald, aspecte care ar constitui un suport solid in
sprijinul unui viitor armonios , sau sa relationeze cu lumea reala de pe
pozitii demne si adecvate.

Cat priveste impactul ei asupra culturii nationale, trebuie de mentionat
cad societatea autohtona a fost si este completamente neasiguratd de
expansiunea culturii de masa, mai mult ca atdt, ea rdmane absolut
impasibila la tendinta de negare a culturii traditionale si substituirii ei cu
elemente striine mentalitdtii, care, insd, sunt asimilate cu usurinta,
deoarece sunt pozitionate ca parti definitorii pentru imagine §i prestigiu.
Daca 1in tarile dezvoltate sociumul are forme institutionale, bazate pe
vechi traditii religioase, corporativ-profesionale, apte de a-l1 orienta pe
individul uman si de a-l face sa respecte cultura neamului, democratia,
patriotismul, atunci societatea moldoveneasca, din cauza mai multor
circumstante de ordin politic, economic, social, ramane dispersata,
neomogend, iar grija fatd de valorile traditionale raman doar obligatii
prevazute de unele documente de stat. Lipsa unor politici national-
culturale, capabile nu sa opreasca presingul, aversiunea culturii de masa,
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dar sa pastreze fard profanare elementul traditional, constituie o
necesitate stringenta pentru Republica Moldova.

In concluzie finala subliniem ca investigatiile vizavi de problematica
fenomenului in cauzd ne permit sd decelam: cultura de masa, in linii
mari, poate fi consideratd o legitate cu caracter pozitiv, menitd sa
contribuie la integritatea societald. Vehicularea asertiunii enuntate nu
este una arbitrard, ci una fundamentatd pe urmatoarele rationamente: 1.
sociumul in permanenta este supus stresurilor provocate de complexitatea
si instabilitatea sistemului social, a mijloacelor de comunicare in masa si
a tehnologiilor informationale; 2. chiar avand caracter primitiv, pana la
urma, ea nu este distructiva, prin urmare, cultura de masa este obiectiv
necesara.
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