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Globalizarea este un fenomen nou cu multiple aspecte. Care este
sensul procesului de globalizare? Care sunt principalele directii
conturate? Care sunt obiectivele finale ale acestui proces? Nu s-a
conturat incd o definire a globalizarii intr-o formd universal
acceptatd, motivul principal constituindu-1 faptul ca globalizarea
include o multitudine de procese complexe cu o dinamica variabila,
atingand toate domeniile existentei sociale. In cele ce urmeaz,
vom mentiona totusi, unele dintre cele mai sugestive definitii ale
globalizarii. Astfel,sociologul american Anthony Giddens sustine
ca globalizarea: “leagd popoare si colectivitdti anterior separate,
insulate in timp si spatiu”. [1] Cercetdatorul american Serge
Cordellier, afirma ca globalizarea ar reprezenta "uniformizarea si
diluarea culturilor nationale sau locale intr-un mare tot strabatut de
fluxuri si retele de comunicare." [2] Conform parerii lui Thomas
Friedman "globalizarea este integrarea la nivel mondial a pietelor
financiare, statelor-natiune si a tehnologiilor in cadrul unei piete
libere capitaliste la o scard nemaintilnitd pana in prezent." [3]
Scriitorul francez Jean-Marie Guehenno ne spune cad globalizarea
"este un cuvant la moda”. Fiecare formd de organizare a lumii, are
potentialul sdu de libertate, de creatie, de pericol si de oroare.
Lumea statelor natiune bine constituitd si suveranda este de
asemenea lumea mai multor razboaie mondiale, de infruntari
infricosatoare. Globalizarea este cumva ceea ce numesc
"dezintermedierea politica", adicd sldbirea tuturor structurilor
intermediare intre problemele locale si indivizi." [4] Francis
Fukuyama considera ca globalizarea apropie lumea de umanitatea
sa specifica, anuland traseele posibile prin care s-ar putea ajunge in
lumea postumand. Globalizarea este o noua deschidere a traseului

35



lumii catre ea 1nsasi, cea care ne mantuieste de nevroze alimentate
ideologic si ne lecuieste de spaime de genul celor provocate de
iminenta sfarsitului istoriei, mentiona el in lucrarea Sfarsitul
istoriei si ultimul om. Savantul roman Dinu Marin afirma ca
globalizarea este procesul de ordonare a lumii, ca indepartare de
haos, bazandu-se pe tehnologie occidentala, finante permisive si
informatii libere, adica liberalizarea accesului la randament si
modernitate, la acumularea de bogétie si putere. Globalizarea este
procesul de functionare a economiei globale, care, in cadrul
societdtii globale, devine apta sa creeze structuri de decizie globala
pentru solutionarea problemelor globale.

Interpretatd din perspectivd economicd si informationald
globalizarea se manifestd prin faptul cad "oamenii de pe intreaga
planetd sunt mai conectati intre ei ca niciodatd inainte. Informatiile
si banii circuld mai repede ca niciodatd. Bunuri si servicii produse
intr-un loc din lume sunt din ce in ce mai disponibile in toate
partile lumii. Calatoriile internationale sunt mai frecvente.
Comunicatiile internationale sunt un lucru obisnuit." [5] Fondul
Monetar International defineste globalizarea tot dintr-o perspectiva
economicd: "globalizarea economicd este un proces istoric,
rezultatul inovatiilor §i al progresului tehnologic. Se refera la
cresterea continud a integrarii economiilor lumii, datoratd in
special fluxurilor comerciale si financiare”. [6]

In aceastd ordine de idei, cercetitori ai problematicii date afirma
ca tendinta spre globalizare a lumii contemporane este sustinuta de
cel putin urmatorii cinci factori:

1) Comunicatiile globale sunt in mod virtual instantanee si se
complica tot mai mult, ceea ce creeaza premisele pentru separarea
muncii, ca operatiune, de executant, ca operator;

2) Capitalul este global. Pietele de capital sunt dispersate, astfel
incat nici o tard nu mai detine controlul exclusiv, In timp ce se
inregistreaza tranzactii comerciale timp de 24 de ore. Banul
electronic a creat oportunitatea tranzactiei instantanee. Nici un stat
nu mai poate controla aceste operatiuni,
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3) Intr-o economie globald, nu existd piete nationale in sens
exclusiv: oricine poate patrunde si poate intra In competitie pe
piatd; pietele sunt deschise, existd o piatd unicd; cine nu este pe
piata nu exista;

4) Piata muncii se divide dupa principiul inalta calificare - pret
al muncii. Tarile mai putin dezvoltate, dar cu fortd de munca
calificata si cu salarii mici, se bucurd de atentia investitorilor in
conditii de stabilitate politicd si de rate inalte de repatriere a
profitului;

5) Suprematia companiilor transnationale.

Interpretarea procesului de globalizare in contextul social actual
poate presupune ca obiectivul suprem al evolutiei tehnologiei, a
informatiilor, a calatoriilor etc., a vitezei cu care acestea se
realizeazd este reducerea pana la minimum a distantelor dintre
oameni, in conditiile unei piete globale unde barierele comerciale
devin inexistente.

Asadar, globalizarea reprezinta o mobilitate extinsa, dezvoltarea
multilaterald a relatiilor transfrontaliere de naturd economica,
politica si socio-culturala .

Insa, firesc, apare si intrebarea: globalizarea nu este o
amenintare la identitatea culturald si etnicd a natiunilor, nu
contribuie, prin integrarea economica, la anonimatul si dizolvarea
lor? Nu se asociaza globalizarea mai mult cu primejdia decat cu
securitatea? Nu vor duce consecintele globalizarii la urmari de
deschise de explozia tehnologica, de era telecomunicatiilor si a
internetului de a efectua orice cumparare sau vanzare, orice
tranzactie financiara pe piata de capital sau orice altd activitate,
genereazd disparitia interactiunilor sociale directe si in aceste
conditii, genereazd conditii de segregare si separare umand. Dupa
cum mentioneazd George Soros, "localnicii se intdlnesc cu
persoanele globale (celebritdtile sportive, politice, afaceriste,
informaticienii, creatorii de moda, starurile cinematografice etc.)
prin intermediul transmisiilor televizate (din satelit)." [7]
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De asemenea, apare pericolul pierderii identitatii, a
uniformizarii si standardizarii: “De la un capat la altul al planetei,
se impune un asemenea stil de viatd raspandit prin mijloacele de
informare si prescris de repetarea pand la satietate a culturii de
masa. Din La Paz la Uagadugu, din Kyoto la Sankt Petersburg, din
Oran la Amsterdam, aceleasi filme, aceleasi seriale de televiziune,
aceleasi informatii, aceleasi cantece, aceleasi sloganuri publicitare,
aceleasi obiecte, aceleasi vesminte, aceleasi masini, acelasi
urbanism, aceeasi arhitecturd, acelasi tip de apartamente adesea
mobilate si decorate in mod identic. In cartierele instirite ale
marilor orase ale lumii, bucuria diversitatii cedeaza locul in fata
ofensivei fulgerdtoare a standardizarii, a omogenizarii, a
uniformizarii.” [8]

In aceste conditii, multi cercetitori din domeniul globalizarii
propun idea de consens global sau consens universal. Globalizarea
trebuie sd contribuie la reconfigurarea lumii in baza unor valori
unice, ce se impun nu numai prin rationalitatea lor, ci si prin
eforturile bine intentionate ale unor forte politice, institutii
economice internationale, elitele intelectuale, oamenii de afaceri
etc., care incearca sa ia decizii cruciale pentru toate popoarele.
Cautarea s1 gasirea unor solutii optime, ce ar corespunde cat mai
mult intereselor vitale ale tuturor tarilor §i popoarelor implicate,
este conditia dezvoltarii normale a proceselor de globalizare si de
formare a unei noi ordini mondiale, bazatd pe suveranitate,
tolerantd si responsabilitate comund pentru dirijarea proceselor
dezvoltarii economice, sociale si culturale.

In contextul proceselor de globalizare, o paradigmi ce
structureazd modul de a gandi este comunicarea. Comunicarea este
actul cultural primar, ce presupune un schimb interactiv de mesaje
intre indivizi, grupuri, societdti, culturi. Ea face posibild
continuitatea si coeziunea vietii sociale, fiind un tip de actiune
sociali. In lumea contemporani, comunicarea,circulatia informatiei
este decisiva §i a devenit o necesitate vitald pentru societati si
indivizi.

De fapt, comunicare interculturald a existat dintotdeauna, dar
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problema a devenit deosebit de actuala in conditiile procesului
globalizarii vietii economice si, in mare masurd, si a celei politice
si culturale. Comunicarea interculturala presupune schimbul de
creatii, cu valorile si bunurile lor aferente, intre culturi diferite,
care apartin unor state sau regiuni culturale diferite. Este cert ca se
poate vorbi de o comunicare interculturald sau de o culturd a
comunicarii daca ludm in considerare toate formele de manifestare
ale acesteia. Comunicarea interculturald Tnseamna “nu numai noi
deschideri catre alte orizonturi culturale, dar si o achizitionare de
noi informatii care permit cunoasterea si respectarea celui de langa
noi, acceptarea reciproca si mai ales o Imbunatatire a propriei
culture” [9] Desigur, exista si acea temere care poate aparea: de a
nu-ti pierde identitatea culturald in Incercarea de a comunica cat
mai adanc, de a prelua sau de a da celorlalti propriile pareri.

Realitatea social-politica actuala demonstreaza ca una dintre
cele mai semnificative trasaturi ale timpului, cu implicatii adanci in
procesul de transformare a tiparelor existente ale vietii sociale,
rezida in amploarea care caracterizeaza in prezent contactele dintre
oameni, dintre popoare si culturi, dezvoltarea colaborarii
internationale, aprofundarea diverselor forme de colaborare dintre
state. In acest context un loc aparte revine fenomenului
comunicdrii interculturale - cea care caracterizeaza specificul
relatiilor dintre indivizi cu identitdti socioculturale diferite, fiind
axatd §i pe constientizarea propriei identitati in cadrul procesului
integrational. Perspectiva interculturald se intemeiaza pe principiile
cooperdrii, intercunoasterii si interactiunii culturilor, renuntand la
confruntarea sau subordonarea lor.

In cercetirile actuale, consacrate problemelor comunicarii
interculturale, se evidentiaza doua abordari de baza: instrumentala
si comprehensiva. [10] Prima este orientatd spre obtinerea unor
rezultate practice (adaptarea indivizilor in mediul strdin si
elaborarea metodicilor pentru asimilarea unei comunicari
interculturale eficiente prin valorificarea dimensiunii interculturale
in cadrul procesului formativ); cea de-a doua se axeaza pe
examinarea transformarilor intervenite n culturd si in personalitate
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in urma contactului cu alteritatea, pe oportunititile dezvoltarii
personalitdtii capabile sd-si asume ipostaza de mediator intre
culturi. Baza acestei din urma abordari o constituie ideea necesitatii
pastrarii caracterului autohton al culturii in concordantd cu
interactiunea culturilor.

Astfel, promovarea intelegerii reciproce, a tolerantei active, a
acceptarii diferentelor culturale, sustinerea spiritului de cooperare,
a interesului pentru alte moduri de viatd S-ar inscrie firesc in
contextul finalitdtilor majore. Procesul educational trebuie de
orientat spre dezvoltarea unei personalititi pe potriva exigentelor
contemporaneitatii, capabile sa-si dezvolte flexibilitatea cognitiva,
sensibilitatea culturala, spiritul realist fatd de valorile si atitudinile
culturale. Tocmai aceste atribute individuale, dezvoltate reprezinta
factori stimulatori pentru contactele si schimburile interculturale,
precum s§i premisele necesare pentru o edificare eficientd a
identitatii in conditiile globalizarii.
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