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MASS-MEEDIA iN CONTEXTUL VALORILOR SPIRITUALE
Maria Ciocanu-Cotorobai, dr. conf. USEM

Mass-media exista pentru a include
in vietile noastre perceptii artificiale
si valori arbitrare.

Marshall McLuhan (1)

Mass-media domind informational si in aspect cultural/spiritual societatea
contemporana. Astdzi este greu sd-ti imaginezi viata cotidiand fard presa
electronica — televiziune, radiou, internet. Ultima sursa s-a dezvoltat la noi mai
vertiginos doar in ultimii ani, odatd cu marirea fluxului de migranti spre tarile
europene si Rusia.  Presa, mai cu seama cea electronica, permite cetatenilor sa
fie la curent cu informatia locald, nationala, globala, chiar si atunci cand acestia
se ocupa cu activitatile cotidiene casnice.

Réspandirea surselor de informare in Republica Moldova a fost structurata in
cadrul tabelului 1.

Tabel 1. Dinamica rdspdandirii celor mai importante surse de informare (%).*

Surse de 2015 2016 2017
informare
1 2 1 2 1 2

TV 63, 21, 62, 17, 56, 23,
Internet 24, 17, 21, 19, 27, 21,
Radiou 40 21, 17, 21, 5,0 20,
Prieteni 2,0 11, 2,8 14, 17, 13,
Ziare 2,0 10, 1,4 10, 2,0 6,5
Familie 3,0 8,0 4,3 11, 33 8,3
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1. in primul rand; 2. in al doilea rand.
* Tabel construit conform datelor din “Barometrul de opinie publica” (2).

Din datele statistice, cdpatate in urma sondajelor de opinie (2) realizate de
Institutul de Politici Publice, putem observa cd mass-media este cea mai
importantd sursd de informare in masa a cetatenilor. Primul loc in acest top il
ocupa televiziunea, desi, in ultimul an, a inceput sd cedeze internetului din
popularitate, scazand propria audientd cu 14 %. Internetul si-a marit audienta cu
7,1%, iar in comparatie cu anul 2010 - cu 28,5 %. Putem presupune ci, cu
trecerea timpului, televiziunea va ceda §i mai mult din popularitate.

Ne vom opri succint si la intensitatea utilizarii surselor de informare.
Intensitatea este un indiciu al frecventei consumului informational si de atragere
a atentiei subiectului comunicarii.

Consumul informational este sistematizat in tabelul 2.
Tabel 2. Intensitatea utilizarii surselor de informare (%)*.

Sursa 2010 2017
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5
TV 85,1 8,2 1,7 0,5 4,2 70,9 13,5 13,5 4,6 1,1

Internet 250 |82 3.3 2,3 559 [491 |94 3,1 1,7 33,2

Radiou 460 211 |71 3,6 208 [ 281 |181 |80 4,0 38,7

Ziare 8,6 215 | 175 | 113 | 387 |69 105 | 113 | 85 55,2

1. Zilnic; 2. De cateva ori pe sdptdmana; 3. De cateva ori pe luna:
4. O data pe luna si mai rar; 5. Nici odata in ultimile trei luni si mai rar.
* Tabel construit conform datelor din “Barometrul de opinie publica” (3).

Dupd cum observam din tabel, mesajele audiovizuale, fiind insotite de
imagine, cuvant si sunet sunt cele mai solicitate. Desi scade intensitatea utilizarii
mesajelor televizate si radiofonice, ele pot fi completate sistematic de
consumatori cu cele din internet. Mai este un specific al consumului audiovizual,
ca subiectii comunicarii nu se concentreaza la mesajele transmise prin cablu. Cei
mai populari prestatori de servicii televizuale si internet sunt S.A. Moldtelecom
(32,9 %), SRL Sun Comunication (23,8%), SRL TV Box (13, 1%). In total, pe
piata acestor servicii se afla 119 furnizori activi (4).

Mesajele radiofonice sunt mai putin solicitarte decat cele televizuale, insa, in
comparatie cu cele din presa scrisd pe suport traditional ele se utilizeazd de
respondenti de cinci ori mai mult. Motivul acestui fapt I-am vedea, in primul
rand, in specificul lecturarii. Fiind o ocupatie care necesita o atentie aparte, pe ea
n-o poti combina cu alte activitati utile. in al doilea rand, daci mesajele
audiovizuale le poti utiliza cu ajutorul telefoanelor mobile, tabletelor conectate
la internet lectura presei pe suport traditional necesita anumite conditii petru a 0
foileta si a medita asupra celor scrise. Abonarea, 1nsa, la presa scrisa este dificila
din cauza situatiei economice precare a cetdtenilor, iar vizita la biblioteca este
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ingradita nu atat de lipsa de timp, cat de lipsa deprinderii de a lectura presa in
aceste institutii.

Canalele de televiziune se diferentiazd si in dependeta de numarul de
solicitanti. Concentrarea telespectatorilor in dependentd de canalele TV
solicitate este prezentata in tabelul 3.

Tabel 3. Canale TV de unde subiectii comunicarii se informeazd cel mai des
(%)*.

Nr Canale TV 2010 2016 2017
1 Moldova 1 48,3 43,5 41,6
2 PRIME (ORT) 46,6 64,2 57,0
3 Jurnal TV 8,7 29,3 27,6
4 RTR Moldova (RTR) | - 19,4 233
5 Publika TV 6,2 20,9 19,5
6 PRO TV 23,6 26,2 21,5
7 NTV 6,8 16,8 18,5

* Tabel construit conform datelor din “Barometrul de opinie publica” (5).

Din informatia statistica prezentata in tabelul 3 observam, ca publicul in sapte
ani si-a diversificat preferintele. Desi cele mai populare raméan canalele PRIME
si Moldova 1, cu o scadere usoara a numarului telespectatorilor fatd de anii
precedenti, la unele canale TV numarul telespectatorilor a crescut. Printre
acestea se situeaza, in primul rand, Jurnal TV si Publica TV. Impactul cresterii
numarului de telespectatori rezidd in calitatea informatiei prestate. Cu cat
informatia este mai veridica si mai critica, cu atat si interesul publicului creste
mai evident, doar viata noastra este plina de probleme nerezolvate.

Canalul TV public Moldova 1 este unul dintre cele mai populare. Totodata,
consideram ca pe acest canal ar fi necesar sa fie prezentate mai multe emisiuni
economice, culturale, analitice. Analizele economice ar putea da explicatii unde
si cum sunt cheltuiti banii publici locali si cei din granturi europene? De ce ei
sunt indreptati in aceastd sau altd directie? De ce s-a reusit sau nu s-a reusit
realizarea unui sau altui plan de dezvoltare economica? Cine este de vina si in ce
mod a fost tras la raspundere? De ce la noi delapidarile sunt depistate dupa ce
ele au fost realizate si nu la inceput de cale (de exemplu: cazul Bancii de
Economii)? Spectatorul, din emisiunile analitice economice, ar afla motivele
reale ale plecdrii oamenilor peste hotare mai cu seama, ale celor care nu au de
gand sa se mai Intoarcd, precum si unele solutii pentru solutionarea problemelor
ce Incurajeaza acest exod etc.

Deosebirile cele mai mari In preferintele telespectatorilor, conform datelor
Institutului de Politici Publice, depind de mediul lor de rezidenta. Telespectatorii
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din localitatile urbane se informeazd de doud ori mai putin de la canalul
Moldova 1 decat cei din localitatile rurale (27, 8 %, respectiv - 55, 2 %);
canalele Jurnal TV si PRO TV sunt mai mult vizualizate la oras decét la sat
(31,8 %, respective 24,1% si 27.1% - 17%) (5).

Concurenta care existd Iintre canalele TV are impact pozitiv asupra
spectatorului deoarece contribuie la verificarea informatiei si la crearea unei
opinii proprii despre ceea ce se Intampla in tara si peste hotarele ei.

Popularitatea televiziunii depinde si de Increderea auditoriului in informatia
prestatd. Televiziunea, ca si in alte cazuri, se afla pe primul loc printre izvoarele
de informare in masa, desi popularitatea ei descreste in ultimii ani. Daca in 2010
in aceastd sursd de informare aveau incredere 67,4%, deja in 2017 erau numai
45,9% de respondenti (6). Spectatorul televizual (tot el, subiect al comunicarii),
dupad parerea noastra, a Invdtat deja sd facd comparatie intre sursele de
informare, intre informatia prezentata de ele si viata.

Subiectul comunicdrii cu mass-media giseste in aceste surse mesaje ce se
potrivesc cu propriile interese, ele, avand un impact pozitiv asupra personalitatii
lui. Efectele principale pozitive, care influenteazd asupra personalitatii, le-am
prezentat in figura 1.

Fig. 1. Structura impactelor pozitive ale mass-media.

Modele de dezvoltare a Informative
limbajului
Destindere, recreere
Modele de SUBIEC
comportament TUL
CQMUNI Calatorii virtuale
Asimilarea mesajelor
cognitive Fundal de
dezvoltare a altor
A .. activitati
Intalniri virtuale, ’

socializare

Comunicarea la
distanta

Facilitarea circulatiei
ideilor
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Efectele benefice ale mass-media sunt multiple, ele favorizeazd dezvoltarea
personalitatii in cazul in care aceasta nu face abuz in solicitarea surselor
electronice, deoarece sursele respective dispun si de altd parte, negativd a
functionarii. Impactul negativ al functionarii mass-media este prezentat in figura
2.

Fig. 2. Structura impactelor negative ale mass-media.

Asimilarea modelelor Dezinformare, Scidderea
negative de distorsionarea comunicirii
comportament realitatilor interperesonale,
f traditionale
Impact negativ asupra / ——
sanatatii Scaderea activitatii
' \ sociale
—
Manipularea
P e S Dependenta de mass-
media
Efectul hipnotic / \ Raspandirea
(narcotic social) / \ pornografiei
Formarea Standard.iz.jclrea Raspandirea
stereotipurilor gandirii violentei

Din cele expuse mai sus putem observa, ca impactul negativ al mass-media
este destul de puternic. De acest impact poate suferi subiectul comunicarii, care
nu dispune de o culturd de consum dezvoltata si este neavizat informational. In
situatia cand consumatorul de informatie multidimensionald electronica
navigheaza pe canalele televiziunii §i site-urile internetului, el depisteaza atat
informatie constructiva, cat si distructiva.

Anume aspectele distructive ale existentei care se vehiculeaza din abundenta in
mass-media l-au determinat pe academicianul Piotr Kapita, sd conchida ca
“mijloacele de comunicare in masa nu sunt mai putin pereculoase decat
mijloacele de distrugere in masa” (6). Un remediu de salvare de la acest
”narcotic social” ar deveni cultivarea culturii informationale electronice pentru
care se pledeaza (7), dar care foarte timid se introduce. Libertatea totala
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informationala poate aduce atat bine, cat si rau. Cultura informationala ar fi un
impediment pentru subiectul comunicarii, care 1-ar feri de abuzul informational.

In incheiere mentionim, ci mass-media dispune de o fortd redutabila,
contradictorie. Cu cét responsabilitatea jurnalistilor si patronilor care detin
sursele mass-media va fi mai mare, cu att si consumatorul va avea mai mare
incredere in ceea ce se publica, fie pe suport electronic, fie pe cel traditional.

Mass-media este denumitd si “puterea a patra”. Este necesar ca aceasta sd
functioneze astfel, ca fiecare cetitean sd simtd efectele ei pozitive asupra
propriei dezvoltari si asupra dezvoltarii societatii contemporane.
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PROMOVAREA COMPORTAMENTULUI PROSOCIAL AL
STUDENTILOR PRIN MIJLOACELE EDUCATIEI FIZICE SI
SPORTULUI

Goncearuc Svetlana, dr., prof. univ., USEFS
Samoteeva e Raisa, dr., conf. univ., USEFS

Summary.

In the research there is reflected the pro-social behavior problem and the
results of the opinion analysis of the physical education teachers on its formation
opportunity at the students during the physical education lessons. It exist a
number of motives for initiation of the research. Teachers believes are
preponderant inclined towards the physical aspect revaluation of the students, at
the time that psycho-social aspects are reduced from lack of knowledge of
methods for the formation of pro-social behavior.
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