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Rezumat: Lucrarea de fata abordeaza din punct de vedere constructiv si estetic ambalajul pentru
ceai. S-a propus o analiza a diversitatii existente pe piata Republica Moldova in vederea stabilirii
§i propunerii unei noi abordari a ambalajului pentru ceai, care va promova produsele naturale
autohtone, facandu-se referintd la o constructie multifunctionala a ambalajelor si designului
atractiv.
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Introducere

Ne-am propus sa analizam diverse ambalaje de ceai de pe piata Republicii Moldova din
punct de vedere atat a aspectului constructiv, estetic, cat si cel multifunctional.

In vederea scopului propus a fost realizat un studiu de caz care a presupus cercetarea
ambalajelor direct, in retelele de magazine, precum: Fourchet, Nr.1, Linella, Coffee Party. In
acelasi timp au fost create concepte proprii ale ambalajelor pentru produse naturale autohtone.
Aceste concepte vor aborda in mare parte aspectul constructiv cat si multifunctional. De asemenea
este importanta promovarea traditiilor in deosebi a plantelor regasite in toatd tara. Ambalajul este
un material din hartie, carton, masa plastica, in care se impacheteaza ceva pentru a fi pastrat sau
transportat [1].

Initial vom mentiona unele aspecte importante ce vizeaza terminologia specifica stabilita
de catre standardele in domeniu. In context, conform Departamentului ,,Moldova — Standard”
Chisindu, a fost introdus standardul SM 190: 1999 cu privire la: Conditii de marcare a ambalajelor
de desfacere, punctul 3. Terminologie, include urmatoarele subpuncte [2]:

3.1.2. Marcarea recipientelor de desfacere - prezentarea grafica, text si semen
conventionale aplicate pe etichetd sau pe suprafata ambalajelor de desfacere ce informeaza despre
producdtor, cantitatea si calitatea produsului.

3.1.4. Marca de produs - constituie semn pentru a deosebi produsele unor persoane fizice
sau juridice de produsele altor persoane fizice sau juridice.

3.1.5. Data de fabricatie - data stabilitd de producator, ce fixeazad inceputul corespunderii
produsului alimentar conditiilor stabilite in documentul normativ de produs.

3.1.6. Termen de valabilitate - interval de timp pe durata caruia produsul poate fi consumat
si in care acesta trebuie sd-si mentind caracteristicele calitative prescrise, daca au fost respectate
conditiile de transport si depozitare.

Studiul particularitatilor ambalajelor de ceai existente

Fiind preocupate de ambalajele de ceai de pe piata Republicii Moldova s-a reusit
identificarea unei game largi a acestui produs. Cele mai frecvente marci de ceai Intalnite, in cazul
cercetdrii efectuate au fost cele specifice marcilor ,,CURTIS” si ,,RICHARD” (figura 1). S-au
stabilit deci cateva observatii cu privire la ambalajele analizate (tabelul 1).
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a)
Figura 1. Exemple de ambalaje regasite in retelele de magazine din tara
a) CURTIS b) RICHARD

Tabelul 1
Analiza caracteristicilor ambalajelor de ceai existente

Nr. Caracteristici Diversitate
Octogon, cilindru, inimd, matrioscd, cub, triunghi,
plic, sfera, cand, evantai, pentagon, 1adita, saculet.
2 Materiale utilizate Carton, plastic, hartie, metal.
Anotimpuri, lumea mondena, rustic, sarbatori,
copildrie, ecologie, naturd, traditionalism.
Culori atractive: rosu, albastru, galben. Cea mai des
4 Cromatica intalnitd culoare este cea verde. Mai rar, culorile:
negru, bej.
Cele metalice si din carton sunt multifunctionale.
5 Multifunctionalitate Cele din hartie si polietilenda nu prezintd
multifunctionalitate.
Pot fin intalnite ambalaje complexe, realizate din
cateva tipuri de materiale, ca: carton-metal, carton-
polietilend, metal-polietilenda, carton gofrat-carton
pliabil.

1 Forma

3 Tematica

6 Complexitate

Partile forte ale ambalajelor studiate: modelele constructive ale ambalajelor sunt atractive
la fel ca si designul grafic al acestora. Prima ce ne atrage atentia sunt culorile bine accentuate
datorita unui contrast bogat, iar datoritd formelor neobisnuite ca: matriosca, cilindru, inima,
octogon, cutiile par mai solide, fiind astfel ambalaje cu ceai de tip suvenir.

Partile slabe ale ambalajelor studiate: doar in figura 1b) si c) putem observa simplitatea
dar in acelasi timp redarea informativa a continutului in mod concret. in celelalte ambalaje se
observa un stil al ambalajului destinat nu doar pentru ceai ci si alt produs, ceea ce duce in eroare
cumpardtorul. Ca element daundtor am observat metalul pe care il folosesc ca idee producatorii Tn
executarea ambalajelor, negandindu-se la mediul inconjurétor.

Concepte constructive/multifunctionale propuse

Intrucat turistii tot mai des pot fi intalniti pe teritoriul tarii, avand interes fata de produsele
specifice si locurile pitoresti, acest fapt ne-a dat un imbold de a Tnainta si promova ideea ca
Moldova nu e doar un ,,simbol al strugurelui” ci si al plantelor naturale autohtone. Ideea care a
stat la baza solutiondrii constructive/multifunctionale propuse a fost promovarea si accentuarea
plantelor specifice tarii noastre, pe motivele si culorile traditionale. Modelele concepute de
ambalaj pentru ceai (figurile 2, 3, 4) vor avea beneficii functionale, cum ar fi: protejarea
produsului, folosirea acestuia in mod usor (deschidere/inchidere), depozitarea usoard, reutilizarea
in scopuri personale si reciclarea.

De ce anume un astfel de ambalaj?
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Deoarece imbunatatirile functionale si designul creativ cresc valoarea produsului vandut.
Un design de ambalaj cu tenta nationala se va remarca prin eleganta, originalitate si irepetabilitate,
iar actualitatea va dura multi ani.

In context, sunt propuse trei concepte de ambalaj pentru ceai, considerandu-se aspectele
constructive de multifunctionalitate si aspectele estetice de promovare a culturii traditionale si a
plantelor autohtone.

1. Primul concept propus (figura 2)

In interiorul fiecarei cutii, in dependenti de gustul pe care il va contine, ceaiul avand o
forma patrata in urma presarii, va fi impachetat in ambalaj de calc, pe suprafata caruia se va tipari
informatia despre continutul produsului. De asemenea partile din interiorul intregii cutii, vor fi
retractabile, deci se vor deschide 1n sus.

i z
i
e /

(culorile vor prezenta drapelul
Republica Moldova- ele vor fi semi-
transparente)

N,

o
e gooniionss (elementele ce prezinta produsul -
e S5 ceaiul de plante)

Figura 2. Primul concept propus in calitate de ambalaj pentru ceai

2. Al doilea concept propus (figura 3)

Partea din mijloc va fi destinatd depozitarii unor alimente precum: mierea, biscuitii,
ciocolatele, zahar sau oricare alt produs potrivit pentru a servi un ceai. Elementele grafice vor fi
asemenea ambalajului anterior, reprezentand plantele specifice tarii noastre.

(culori pastelate de verde si fildes care
reprezintd natura si simplitatea)

(ca impachetare utild a ceaiului, vor servi fie
saci din material ecologic pentru frunze de
ceai fie pliculete de ceai)

Figura 3. Al doilea concept propus in calitate de ambalaj pentru ceai

3. Al treilea concept propus (figura 4)

Acest concept este proiectat astfel incat sa aiba trei zone separate: doud pentru pliculetele
de ceai si una pentru biscuiti sau bomboane. Ambalajul este gandit, din punct de vedere
constructiv, astfel incat sd fie reutilizat cu usurintd. Grafica este una simpla, expresiva,
compatibild cu produsul reprezentat (prin utilizarea unei imagine reprezentative) punand in

442



Conferinta tehnico-stiintifica a studentilor, masteranzilor si doctoranzilor, 1-3 aprilie 2020, Chisindu, Republica Moldova

valoare elemente precum: denumirea produsului, modalitati de utilizare, logotipul producatorului.
Deci, constituie o bund armonie intre ceea ce prezintd §i ceea ce contine.

1 — caseta
informativa, S AR
2 —zona destinati '
pachetelelor de
ceai;

3 — zona pentru
biscuiti sau miere;
4 — logotip;

5 — trei zone
delimitate pentru
trei culori ale
drapelului (rosu,
galben si albastru)

T GLADES, ALONG THE FRINC

ADVICE

take 50-4

HOW TO MAKE TEA

d fruit and

DON'T DRINK TO THOSE

WHO

Figura 4. Al treilea concept propus in calitate de ambalaj pentru ceai

Aspectul forte a celor trei concepte propuse este faptul cd: ambalajele sunt constituite din
cateva despartituri; pe langd pliculetele cu ceai mai regasim zone de depozitare a
biscuitilor/bomboanelor/mierii; cutiile sunt realizate din material ecologic/reciclabil — carton
pliabil; ambalajul poate fi reutilizat de catre detindtorul acestuia pentru a depozita diferite obiecte
sau altceva dupa dorinta.

Concluzii

Analiza efectuatd cu privire la diversitatea constructiva si esteticd a ambalajului pentru
ceai nu a fost una intamplatoare, dar de a identifica noi concepte ce au drept scop promovarea
produselor autohtone. Acest scop a fost atins prin efectuarea unui studiu al pietei, care a permis
determinarea tipurilor constructive specifice pietei de ambalaj pentru ceai si, desigur, a favorizat
generarea de noi solutii materializate in cele doua concepte prezentate in lucrare. In acest context
s-a pus accent pe forme complexe care ar putea ingloba in sine diferite ierburi pentru ceai si alte
produse alimentare (fursecuri, miere) intr-un singur ambalaj suvenir si totodatd multifunctional.
Anume multifunctionalitatea a stat la baza dezvoltarii de noi idei constructive, intrucat s-a dorit
sa se pund in valoare tendintele cu privire la ocrotirea mediului inconjurdtor. Or, ambalajul care
poate fi reutilizat micsoreaza impactul negativ asupra ambientului. Cat priveste solutionarea
esteticd propusd, s-a mizat pe simbolistica culturii traditionale, fiindca totusi sunt promovate
produse autohtone. Imaginile sunt sugestive, prezentand plante, care ar atrage imediat privirea
cumpadratorului si interesul acestuia.
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