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Annotation: Agriculture is currently receiving special attention in all countries of the world,
regardless of the level of economic development. in the contemporary world, the most economically developed
countries are also the largest producers and exporters of agricultural products. The Republic of Moldova has
a unanimously recognized agricultural potential, located at the level of ensuring the agricultural production
necessary for a large population. Due to the varied relief, the hydrological and climatic regime, the structure
of the agricultural production is very varied and complete, most of the plants and species of domestic animals
can be cultivated and grown.

The role and place of Moldovan agriculture at national and European level cannot be determined
without knowing the stages in the various social and economic systems. The current level of development is
the direct consequence of these stages. Poultry farming, as a field of animal husbandry - the branch of
agriculture, is the science that deals with the development of methods for raising, feeding, maintaining and
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improving species and breeds of birds for economic purposes. It is a branch of animal husbandry, constituting,
in addition to egg production, an important means of increasing meat production, which faced the greatest
challenge, on which depended survival and adaptation to new economic conditions, increasing productivity,
efficiency , of profitability at parameters comparable to those in the European Union and worldwide.

Adnotare: Agricultura primeste in prezent o atentie deosebita in toate tarile lumii, indiferent de nivelul
de dezvoltare economicd. In lumea contemporand, tdrile cele mai dezvoltate economic sunt si cei mai mari
producatori si exportatori de produse agricole. Republica Moldova dispune de un potential agricol unanim
recunoscut, situat la nivelul asigurarii productiei agricole necesare unei populatii numeroase. Datorita
reliefului variat, regimului hidrologic si climatic, structura productiei agricole este foarte variata si completd,
majoritatea plantelor si speciilor de animale domestice pot fi cultivate si cultivate.

Rolul si locul agriculturii moldovenesti la nivel national si european nu pot fi determinate fara
cunoasterea etapelor din diferitele sisteme sociale si economice. Nivelul actual de dezvoltare este consecinta
directd a acestor etape. Avicultura, ca domeniu al zootehniei - ramura agriculturii, este stiinta care se ocupa
cu dezvoltarea metodelor de crestere, hranire, intretinere si ameliorare a speciilor si raselor de pdsari in scop
economic. Este o ramura a zootehniei, constituind, pe langd productia de oud, un mijloc important de crestere
a productiei de carne, care s-a confruntat cu cea mai mare provocare, de care depindea supravietuirea §i
adaptarea la noile conditii economice, cresterea productivitdtii, eficientei, a rentabilitatii la parametri,
comparabile cu cele din Uniunea Europeand si din intreaga lume.

Keywords: the consumer, the poultry sector, import, export, investments.
Cuvinte-cheie: consumator, sector avicol, import, export, investitii.

Introducere

Agricultura se bucura in prezent de o deosebita atentie in toate tdrile lumii, indiferent de
nivelul de dezvoltare economici. In lumea contemporani tarile cele mai dezvoltate din punct de
vedere economic sunt si cele mai mari producétoare si exportatoare de produse agricole. Republica
Moldova are un potential agricol unanim recunoscut, situat la nivelul asigurarii productiei agricole
necesare pentru o populatie numeroasa. Datorita reliefului variat, regimului hidrologic si climatic,
structura productiei agricole este foarte variatd si completd, se pot cultiva si creste majoritatea
plantelor si speciilor de animale domestice. Rolul si locul agriculturii moldovenesti la nivel national
si european nu poate fi determinat fara cunoasterea etapelor parcurse in diferitele sisteme sociale si
economice. Nivelul actual de dezvoltare este consecinta nemijlocitd a acestor etape. Avicultura, ca
domeniu al zootehniei — ramura a agriculturii, este stiinta care se ocupa cu elaborarea metodelor
privitoare la cresterea, hranirea, intretinerea si imbundtatirea speciilor si raselor de pasari In scopuri
economice. Este o ramurd a zootehniei, constituind, pe langa productia de oud, un mijloc important
de crestere a productiei de carne, care a avut de infruntat cea mai mare provocare, de care a depins
supravietuirea si adaptarea la noile conditii economice, cresterea productivitdtii, eficientei, a
rentabilitatii la parametrii comparabili cu cei din Uniunea Europeana si pe plan mondial.

Material si metoda
Pentru realizarea cercetarilor autorii au apelat la informatia primara, cumulata de Ministerul
Agriculturii si Industriei Alimentare cu referire la dezvoltarea sectorului zootehnic, nemijlocit a
domeniului avicol, informatia oficiald propusa de Biroul National de Statistica a Republicii Moldova,
informatia publicatd pe site-ul oficial al FAO. Cercetérile s-au realizat prin utilizarea metodelor:
cantitativa, calitativa, inductiva, analitica, monografica, comparativa.

Rezultate si discutii
In cadrul ramurii zootehnice a agriculturii, sectorul avicol a ficut fati celei mai mari
provocari, fiind astfel restructurat din temelii ca forma de proprietate, retechnologizat masiv ca urmare
a uzurii morale si tehnologice mostenite, modernizat si extins din mers conform reglementarilor si
standardelor UE privind calitatea productiilor avicole si masurilor de bundstare a animalelor adoptate
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in ultimii ani, asigurdnd In acelasi timp un nivel al productiei relativ constant pe piata interna si
reusind sd recastige mare parte din pietele de export si sd acceseze alte piete noi din Uniunea
Europeana sau pe terte piete.

Avantajele acestei ramuri a zootehniei, rezultate din caracteristicile biologice si fiziologice ale
pasarilor, particularitatilor de reproductie si de crestere a acestora, viteza de inlocuire a generatiilor,
greutatea corporald, randamentul de sacrificare, viteza de crestere, precum si particularitatile
geoclimatice, structura productiei vegetale, traditiile de consum ale populatiei, evolutia in crestere a
cererii de carne de pasdre la nivel mondial pe fonul exploziei demografice fara precedent, sunt extrem
de favorabile cresterii §i exploatarii pasarilor, obtinerii unei productii avicole extrem de diverse si de
cea mai buna calitate, cu rezultate economice foarte avantajoase pe termen mediu si lung.

Cu toate acestea, sectorul avicol a avut de infruntat cea mai mare provocare, de care a depins
supravietuirea si adaptarea la noile conditii economice, cresterea productivitdtii, eficientei, a
rentabilitatii la parametrii comparabili cu cei din Uniunea Europeana si pe plan mondial. In acest
context si avand 1n vedere evolutia rapida tehnologiilor de crestere si exploatare a pasdrilor la nivel
european si mondial si evolutia pietei si a consumului de carne de pasare, acest sector a necesitat si
necesitd un mare volum de investitii, diferenta Intre succes si insucces a firmelor avicole din Moldova
fiind data si de posibilitatea accesarii unor surse de finantare avantajoase, sau prezentei capitalului
investitional propriu. Desi privat, sectorul avicol autohton se confrunta cu o acuta decapitalizare mai
ales in ce priveste realizarea productiei, reprezentate fie de modificarea ofertei, inclusiv din importuri,
fie din modificarea comportamentului de consum.

Sectorul avicol prezintd o importantd strategica in dezvoltarea economiei nationale, deoarece
are ca destinatie — satisfacerea necesitatilor populatiei in produse alimentare si asigurarea
intreprinderilor de procesare cu materie prima. Carnea de pasdre ocupd o pondere semnificativa in
structura sortimentald a unitdtilor comerciale. Acest lucru se datoreaza aparitiei unei cereri mai mari
din partea consumatorilor pentru acest gen de produse, in conditiile In care acestia sunt tot mai
interesati in a avea o alimentatie corecta.

Datorita valorii nutritive, a Insusirilor gustative si cantitdtii in care este solicitatd i consumata,
pe plan mondial carnea detine o pondere importantd in relatiile comerciale dintre state. Alimentatia
stiintifica, in conditiile unei civilizatii moderne, acorda carnii si preparatelor din carne un rol deosebit
in structura zilnica a ratiei. Ca atare, consumul de carne reprezintd un indicator al standardului de
viata, in statisticile intocmite de economisti si sociologi.

Teoretizand notiunea ,,carne” autorii considerd cd aceasta poate fi definitd ca ,fesuturile,
nervii, vasele de sange, ganglionii limfatici, care sustin musculatura striata si este menita sa satisfaca
necesitati fiziologice s§i economice”. Se are in vedere, cad carnea implica anumite aspecte, care
influenteaza gradul de satisfactie al consumatorului, dar si profitabilitatea intreprinderii prin stabilirea
unor preturi in functie si de costuri, si de cerere. In acest sens, este de mentionat, ca aici se respecti
principiile marketingului, adicd se urmareste dubla satisfactie: si consumatorul, satisfacand
necesitatile fiziologice, dar si producatorul prin satisfacerea necesitatilor financiare.

Incepand cu anii 1960 si pana in anii 1980 in Moldova avicultura s-a dezvoltat in cadrul
economiei de stat. Au fost construite complexe de crestere a pasarilor cu regim inchis de producere,
s-a dezvoltat sistemul de achizitionare a productiei de carne si oud. Paralel cu aceasta s-a dezvoltat si
industria prelucratoare de carne, inclusiv de pasare, care a Inregistrat cote Tnalte la comercializate. La
inceputul anului 1990 efectivul de pasari era de circa 14 milioane de capete in sectorul de stat (fabrici
avicole de stat).

Tranzitia Republicii Moldova la economia de piata si privatizarea intreprinderilor de stat, au
provocat tulburari In subramura avicola, ca de fapt si alte subramuri ale ramurii zootehnice, care au
intrat in impas. O parte din fabricile avicole de stat si-au sistat activitatea si, ulterior, au fost lichidate
sau dezmembrate prin proceduri de insolvabilitate sau privatizare. Una dintre cauzele de baza a
acestor situatii a fost in primul rand lipsa pietei de desfacere, si in al doilea rand insuficienta de furaje
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concentrate necesare pentru ratia alimentard a pasarilor, in al treilea rand, o bund parte din utilajul
fabricilor avicole din acea perioada erau uzate moral, iar cerintele consumatorilor din tarile vecine,
in special a celora din tarile partenere europene, erau destul de ridicate, iar majoritatea intreprinderilor
avicole nu au reusit sa satisfaca aceste cerinte din lipsa resurselor necesare dezvoltarii.

Analizand informatia oferita de FAO pe site-ul http://www.fao.org/faostat/en/#data/TP pentru
obtinerea unei tone de carne de gaind in anul 2014 se sacrificau 664 pui, iar in anul 2018 acest
indicator s-a majorat pand la 784 de pasari sau cu 120 de gdini mai mult. Aceasta situatie ne este
demonstrati de citre cel de-al treilea indicator al tabelului — greutatea carcasei. in anul 2014 greutatea
medie a carcasei unui pui a constituit 1,5 kg, iar in anul 2020 — 1,27kg. Reducerea carcasei cu circa
230 de grame in ultimii ani a influentat si nivelul productiei globale de carne de gaind semnificativ la
nivel national. Pierderile cantitative de carne in anul 2020 a constituit 1030 de tone. Reducerea
greutdtii medii a carcasei in ultimii ani se explica prin tendintele crescétorilor de gdini de a reduce
numarul zilelor furajate a unei gdini/pui la crestere si ingrasare cu scopul de a micsora durata
procesului tehnologic in scopul unui numar mai mare a rotatiei resurselor financiare. In asemenea
conditii piata de carne de pui autohtona in anii 2021- 2022 este cu carcase mai mici dupa greutate
decat in comparatie cu anii 2014 —2015.

Evident, din punct de vedere al consumatorului, aceasta nici cum nu influenteazd benefic
asupra calitatii carnii. Consumatorul cauta informatia si despre calitatea hranei, si despre conditiile
de crestere, si tehnologiile de sacrificare si pastrare etc.

Dezvoltarea sectorului de carne in Republica Moldova este influentat si de comertul exterior
cu produsele respective. Carnea de pasare din Republica Moldova nu se exporta din doua motive:

1) lipsa certificdrilor internationale referitor la standardizare, calitate si inofensivitate a
produsului;

2) cererea stabila la productia de carne de pasare pe piata interna.

Cercetarile realizate demonstreaza ca productia de carne de pasdre pe pietele mondiale se
reduce in dinamica. Aceasta este o buna ocazie pentru producatorii de carne de pasare sa realizeze
cercetari insistente de piata pentru a gasi tehnologii moderne de crestere a pasarilor, producere si
comercializare a carnii de pasare. Totodata, este de mentionat, cd reducerea cantitatii de carne de
pasare importatd In prezent este si meritul producatorilor autohtoni, care au si majorat semnificativ si
in aspect cantitativ, dar si calitativ productia de carne .

La importul de carne de curcan in lista tarilor sunt Belgia, Polonia, Romania, Franta si
Germania. In acest grup in comparatie cu cel al carnii de pui apar Romania, Franta si Germania. Cele
mai mari cantitati se importd din Polonia si Belgia. Prin urmare, principalele tari partenere in importul
de carne de pasdre sunt Ucraina, Polonia si Belgia pentru toate segmentele de produse de carne.
Productia obtinutd in entitatile din tard si cantitatea importului de carne reprezintd cantitatea
consumului de carne de pasare in Republica Moldova. Consumul de carne de pasare include carnea
in stare proaspata racita, carnea congelatd, cea procesatd in mezeluri si comercializatd prin centre
specializate. Calculele analizelor noastre demonstreaza ca nivelul de autoaprovizionare cu productie
de carne autohtona este la 74-76% in functie de perioada. In anul 2018, de exemplu, acest indicator a
ajuns la nivelul de 76%, ceea ce inseamna ca dintr-un kilogram de carne de pasare, doar 760 de grame
sunt obtinute din pasiri crescute in fermele si entitatile din tara. In acest sens, producerea cirnii de
pasare in Republica Moldova, detine o serie de rezerve ce trebuie identificate. Reiesind din faptul ca,
sectorul asociativ din acest domeniu este neobservat, iar majoritatea producatorilor din acest domeniu
nu sunt asociati In organizatii , prin care ar putea fi auziti mai bine decat de unii singuri aceasta devine
o problema in functionarea mecanismului economic al sectorului.

Productia de carne importata din Ucraina este scutita de taxele vamale, astfel aceasta devine
mai ieftina decat cea autohtona. Crescatorii de pasari din Republica Moldova propun sa fie micsorata
valoarea ratei reale de achitare a TVA pana la 40% pentru crescatorii de pasari pentru carne, care
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livreaza pe teritoriul tarii productia proprie in forma naturald, sacrificatd sau masa vie. Partea ramasa
de 60% acumulata si Inregistratd sa raimana la dispozitia agentului economic.

Productivitatea carnii de pui in Republica Moldova este sub nivelul principalelor tari
producdtoare din lume. Spre exemplu, in comparatie cu Argentina este de 2,2 ori mai mic, fata de
Brazilia de 1,83 ori, iar fata de Federatia Rusa de 1,4 ori mai mic. Conform acestui indicator exista
rezerve semnificative pentru sporirea productivitatii unui pui la productia de carne. Ritmul de crestere
a indicatorului productivitatii este in scadere.

Un product important pentru vitalitatea umana sunt si oudle. Productia de oud in lume creste
constant, fiind sustinuta de cererea mare de alimente si de numarul populatiei in crestere. Oudle de
gdina sunt o sursa unicd de proteine usor digerabile, cu o gama completd de aminoacizi esentiali si
alte substante benefice. Cu doar un ou pe zi, o persoana acoperd pana la 15% din necesarul zilnic de
proteine.

In prezent, in lume existi un deficit de proteine dietetice, care probabil va persista si in
urmatoarele decenii. Deficitul total de proteine de pe planeta este estimat la 17-28 de milioane de tone
pe an. Din cei 7 miliarde de oameni pe glob, aproximativ jumitate sufera de lipsa ei. In Africa de
solicitate. si In cazul factorilor religiosi, oudle devin un substituent demn al carnii pentru consumul
uman. Orice respingere sau lipsa cdrnii contribuie la sporirea cererii de oua.

Conform prognozelor ONU, consumul global de oud va creste de la 68,1 milioane tone in
2019, la 69,9 milioane tone in 2020 si 71,9 milioane tone in 2021. Mai mult, Asia va consuma cele
mai multe oud — aproape jumatate din productia mondiald. Conform rezultatelor anului 2019,
consumul din aceasta regiune a atins 42,16 milioane tone, in 2020 a crescut pana la 43,77 milioane
tone, in 2021 — la 45,40 milioane tone.

La nivel mondial anual se produc intre 1 732 926 si 1 843 817 milioane oud anual. Cel mai
mare producdtor de oud in lume este China. Anual productia de oud chinezd ajunge la 458 448
milioane oud. In structura productiei mondiale, cea chineza are o pondere de 24,86%, circa Y.
Urmatoarele noud din grupul tarilor — lider la productia de oua sunt devansate semnificativ fata de
prima tara. Al doilea 1n acest grup este SUA, cu o productie de 109 192,1 milioane oua, ceea ce
constituie doar a cincea partea din productia chineza. Ponderea productiei de oua din SUA in volumul
productiei mondiale constituie 5,92%. Urmeaza asa tari ca India, Mexic, Brazilia, Federatia Rusa,
Japonia, Indonezia, Turcia si Ucraina. Ponderea productiei a acestor tari in cea mondiala variaza intre
0,8 — 5,2%. Din aceste cercetari constatam cd, in grupul celor mai mari producdtori de oud de gaina
la nivel mondial se regdsesc majoritatea din grupul celor mai mari producatori mondiale de carne de
pasdre, cu exceptia [ranului si Argentinei care a fost preluat de Turcia si Ucraina.

In Republica Moldova activeazi 60 exploatatii zootehnice pentru cresterea si intretinerea
pasarilor, dintre acestea, cele mai reprezentative sunt: SRL ,,Floreni”’; SRL ,,EXPALSA-IMP”; SRL
,AVICOLA FARM MEAT”; SRL ,,Axedum”. Principalele piete de export pentru carnea de pasare
sunt: Azerbaidjan, Polonia, Irak. In comertul international ea se prezinti si sa cumparitor, dar s ca
vanzétor. Informatia primitd de la Ministerul Agriculturii si Industriei Alimentare denota urmatoarea
situatie:

Tabelul 1. Starea actuala a exploatatiilor avicole din Republica Moldova
pentru perioada 2020-2021 [elaborat de autori In baza informatiei MAIA]

Nr d/o indicatori perioada Volumul, tone Abateri anului 2021 fata de 2020, %
1. s-a produs 2020 49 700 87,7
2021 43 600
2. s-a importat 2020 23 141,6 107,5
2021 24 879,9
3. s-a exportat 2020 364,1 150,6
2021 548.,5
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in scopul promovirii produselor ecologice autohtone, propunem a lansa un raft expozitional
cu specificatia ECO care ar reprezenta initiativa de promovare a produselor ecologice din Republica
Moldova, imagine — care va alinia produsele ecologice din Republica Moldova la tendintele
economiei globale, atribuindu-i tarii avantaje competitive regionale. De asemenea, misiunilor
diplomatice din strdindtate trebuie oferite produse ecologice cu valoare 1naltd pentru suplinirea
Raftului ECO-Moldova, misiunea caruia este de a servi drept carte de vizitd a Republicii Moldova
pentru oferta de produse ecologice, promovare pe noi piete a producatorilor autohtoni si stabilirea
contactelor directe si ulterior intrarea in lantul de retail strain.

O bund metoda de informare si comunicare cu consumatorii sunt retelele de socializare. Chiar
dacd promovarea pe aceste retele costd, pentru a-si promova produsele sale si imaginea propriei
afaceri merita a majora bugetul promotional. Cat priveste fenomenul de social media, acesta desi este
un fenomen relativ recent, devine o componenta din ce in ce mai importantd a marketingului si
dezvoltarii bazei de clienti. Perceptia acestuia a avut o evolutie rapida si nu mai este privit ca un moft
la moda, ci a devenit o prezenta flexibila si bine gestionatd de cétre ,,cei trei giganti” (Facebook,
Twitter si Google+), fiind o necesitate pentru orice afacere care cautd sa obtind un loc atat pe piata
traditionala, cat si cea digitala.

Referitor la atitudinea respondentilor fata de producatorii autohtoni de produse ecologice din
carne de pasdre, putem mentiona, cd majoritatea nu fac nici o diferenta intre producatorii autohtoni
de asemenea produse si cei din straindtate. Gama de produse oferite consumatorului fiind enorma, in
prezent consumatorii, sunt preocupati de identificarea produselor autentice, deseori sunt confuzi in
alegere. Pretul si caracteristicile de bazd ale produsului nu sunt unicele elemente care stau la baza
deciziei de cumparare. El mai cautd si indicatia geografica, imaginea producatorului, gustul specific
al produsului, legatura istorica cu locul de origine si altele sunt o alegere perfecta.

Modul in care consumatorii iau decizii de cumparare este un mecanism foarte complex.
Consumatorii folosesc spatiul virtual pentru a lua deciziile de cumpérare — incepand de la YouTube
si pana la Facebook — si devine din ce in ce mai greu, mult mai greu decat inainte vreme, sd-i incadrezi
intr-o categorie sau alta pe oamenii care cumpara anumite produse.

Concluzii

Cercetdrile realizate demonstreaza ca productia provenitd din avicultura, fiind una de
importanta vitald, pe pietele mondiale se reduce in dinamica. Aceasta este o bund ocazie pentru
producdtorii avicoli sa realizeze cercetari insistente de piatd pentru a gasi tehnologii moderne de
crestere a pasarilor, producere, procesare si comercializare a produselor avicole ecologice, solicitate
tot mai mult de consumatorii individuali si organizationali.

In vederea dezvoltirii pietei produselor avicole, noi am face unele recomandari cu orientare
directd spre anumiti decidenti.

Recomandare pentru intreprinderile avicole: de intensificat folosirea comunicatiilor mobile si
virtuale cu consumatorii efectivi si potentiali, in vederea educarii consumului de produse ecologice.
Apar noi indicatori de performantd cum ar fi ,,Like”-urile de pe Facebook, ,,click”- urile pe articole
si asa mai departe, care, chiar daca nu sunt totalmente relevanti, scot in evidenta imaginea produsului
si a producatorului; d e realizat masurile de informare, convingere si reamintire pentru consumatorii
efectivi si potentiali despre beneficiile consumului de carne de pasare, inclusiv carne ecologica; de
adaptat la tendintele economiei globale, atribuindu-i tarii avantaje competitive regionale; misiunilor
diplomatice din strdinatate trebuie oferite produse ecologice, inclusiv carne si produse din carne de
pasare cu valoare inaltd pentru suplinirea Raftului ECO-Moldova, misiunea caruia este de a servi
drept carte de vizita a Republicii Moldova pentru oferta de produse ecologice, promovare pe noi piete
a producatorilor autohtoni si stabilirea contactelor directe si ulterior intrarea in lantul de retail strain.
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Recomandare pentru viitorii crescatori de gaini sa-si angajeze specialisti buni, pentru ca exista
riscul ca pasarile sd se imbolnaveasca, iar acest lucru poate pune capdt afacerii In care s-a investit mai
multi ani.

Recomandare generala: pentru restructurarea si dezvoltarea pietei carnii de pasdre se impun
directii de investitii in: echipamente de tiiere; modernizarea si chiar inlocuirea instalatiilor frigorifice
in vederea alinierii depozitelor de stocare a carnii §i produselor din carne la normele Uniunii
Europene; ambalaje, etichetare, promovare; suplinirea septelului de pasari cu cele mai rentabile rase;
monitorizare si control la receptia pasarilor, tiiere, procesare, comercializare. Guvernul Republicii
Moldova sa intervind in micsorarea valorii ratei reale de achitare a TVA péana la 40% pentru
crescatorii de pasdri pentru carne, care livreaza pe teritoriul tarii productia proprie in forma naturala,
sacrificatd sau masa vie. Partea rdmasa de 60% acumulata si inregistratd sa ramana la dispozitia
agentului economic.
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