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Abstract: Reiesind din considerente ca in conditiile economiei de piata principala problema a agentilor
economici consta in comercializarea productiei, prezentul articol este dedicat analizei tendintelor dezvoltarii
comertului intern a Republicii Moldova. Ramura comertului intern este una dominantd in structura economiei
Republicii Moldova, astfel incdt, in conditiile relatiilor de piata ea influenteaza productia de bunuri si servicii,
starea economieli, indicatorii de performanta, si nu in ultimul rand nivelul de trai al populatiei.
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Conform legislatiei Republicii Moldova activitatea de comert reprezinta activitate de intreprinzator initiata
in baza raporturilor stabilite in domeniul comercializarii marfurilor produse, prelucrate sau procurate, precum
si in domeniul executarii diverselor lucrari si prestdrii serviciilor, avind ca scop satisfacerea intereselor
economice private si asigurarea unei surse de venit [1]. Transformarile moderne ale pietei in activitatea de
tranzactionare a tarii au asigurat dezvoltarea pietei de consum cu un nivel de saturatie suficient de mare cu
bunuri, prevalenta achizitiei si vanzarii gratuite, un nivel ridicat de concurenta atét in general, cat si in regiunile
Moldovei.

Pe teritoriul Republicii Moldova se deosebesc urmatoarele forme de organizare a comertului [1]:

e comert cu ridicata — activitate desfasuratd de comerciantii care cumpara produse in scopul revanzarii
acestora catre alti comercianti sau utilizatori profesionali (producatori agricoli, industriasi, prestatori
de servicii, mestesugari);

e comert cu amanuntul — activitate desfasurata de comerciantii care vand produse direct
consumatorilor pentru uzul personal al acestora (consumul final);

e comert cash and carry — forma de comert cu autoservire pe baza legitimatiei de acces, pastrand
regimul diferentiat de pret cu ridicata/cu amanuntul.

In urmatoarea figura este prezentati evolutia comertului cu amanuntul pe toate categorii de marfuri in
Republica Moldova.
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Figura 1. Evolutia comertului cu amanuntul pe toate categorii de marfuri in Republica Moldova in perioada
2010-2016

Sursa: Elaborat de autor in baza datelor www.statistica.md

Conform datelor biroului national de statistica in perioada 2010 - 2016, indicatorii comertului intern au
crescut de la 25096,5 pana la 48517,0 milioane lei, ceea ce constituie o crestere de 23420.5 milioane lei sau
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de 93%. In afara de aceasta se observa cea mai inalta crestere a indicatorului in 2016 fata de nivelul anului
precedent, In valoarea comertului intern a sporit cu 14,3%. Linia trendului atestd o tendintd ferma de crestere
a valorii comertului cu amanuntul pe toate categorii de marfuri in Republica Moldova in perioada analizata.
Sub aspect juridic, notiunea de comert defineste transferul titlurilor de proprictate asupra materialelor sau
serviciilor, precum si prestatiile de servicii realizate intre diferitele stadii ale productiei sau direct Intre
producitor si consumator care, de asemenea, se considera ca reprezinti acte de comert. In urmatoarea figura
este prezentatd evolutia comparativd a comertului cu amanuntul pe categorii de marfuri in Republica Moldova
in perioada 2010-2016.
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Figura 2. Evolutia comparativa a comertului cu amanuntul pe categorii de marfuri in Republica Moldova
in perioada 2010-2016

Sursa: Elaborat de autor in baza datelor www.statistica.md

Analizand datele pe categorii de produse, este evident céd in ultimii trei ani cheltuielile populatiei pentru
produsele alimentare au crescut cu 28 procente, in timp ce pentru produsele nealimentare a scazut cu 6,25
procente. in consecintd, in ultimii 6 ani, majoritatea cheltuielilor populatiei sunt alcituite din produse
alimentare, deoarece 1n aceasta perioada costurile au crescut de la 32 procente pana la 37,44 procente.

In perioada 2010-2016 comertul cu amanuntul a marfurilor alimentare a sporit de la 8049,2 milioane lei
pana la 18164,9 milioane lei, ceea ce constituie o crestere de circa 2,25 ori. In ceea ce priveste comertul cu
amanuntul a marfurilor nealimentare a sporit de la 17047,3 milioane lei pana la 30352,1 milioane lei, ceea ce
constituie o crestere de 78%. In acest caz concludem ci comertul cu amanuntul a produselor alimentare a
inregistrat ritmuri mai inalte de crestere 1n raport cu comertul cu améanuntul a produselor nealimentare.

In privinta comertului cu amanuntul pe regiuni putem spune ci cea mai mare pondere il detine municipiul
Chisindu 1n care volumul comertului constituie 35 352 589,7 mii lei si 1i revine in asa fel 73% din valoarea
totald a comertului cu amanuntul in tard. Comertul cu amanuntul in regiunea centru constituie 11%, regiunea
de nord — 10% si regiunea de sud constituie doar 4% din valoarea totald a comertului cu amanuntul in Republica
Moldova.

In continuare se va examina in evolutie si dup structurd numirul de unititi comerciale ce activeazi in
Republica Moldova. Figura 3 reflectd evolutia numarului de unitati comerciale in Republica Moldova in
perioada 2010-2015.

506


http://www.statistica.md/

12000

10000 =228
8889 8794

8000 *reseeessssccceNssessssccscnnnoe . S esecscssssses
6000
4000

2000

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Figura 3. Evolutia numarului de unitati comerciale in Republica Moldova in perioada 2010-2015

Sursa: Elaborat de autor in baza datelor www.statistica.md

Numarul de unitéti comerciale in Republica Moldova in perioada 2010-2015 nu Inregistreaza o tendinta
unicd. Cel mai mic numar de unitati comerciale 1n tara a fost inregistrat in 2012 si a constituit 5340 de unitati.
Incepand cu 2012 indicatorul incepe si creasca si ajunge la nivelul de 8794 unititi in 2015, astfel incét in
perioada 2012-2015 numirul unitatilor de comert a crescut cu 39,28%. In linii generale, linia trendului atesta
o diminuare a numarului de unitdti comerciale in Republica Moldova, fapt care poate fi apreciat negativ.

Un interes deosebit prezintd repartizarea in profil teritorial a unitatilor de comert cu amanuntul ce activeaza
pe teritoriul Republicii Moldova care este prezentata in tabelul ce urmeaza.

Tabelul 1.
Repartitia numarului de unitati de comert cu amanuntul pe regiuni a Republicii Moldova
Raioane/Regiune Numarul de unitati comerciale
Municipiul Chisinau 3332
Nord 2226
Centru 1932
Sud 827
U.T.A Gagauzia 477
Total pe republica 8794

Sursa: Elaborat de autor in baza datelor www.statistica.md

Luand in considerare ca cea mai mare parte a comertului cu amanuntul este realizata de magazine, putem
evalua structura lor in Republica Moldova. Cel mai mare numir de magazine este situat in municipiul
Chisinau- 3332 unitati comerciale, ceea ce constituie o pondere de 38% din numarul total. Daca examindm
repartitia pe regiunile tarii, regiunea Nord detine cel mai mare numar de unitati comerciale, si anume 2226 de
unitati, ceea ce constituie o pondere de 25% din numarul total. Cea mai slab dezvoltata retea de unitati
comerciale se inregistreaza 1n regiunea de sud a tarii in care activeaza 827 de unitati comerciale, detindnd doar
9% din numaérul total.

Astfel, studiul de mai sus aratd ca piata consumatorilor joaca un rol important atat in asigurarea nivelului
ridicat si a calitdtii vietii populatiei din regiune, cat si in procesul de reproducere a economiei sale. Formarea
pietelor regionale dezvoltate pentru bunurile de consum este un proces destul de complex si de lungé durata,
care implica schimbari structurale 1n productia, circulatia si consumul de bunuri. Prin urmare, in fiecare regiune
ar trebui dezvoltat un concept pe termen lung pentru dezvoltarea pietei regionale a consumatorilor, inclusiv
mai multe etape cu posibile scenarii alternative si optiuni de dezvoltare, alegerea carora va fi determinata de
conditiile specifice ale situatiei sociale si economice din regiune.
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Constrangerile si problemele, care creeaza impedimente in dezvoltarea comertului interior, sunt sintetizate
in cateva sectiuni [2, p.14]:

o Imperfectiunea cadrului normativ si institutional — presupune unele interpretari duble si discrepante in
domeniul comercializarii produselor si serviciilor, imperfectiuni in cadrul normativ ce tine de politica vamala
si fiscala situatie care creeaza bariere in dezvoltarea mediului de afaceri din comert.

e Comertul ilicit - reprezintd un fenomen negativ in dezvoltarea pietei interne de consum si presupune
practicarea activitatii in comert (import, distribuire, vanzare, cumparare de bunuri) in afara legii.

o Non-competitivitatea produselor plasate pe piata internd de consum - tot mai multe produse plasate pe
piata sunt nesigure si contravin normelor prevazute de reglementarile tehnice in vigoare.

e Dezechilibrul in amplasarea infrastructurii comerciale - dezechilibrul existent in amplasarea si
dezvoltarea infrastructurii comerciale Tn municipii si in restul localitatilor, precum si ritmul scézut de extindere
a acesteia in localitatile rurale.

o Deficitul de cadre calificate antrenate 1n activitatile din comert se inregistreaza mai cu seama in randurile
celor cu studii medii profesionale: casieri, vanzatori, specialisti pentru prestari servicii, operatori, bucétari,
croitori etc.

Dezvoltarea comertului interior al Republicii Moldova trebuie axata pe astfel de oportunitati, cum ar fi:
e Intensificarea relatiilor cu UE in scopul preluarii celor mai bune practici in domeniul comertului;
e Simplificarea procedurii de legalizare a activitatilor in comert;
e Aplicarea tehnologiilor moderne in comert prin sporirea investitiilor straine.

Contributia comertului in Produsul Intern Brut al tarii demonstreaza ca plusvaloarea in economie o aduce
comertul, astfel fiind absolut necesara sustinerea acestui sector. Comertul interior al Republicii Moldova
necesitd stringent perfectionarea instrumentelor juridice de reglementare a comertului interior si alinierea
acestuia la principiile practicate in Uniunea Europeand, diversificarea si eficientizarea canalelor de distributie
a produselor agroalimentare, care vor spori veniturile si bundstarea populatiei rurale, consolidarea concurentei
loiale si, ca urmare, reducerea preturilor la produse si servicii si imbunétatirea calitatii acestora, ocuparea fortei
de munci, in special in localitatile rurale, prin extinderea retelei comerciale. Perfectionarea continui a
personalului va spori esential calitatea serviciilor comerciale, asigurdnd 1Tn mai mare masurd protectia
drepturilor si intereselor consumatorilor.

Realizarea unui cadru de reglementare in domeniul comertului interior, perfectionat si ajustat la cerintele
si rigorile impuse atat de piata internd, cat si de cea externad, astfel incét sa asigure conditii de buna functionare
a Intregii economii a tarii.

Inlaturarea problemelor existente in sectorul comertului interior ar spori considerabil veniturile Tn bugetul
de stat, imbunatatind indicatorii economici ce atesta dezvoltarea economiei Republicii Moldova.
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