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Rezumat

Relevanta subiectului de cercetare include o analiza detaliata a strategiei creative de design
publicitar, o descriere a sistemului specific de stabilire a obiectivelor caracteristic acestei strategii, 0
analizd a obiectului de proiectare (comunicare publicitard) si a subiectului principal de proiectare
(imagine publicitara), precum si a acelor mijloace care pot fi folosite in designu |l publicitar.

Nucleul continutului proiectului este imaginea publicitara, a carei identificare a structurii si
tehnologiilor de creatie are o relevantd deosebita pentru teoria si practica designului publicitar. Lucrarea
releva in mod constant conceptul de ,,imagine semantica publicitara”, care este obiectivul integrator al
activitatii Scopul studiului. Contributii privind Studiul designului semantic al produselor publicitare

Lucrarea sistematizeaza conceptele teoretice ale mecanismelor socio-psihologice ale influentei
publicitare si obiectul acestei influente - nevoi, motive, simboluri, valori care ghideaza comportamentul
consumatorului. Exemple de istorie si practica moderna a publicitdtii strdine si rusesti sunt folosite ca
ilustratii ale acestor idei. Pe baza acestui material, au fost analizate ,,elemente constructive”, prin
utilizarea carora designerul grafic poate efectua formele dorite de influentd asupra potentialului
consumator (personaje publicitare, stereotipuri verbale si vizuale, simboluri).

Structura de lucru: Teza de masterat este structuratd in 5 capitole vizand: istoricul designului
publicitar, prezentarea produselor publicitare, analiza tendintelor actuale In materie de solutii ale
produselor publicitare, psihologia designului publicitar, contributii privind studiul designului semantic
al produselor publicitare

Generalizare: Semantica este interpretarea semnelor si simbolurilor. Ajutd la descifrarea
elementelor subconstiente. Pentru cineva, o astfel de definitie poate provoca asociatii cu ceva stiintific i
complex, dar, de fapt, semiotica are aplicatii practice - inclusiv in marketing. Ea explicd semnificatiile
folosind fundalul nostru social si cultural, aratd cum interpretdm instinctiv mesajele.

Semantica permite:
e Imbunititirea mesajul de marci;
e Transmiterea semnificatiilor de care este nevoie;

e Influenta decizilor subconstiente ale consumatorilor.



Summary

The relevance of the research topic includes a detailed analysis of the creative advertising design
strategy, a description of the specific goal setting system characteristic of this strategy, an analysis of the
design object (advertising communication) and the main design topic (advertising image) , as well as
those means that may be used in advertising design.

The core of the project content is the advertising image, whose identification of the structure and
creative technologies has a special relevance for the theory and practice of advertising design. The paper
constantly reveals the concept of "advertising semantic image", which is the integrative objective of the
activity Purpose of the study. Contributions on the Study of the semantic design of advertising products

The paper systematizes the theoretical concepts of the socio-psychological mechanisms of
advertising influence and the object of this influence - needs, motives, symbols, values that guide
consumer behavior. Examples of modernhistory andpractice of foreign and Russian advertisingare used
as illustrations of these ideas. Based on this material, “constructive elements” were analyzed, through
the use of which the graphic designer can perform the desired forms of influence on the potential
consumer (advertising characters, verbal and visual stereotypes, symbols).

Working structure: The master's thesis is structured in 5 chapters aimed at: the history of
advertising design, the presentation of advertising products, the analysis of current trends in advertising
solutions, the psychology of advertising design, contributions to the study of semantic design of
advertising products

Generalization: Semantics is the interpretation of signs and symbols. Helps to decipher the
subconscious elements. For someone, such a definition can cause associations with something scientific
and complex, but in fact, semiotics has practical applications - including in marketing. It explains the
meanings using our social and cultural background, shows how we instinctively interpret messages.
Semantics allows:

* Improving the brand message;
* Transmitting the meanings needed;

* The influence of subconscious consumer decision
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Introducere

Publicitatea ne Inconjoara peste tot si acest lucru nu este surprinzator, deoarece concurenta de pe
piatd devine din ce in ce mai acerbd, iar cei care incearca sa castige bani trebuie sd depuna mai mult
efort si sd cheltuie din ce in ce mai multi bani pentru a-1 interesa pe cumparator in bunurile sau
serviciile lor. Publicitatea este parte integranta a societatii moderne si exista multe motivele pentru a
crede cd rolul acesteia va creste in viitor.

Tema aleasa pentru proiectul de licentd tine de studiul designului semantic al produselor
publicitare si are oportunitatea determinata de eficienta ei.

Proiectul de licenta este structuratin 5 capitole ce includ istoricul designului publicitar, produsele
publicitare siclasificarea acestora, tendinte in materie de solutie ale produselor publicitare, psihologia
designului publicitar si contributiile privind studiul designului semantic al produselor publicitare.

Designul publicitar este cea mai dinamica directie de design, cea mai putin sensibild la stereotipuri
si cea care ofera cele mai largi oportunititi pentru implementarea ideilor creative ale
designerului. Daca in designul editiilor de carte si a publicatiilor periodice sarcina designerului tine
intr-o masura mai mare de definirea competenta a materialului finit, atunci designerul de publicitate
este creatorul Insusi.

In acelasi timp, activand in domeniul publicitatii, un designer trebuie sa inteleagi ca scopul
principal al publicitatii este, in primulrand, sa stimuleze vinzarile de bunurisau servicii sinu sa puna
in aplicare ideile designerului din banii clientului. Clientul actual a devenit mai atent, mai
experimentat i mai competent. Multe idei de design evidente au fost deja puse in aplicare in trecut
si existd mai putind libertate pentru creativitate. Designerului i se cere, In primul rand, nu atat
capacitatea de a generaidei noi, cat cunostinte din specialitati conexe - el trebuie sa fie, Intr-o masura
sau alta, agent de publicitate, agent de marketing, psiholog si implicant in productie.

Un obiectiv al designului este de a crea produse de succes, fie intr-o reclama sau perspectiva
altruistd. Semantica produsului rezulta din participarea designerului la procese care evoca atractia
pentru produse, imbunatitindu-le sansele de succes.

Semiotica este studiul semnelor, a ceea ce vor ele sa spund, cum sunt combinate si aplicate.

Oamentii de stiintd au dovedit de multd vreme, ca o persoand percepe 86% din comunicare cu
organele vederii. Acest lucru se datoreaza faptului ca, un mesaj vizual prin forma, textura, culoare
etc. afecteaza subtil psihicul, incarcadnd mesajul cu o anumita emotie, care, la rand ul sau, formeaza
opinia stabild a consumatorului, loialitatea in raport cu produsul si influenteazi memorarea,
contribuind la promovare. Designul semantic in publicitate este arta de a traduce sensul intr-0
imagine vizuald pentru a stabili comunicarea intre producator si utilizator.

Este posibild crearea unui banner perfect, functional, urménd regulile de baza pe care ar trebui sa

le cunoasca fiecaredesigner care lucreaza cu ele. A atrage atentia, aesiin evidenta, a se face observat.
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specialisti experimentati si talentati reusesc 1n acest sens, deoarece utilizeaza limbajul vizual.

O imagine bine aleasa va contribui la perpetuarea haosului informational, captand atentia publicului,
transmitand ideea si starea de spirit a reclamei. Bannerul perfect reflectd strategia si crecaza

conexiuni emotionale puternice. Fiecare designer se straduie sa realizeze acest lucru, dar numai

Designul semantic publicitar este adesea numit design de comunicare. Exista cazuriin care un

artd. Si asta ar trebui sa fie inspiratie pentru alti designeri.

obiect al designului grafic se dovedeste a fiatat de puternic in impactul vizual, incat devine opera de
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