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INTRODUCERE

Industria de panificatie este una din ramurile
de baza ale industriei alimentare din Republica
Moldova, care asigura populatia tarii cu produse de
importanta vitald. Desi detine doar in jur de 9,5%
din total industria alimentard nu putem nega
importanta ramurii date. In aceastd lucrare se
analizeazd volumele de producere din industria de
panificatic si a comercializarii acestora, conform
datelor statistice publicate in anuarul statistic editia
2008.

1. ANALIZA VOLUMELOR DE
PRODUCERE TN INDUSTRIA DE
PANIFICATIE

Industria de panificatie este una dintre
ramurile importante atat a industriei alimentare cat
si a industriei oricarei tari, In general. Pentru a
determina care este locul ramurii date Tn industria
Republicii Moldova, analizim structura ramurilor
industriei alimentare si a industriei generale (tabelul
1).

Tabelul 1. Ponderea ramurilor industriei alimentare si a bauturilor in industria Republicii Moldova

(productia industriala totala — 100%), %

Ramuri 1995 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007

Industria de prelucrare a carnii 6,1 4,0 3,5 4,0 3,9 3,6 3,2 3,5 4,5
Industria de prelucrare a fructelor
si legumelor 6,7 51 4.2 3,6 49 3,2 3,4 41 51
Industria de prelucrare a laptelui | 3,7 4,0 4,0 3,9 3,5 3,8 3,6 3,8 4,1
Industria produselor de moriarit 4,3 2,0 1,8 1,4 1,2 0,6 0,4 0,8 0,8
Fabricarea nutreturilor gata - 0,3 0,2 0,2 0,1 0,1 0,1 0,2 0,2
pentru animale
Industria produselor de panificatie| 5,4 5,2 4.6 4.0 3,6 4,2 3,4 3,5 3,8
Industria zahdrului 6,5 4,2 4,3 4,6 2,5 2,5 3,3 4,2 1,8
Fabricarea de cacao, ciocolatdi si - 1
produse zaharoase de cofetarie 1,3 1,2 15 15 1,4 1,4 1,6 1,6
Fabricarea bauturilor alcoolice - 1,6 1,1 0,9 3,9 4,2 4,0 2,5 2,0
distilate
Industria vinicold 10,8 | 16,9 | 19,7 | 219 | 212 | 206 | 20,0 | 10,3 | 7,0
Fabricarea berii - 1,6 1,6 2,0 2,1 2,4 2,4 2,6 2,8
Fabricarea apei minerale §i a - 08
bauturilor racoritoare 0,7 0,6 0,7 ' 0,8 0,9 1,3 1,3
Industria tutunului - 6,1 5,2 3,2 2,8 2,5 2,1 1,6 15
Total industria alimentara §i a 536
bauturilor 52,8 | 48,1 | 49,3 | 524 ’ 51,7 | 50,8 | 2,9 | 39,7

Sursa: Anuarul Statistic al Republicii Moldova pe anul 2008.

Ponderea industriei de panificatie in total Pe parcursul anilor 90 Tn industria de

productie industriald este de circa 4%, iar in total
productie din industria alimentara si a bauturilor —
9,5%, dar aceasta nu diminueaza importanta ramurii
pentru republica. La réndul sau, ponderea
panificatiei in numarul mediu anual al personalului
industrial-productiv este de 5,3%, iar in total export
—0,3%.

panificatie din Republica Moldova s-a manifestat
tendinte negative, cauzate de mai multi factori:

- Producerea produselor de panificatie in
conditii casnice;

- Reducerea
populatiei;

puterii de cumparare a
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- Migrarea  populatiei  din  motive,
economice si sociale. In ultimii 5 ani din Moldova
au plecat circa 300-500 mii oameni (conform
datelor biroului national de statistica i biroului de
emigrare);

- Investitii insuficiente in cadrul brutariilor
mari si mijlocii.

Cu toate acestea, Tn ultimii ani volumele de
productie la intreprinderile de panificatie autohtone
inregistreaza trenduri de crestere.

Tn graficul de mai jos (fig. 1) prezentim
tendintele volumelor de productie in industria
alimentara cat si a celor din total industrie.
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Figura 1. Dinamica volumelor de productie din
industria alimentara si total industrie din Republica
Moldova, mil. Lei.

Analizand datele pe parcursul anilor 1999 —
2007 observam cd atat industria In general cat si
ramura industriei alimentare are tendinta generala
de crestere. Valoarea productiei industriale a crescut
in perioada analizatd de la 7190,8 mil. lei (anul
1999) pana la 26173,5 mil. lei (anul 2007) circa de
3,64 ori sau s-a mdrit cu circa 264%, ceea ce se
apreciazad pozitiv. Industria alimentara a inregistrat
o crestere in dinamicd (exclusiv anul 20006),
asemanatoare de la 2800,1 mil. lei in anul 1999
pana la 99525 mil. lei in anul 2007, ceea ce
inseamna de 3,55 ori sau cu 255%.

Pentru a determina care a fost rolul ramurii
de panificatie in dezvoltarea industriei alimentare,
consideram necesard analiza in dinamica a
volumelor de producere in industria de panificatie
in raport cu industria din care face parte, adicad cea
alimentara (fig. 2).
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Figura 2. Dinamica volumelor de productie in
industria de panificatie din Republica Moldova, mil.
Lei.

Daca analizam evolutia industriei de
panificatie atunci, observim ca valoarea produselor
ramurii date creste 3,05 ori sau cu 205%, adica cu
un ritm mai mic decat cel al industriei alimentare si
al industriei in general, ceea ce se apreciaza negativ.
Acest lucru se datoreaza faptului ca industria de
panificatie se orienteazd aproape in majoritate pe
piatad interna, adicd spre consumatorii autohtoni (a
caror numar este in permanentd descrestere datorita
migrarii  populatiei, cresterii mortalitatii = si
descresterii natalitatii), si mai putin pe piata externa.

Tn continuare (tabelul 2) analizim dinamica
volumelor de productie pe grupe de produse.

Tabelul 2. Dinamica volumelor de productie pe produse de panificatie, mii tone.

1999 | 2000

2001

2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007

Pdine si produse de panificatie

103,1 | 89,2 | 90,2

91,8 | 105,2 | 109,7 | 1084 | 112,3 | 122,8

Produse de cofetarie 7,2 74 | 11,7 | 148 | 170 | 169 | 198 | 208 | 214
Paste fainoase 88 | 124 | 10,5 | 10,6 7,7 8,8 7,8 7,2 6,9
Faind 159,0 | 147,7 | 132,4 | 151,4 | 116,7 | 118,2 | 144,0 | 133,5 | 113,3

Sursa: Anuarul Statistic al Republicii Moldova pe anul 2008.
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In perioada analizatd observam ci atat painea
si produsele de panificatie cat si produsele de
cofetarie au tendinta generala de crestere. Volumul
produselor de cofetdrie s-a marit de circa 3 ori,
adica cu 200%, datorita cresterii cererii pe piata.
Daca analizam volumele de paste fainoase in RM,
atunci observam ca acestea au tendintd generald de
descrestere pe parcursul anilor 2000 — 2007
(exclusiv anul 2004) de la 12,4 mii tone anual pana
la 6,9 mii tone anual, aproximativ 2 ori, ceea ce se
apreciazd negativ. Acest fapt se datoreaza
concurentei mari pe acest segment al pietei, datorita
importului de paste fainoase (indeosebi din Ucraina)
la un pret mai accesibil §i de o calitate mai
superioara.

Analizand  structura industriei  de
panificatie pe categorii de produse observam ci
ponderea majoritara 1i revine painii i produselor de
panificatie, constituind circa 80% pe toatd perioada
anilor 1999 — 2007. Totodatd observdam o tendinta
de descrestere a acestora de la 86,57% in anul 1999
pana la 81,27% in anul 2007, pe cand ponderea
produselor de cofetirie manifestd o crestere in
dinamica de la 6,04% in anul 1999 pana la 14,16%
in anul 2007. Aceeasi tendintd de descrestere in
dinamicd o observam si la pastele fainoase, care in
2000 detineau o pondere de 11,38% 1in total
industrie de panificatie (nivelul maxim atins in
perioada analizatd), iar in anul 2007, respectiv -
4,57% (nivelul minim atins Tn perioada anilor 1999
— 2000 ). In urma datelor obtinute am putea
concluziona cd painea si produsele de panificatie,
dar mai ales, pastele fainoase cedeaza in dinamica
din ponderea lor in favoarea produselor de cofetarie,
datoritad cererii crescande a acestora pe piata interna
si externd. Aceastd cedare este vizibild analizand
graficul de mai jos (fig. 3).

2007 =3|
—
2005 —
|
2003 -Zl|
2001 -
o —
1999 -:l|
0% 50% 100%

O paine i produse de panificatie

@ produse de cofetarie

O paste fainoase

Figura 3. Structura ramurii de panificatie, %.

Tn graficul de mai jos (figura 4) vom analiza
cantitatile de produse de panificatic si a fainei,
deoarece ea este materia primd strict necesard n
ramura de panificatie, si de calitatea, cantitatea si
pretul acesteia depind rezultatele activitatii
economice e producatorilor de paine si produse de
panificatie.
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Figura 4. Tendintele volumelor de productie a
fainii si a produselor din industria de panificatie,
mii tone.

Analizand graficul de mai sus observam ca
volumele de producere a fainei se diminueazad cam
Cu o periodicitate de 2-3 ani, deoarece si cantitatile
cultivate de grau au aceeasi tendintd, datorita climei
nefavorabile, cel mai des datoritd secetei care se
repetd la fel o datd la 2-3 ani. Cu toate acestea
industria de panificatie are tendintd generala de
crestere, de la 119,1 mii tone In anul 1999 pana la
151,1 mii tone Tn anul 2007, (cu 27%) ceea ce se
apreciaza pozitiv. Deoarece produsele de panificatie
sunt produse de prima necesitate, deficitul de faina
in anii problematici este acoperit din importul
suplimentar al graului.

Pentru o0 analizi mai ampld analizim
indicatorii rezultativi in unitati valorice, si in acest
caz vom stabili care au fost tendintele preturilor pe
perioada analizata (tabelul 3.).

Analizdnd datele statistice cu privire la
volumele de fabricare a painii si produselor de
patiserie in stare proaspatd observam ci acestea au
crescut in dinamica de la 310 mil. lei In anul 1999,
pana la 944,3 mil. lei in anul 2007, (de peste 3 ori),
pe cand ponderea in total industrie s-a micsorat de
la 5,4 % in anul 1999 pand la 3,8% in anul 2007.
Dupa analiza efectuatd mai sus putem constata ca
volumul de fabricare in unitati valorice ar fi trebuit
sa creascd in dinamica doar cu 19% (conform
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Tabelul 3. Dinamica volumelor de fabricare pe produse de panificatie.

1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007
Fabricarea péinii si a 310,0 | 408,1 | 462,9 | 487,7 | 552,3 | 703,8 | 683,0 | 757,2 | 944,3
produselor de patiserie
proaspete, mil. lei
Ponderea in total industrie, % | 5,4 5,2 4,6 4,0 3,6 4,2 3,4 3,5 3,8
Fabricarea de cacao, 79,6 | 100,0 | 122,5 | 188,2 | 227,0 | 234,0 | 286,5 | 339,9 | 405,4
ciocolatd si produse de
cofetarie, mil. lei
Ponderea in total industrie, % | 0,1 1,3 1,2 1,5 1,5 1,4 1,4 1,6 1,6

Sursa: Anuarul Statistic al Republicii Moldova pe anul 2008.

datelor in unitati fizice) in anul 2007 comparativ cu
anul 1999, 1n conditiile in care structura de
productie ar fi ramas aceeasi, in rest cresterea in
unitati valorice este conditionatd de marirea
pretului. Urmarind evolutia produselor de cofetarie,
vedem cd acestea abia apar in anul 1999 si detin
doar 0,1% din total industrie, si-si mentin ritmul de
crestere constant incepand cu anul 2000 de la 1,3%
in total industrie si pana la in 1,6% in total industrie
n anul 2007.

1. ANALIZA VANZARILOR TN
INDUSTRIA DE PANIFICATIE.

In perioada ultimilor ani se urmireste
tendinta de crestere a volumului de vanzari in
unitati valorice datoritd majordrii preturilor la
produsele acestui sector, pe cand volumul
vanzarilor in unitati fizice este in continud
descrestere. Aceasta tendintd poate fi urmarita in
tabelul de mai jos (tabelul 4).

Tabelul 4. Vanzari cu amanuntul a painii, prajiturilor, produselor de patiserie si de cofetarie.

1999 | 2000 | 2001 | 2002 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007
Pdine si alte produse de | 155,81| 190,24 | 183,81| 189,88| 352,93 |419,65| 431,21 | 496,67 | 664,48
panificatie, mil. lei
Ponderea in total vanzari, | 7,9 6,0 49 3,8 52 50 3,9 3,6 3,9
%
Produse de cofetirie, 101,56| 129,44 | 151,07| 190,81| 194,31 |210,23| 260,15 | 306,87 | 381,94
mil. lei
Ponderea in total vinzri, 51 41 4,0 3,9 2,8 2,5 2,4 2,3 2,3
%
Fdaina, crupe si paste 49,53 | 49,2 50,6 | 62,3 100,1 | 100,0 | 106,1 | 128,4 | 184,3
fadinoase, mil. lei
Ponderea in total vinziri, 2,5 15 1,3 1,3 1.4 1,2 |09 0,9 1,1
%

Sursa: Anuarul Statistic al Republicii Moldova pe anul 2008.

Conform datelor din tabel vedem ca vanzarile
pe toate tipurile de produse de panificatie sunt in
crestere, insd ponderea in total vanzari ale industriei
este in continud descrestere, ceea ce denotd ca
ramura data se dezvoltd mai incet decat alte ramuri
ale industriei. Tot aici putem spune ca si preturile
la produsele de panificatie cresc intr-un ritm mai
lent, deoarece la cele mai mari intreprinderi cum ar
fi: S.A. ,Franzeluta”, S.A. , Fabrica de paine din
Balti”, S.A. ,,Cahul — Pan ”, S.A. ,,Fabrica de paine
din Orhei” Statul detine cote parti ale capitalului
statutar, iar preturile sunt reglementate de stat.
Deoarece aceste intreprinderi detin o cota esentiala
pe piatd, concurent{ii mai mici §i intreprinderile

private sunt nevoite Sa-si gestioneze cheltuielile
astfel incat acestea sd fie cat mai mici ca sd se
mentind pe piata.

Analizdnd graficul de mai sus (figura 5)
observam ca structura vanzarilor s-a modificat in
dinamica, cea mai mare abatere se observa in anul
2002 cand ponderea painii §i a produselor de
panificatie si a celor de cofetarie sunt aproximativ
egale constituind 42,86 % si 43,08% respectiv, iar
pastele fainoase detin 14,06% din total vanzari
produse de panificatie. In restul anilor se observa o
structura a vanzdrilor relativ stabild in perioada
analizata, si anume:
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Graficul 5. Tendintele volumelor de vanziri pe
grupe de produse, mil. lei

e paine si produse de panificatie — 50,76% in
anul 1999 si 53,99% - in anul 2007;

e produse de cofetarie — 33,09% in anul 1999 si
31,03% in anul 2007;

faina, crupe si paste fainoase — 16,14% in
anul 1999 si 14,98% in anul 2007.

Majoritatea painii si a produselor de
panificatie circa 90% - 97% din volumul total al
industriei date, in dependenta de tipuri de produse,
sunt comercializate pe piatd internd si doar o
pondere de la 3% la 10% in dependentd de grupe de
produse este orientatd spre export.

CONCLUZII

Din analiza efectuata putem concluziona, ca
ramura produselor de panificatie a fost, este si va fi
una din cele mai necesare, deoarece acest domeniu
tine de satisfacerea cerintelor vitale ale omenirii.
Tendintele de crestere atat in valori naturale cat si in
valori banesti ne demonstreazd acest adevar. Cu
toate acestea reglementarea de catre stat intr-0
masurd oarecare a prefurilor la acest produs
strategic (painea este absolut necesarda, deoarece
acest produs face parte din grupul de marfuri si
produse, care nu se supun in totalitate cerintelor
legii cererii si ofertei ca la marfurile obisnuite),
tinde sa tina sub control evolutia preturilor la paine
si produse de panificatie pentru a proteja si a
asigura satisfacerea cerintei consumatorului. Acest
fapt este posibil, deoarece, cum am mentionat mai
sus, Statul detine cote parti in capitalul statutar al
celor mai mari intreprinderi din nordul, centrul si
sudul tarii, care creeazd concurentd intreprinderilor
private si a brutdriilor mici pe piata painii §i a
produselor de panificatie. Deci, pentru a se accepta
cresterea preturilor la intreprinderile cu cote parti
ale statului, aceste majorari trebuie sa fie justificate
si argumentate, iar ceilalti producatori ai industriei
de panificatie, datoritd concurentei, nu pot decét sa
mareasca preturile la paine si produse de panificatie
in conformitate cu ridicarea calitatii, altfel riscd sa
nu-si comercializeze productia.
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