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INTRODUCERE

Disciplina Bazele marketingului este o componentd necesard a procesului de formare
profesionald a studentilor, contribuind la formarea abilitatilor teoretice si practice ale acestora
privind organizarea activitatii de marketing a intreprinderii, {indnd cont de particularitatile
domeniului de activitate. Ghidul metodic de elaborare a lucrarii individuale este un instrument
metodic ce reflecta cadrul de elaborare a lucrarii individuale la disciplina Bazele marketingului si
evaluarii cunostintelor studentilor.

Lucrarea este destinata studentilor Facultdtii Inginerie Economica si Business, invatamant
cu frecventd redusd, fiind un instrument de lucru util pentru studenti, care permite elaborarea
lucrarii individuale conform cerintelor inaintate. In aceasti lucrare sunt expuse continuturile prin
care se vor realiza obiectivele proiectate, toate acestea avand drept scop ghidarea activitagii de
elaborare a lucrarii individuale la disciplina Bazele marketingului. Lucrarea individuala

finalizeaza cu sustinerea acesteia.
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