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INTRODUCERE

Indicatiile metodice privind efectuarea lucrarii de an la disciplina
Marketing sunt destinate studentilor specialitatit 521.8  Inginerie i
management in industria usoard, invatdmant cu frecventd la zi anul II,
semestrul IV, si invatamant cu frecventa redusa, anul III, semestrul V.

Marketingul face parte din categoria disciplinelor fundamentale si
reprezintd una dintre disciplinele teoretice care stau la baza pregatirii
specialistilor in ramurda. Daca disciplinele care studiaza activitatea
intreprinderilor unui domeniu fac trimitere, de cele mai multe ori, la
intreprinderea de productie, atunci competentele logice de formare in
marketing se vor extinde si asupra activitatilor comerciale ale entitatilor
economice. Obiectul direct de studiu al specialistului inginer-manager in
domeniul industriei usoare va cuprinde activitatile care se subscriu
urmatoarelor diviziuni ale activitatilor economice prevazute in
Clasificatorul Activitatilor din Economia Moldovei (CAEM):

e fabricarea produselor textile (industria textild);
e fabricarea articolelor de imbracaminte (industria de confectii);
e productia de piei, de articole din piele si fabricarea incaltamintei
(industria de piele si incaltaminte);
¢ intermedieri in comertul cu textile, confectii din bland, incaltaminte
si articole din piele;
comert cu ridicata al produselor textile;
comert cu ridicata al imbracamintei si incaltamintei;
comert cu amanuntul al textilelor n magazinele specializate;
comert cu amanuntul al imbracamintei in magazinele specializate;
comert cu amdnuntul al incaltamintei si articolelor din piele in
magazinele specializate;
e comert cu amanuntul al textilelor, imbracdmintei si1 incadltamintei
efectuat prin standuri, chioscuri si piete;
e comert cu amanuntul prin intermediul caselor de comenzi sau prin

Internet;

e comert cu amanuntul al covoarelor, carpetelor, tapetelor si a altor
acoperitoare de podea in magazinele specializate.

Disciplina urmareste 1insusirea cunostintelor fundamentale din
domeniul marketingului, iar in cadrul lucrarii de an aceste cunostinte obtin
o reflectie practica.
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