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INTRODUCERE 

 

Indicaţiile metodice privind efectuarea lucrării de an la disciplina 
Marketing sunt destinate studenţilor specialităţii 521.8  Inginerie şi 
management în industria uşoară, învăţământ cu frecvenţă la zi anul II, 
semestrul IV, şi învăţământ cu frecvenţă redusă, anul III, semestrul V. 

Marketingul face parte din categoria disciplinelor fundamentale şi 
reprezintă una dintre disciplinele teoretice care stau la baza pregătirii 
specialiştilor în ramură. Dacă disciplinele care studiază activitatea 
întreprinderilor unui domeniu fac trimitere, de cele mai multe ori, la 
întreprinderea de producţie, atunci competenţele logice de formare în 
marketing se vor extinde şi asupra activităţilor comerciale ale entităţilor 
economice. Obiectul direct de studiu al specialistului inginer-manager în 
domeniul industriei uşoare va cuprinde activităţile care se subscriu 
următoarelor diviziuni ale activităţilor economice prevăzute în 
Clasificatorul Activităţilor din Economia Moldovei (CAEM): 

• fabricarea produselor textile (industria textilă); 
• fabricarea articolelor de îmbrăcăminte (industria de confecţii); 
• producţia de piei, de articole din piele şi fabricarea încălţămintei 

(industria de piele şi încălţăminte); 
• intermedieri în comerţul cu textile, confecţii din blană, încălţăminte 
şi articole din piele; 

• comerţ cu ridicata al produselor textile; 
• comerţ cu ridicata al îmbrăcămintei şi încălţămintei; 
• comerţ cu amănuntul al textilelor în magazinele specializate; 
• comerţ cu amănuntul al îmbrăcămintei în magazinele specializate; 
• comerţ cu amănuntul al încălţămintei şi articolelor din piele în 

magazinele specializate; 
• comerţ cu amănuntul al textilelor, îmbrăcămintei şi încălţămintei 

efectuat prin standuri, chioşcuri şi pieţe; 
• comerţ cu amănuntul prin intermediul caselor de comenzi sau prin 

Internet; 
• comerţ cu amănuntul al covoarelor, carpetelor, tapetelor şi a altor 

acoperitoare de podea în magazinele specializate. 
Disciplina urmăreşte însuşirea cunoştinţelor fundamentale din 

domeniul  marketingului, iar în cadrul lucrării de an aceste cunoştinţe obţin 
o reflecţie practică.  
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