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Rezumat. In acest articol se prezintd trasdturile domeniului editorial-tipografic din Republica
Moldova prin definirea relatiilor existente intre diferiti actori, prin prisma cerererii-ofertei si a
schimbului de informatii. Metodele de cercetare implicate in vederea elucidarii acestor aspecte
au fost observatia si prelucrarea informatiei.
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1. Aspecte generale

Domeniul editorial-poligrafic si cel publicitar este unul de o importanta culturala deosebita
pentru societate, deoarece asigurd populatia cu produse precum: carti, reviste, brosuri,
enciclopedii, harti, partituri muzicale, pliante, afise, s.a. In acest context serviciile proprii
sectorului dat sunt variate (concept estetic si constructiv, redactare, tehnoredactare, pregatire
pentru tipar, tipdrire, finisarea productiei tipografice, s.a.) si implica diferiti actori care din punct
de vedere social, cultural, economic/comercial interactioneaza (fig. 1).
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Figura 1. Participantii activi pe piata editorial-tipografici din Republica Moldova

Reiesind din multitudinea si diversitatea atat a celor implicati direct pe piata de desfacere
a produselor tipografice cat si a produselor/serviciilor oferite, lucrarea de fata si-a propus sa creeze
o imagine de ansamblu asupra industriei tipografice din Republica Moldova si a relatiilor
caracteristice celor ce fac parte din ea.
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2. Domeniul editorial-poligrafic din Republica Moldova

Editarea, tiparirea si multiplicarea mediilor inregistrate constituie ,,un sector care cuprinde
toate etapele necesare transformarii informatiilor intr-un produs ce poate fi distribuit publicului”
[1]. Conform ,,Clasificatorului activitatilor in economia Moldovei” activitatile specifice
domeniului editorial-poligrafice se incadreaza in cadrul sectiunea C ,,Industrie prelucratoare”,
diviziunea 18 ,,Tiparirea si reproducerea pe suporti a inregistrarilor” din care fac parte doua
grupe: 18.1 ,,Tipdrirea si activitati conexe tiparirii” si 18.2 ,,Reproducerea inregistrarilor” [6].

La nivel de stat, domeniul editorial-poligrafic este subordonat Directiei ,,Arte si industrii
creative” din cadrul Ministerului Educatiei, Culturii si Cercetirii. Conform Articolului 2* din
,Legea cu privire la activitatea editoriala” Nr.939-XIV din 20.04.2000, sistemul editorial—
poligrafic si de comercializare a cartii al Republicii Moldova este constituit din edituri, tipografii,
redactii ale editiilor seriale (periodice), librarii si Camera Nationala a Cartii [7] (figura 2). Datorita
diversitatii sectorului editorial si a legaturii lui stranse cu industria tipografica, statisticile Uniunii
Europene grupeaza aceste doua intrunul singur [1].
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Figura 2. Drumul parcurs de informatie de la autor la cititor
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In acest context, aplicind metodele de observatie si de descoperire a relatiilor intre
personajele si structurile domeniului editorial-poligrafic din R. Moldova se vor prezenta, din punct
de vedere descriptiv si explicativ, cele mai importante laturi.

Mentionam ca, activitatea editoriald reprezinta totalitatea activitatilor editurii §i consta in
pregatirea pentru tipar, tiparirea si divizarea diverselor genuri de tiparituri: carti, ziare, reviste,
note, calendare, editii de arta, etc [7]. Astfel, editura este o societate comerciald (firma) cu functii
socio-culturale care (a) are o buna cunoastere a cererii de pe piata de carte, (b) pe baza careia
investeste resurse financiare In productia de carte, (c) isi promoveaza si vinde produsele pentru (d)
a recupera fondurile investite si (e) a obtine un (eventual) profit [2]. Activitatea editoriala prospera
are loc numai datoritd muncii in echipa a angajatilor. Acestia fiind uneori numerosi si avand fiecare
diverse, si specifice sarcini de serviciu in conformitate cu functia detinuta (fig. 3).
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Figura 3. Principalii colaboratori ai unei edituri, dupa Phillipe Schuwer
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Tipografia (din greaca tipografia, cuvant compus din tipos — lovitura, amprenta, si grafi —
grafie) reprezinta tehnica tipariturii, forma si aranjarea literelor intr-un document scris [2]. Alte
surse indica urmatoarea definitie: ansamblul intreprinderilor care se ocupd cu imprimarea i
tiparirea cartilor sau a altor imprimate [8]. Deci, in cadrul acesteia are loc tiparirea/multiplicarea
numarului necesar de copii de pe originalul lucrarii. Tipografiile contemporane constituie sisteme
dotate cu tehnicd performanta si automatizatd. Anume in etapa de realizare poligrafica a editiilor
este intrebuintatd cea mai mare parte dintre mijloacele prevazute pentru realizarea acestora [5].
Schimburile dintre tipografie si editura constau intr-o serie de servicii pe care si le presteaza
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Figura 4. Relatia tipografie-editura, dupa Marius Petrescu

Camera Nationala a Cartii este centrul statisticii productiei editoriale nationale, Arhiva a
Depozitului Legal (fond intangibil, anii 1924-prezent), fondul careia constituie circa 1 mln. unitati
de pastrare [9].

Camera Nationald a Cartii detine urmatoarele functii:

Arhiva Nationald a Depozitului Legal,

Centrul statistic al productiei editoriale nationale;

Controlul bibliografic national, Agentie Bibliografica Nationala;

Centrul national de catalogare si clasificare (CIP);

Agentie nationalda ISBN, ISMN, ISSN;

membru national al Centrului Index Translationum de pe langd UNESCO;

tinerea la zi a receptiondrii depozitului legal si distribuirea lui beneficiarilor de depozit
legal.

Prezentarea pentru Camera Nationald a Cartii a exemplarelor obligatorii, cu titlul de gratuit,
constituie o obligativitate stipulatd in ,Legea cu privire la activitatea editoriala”. Acest fapt
genereaza iarasi legaturi intre anumiti participanti ai pietii tipografice, precum: Camera Nationala
a Cartii, autor/editor, tipografie, biblioteci. Astfel, autorul/editorul, sau in unele cazuri tipografia,
trimite Tn format electronic la Camera Nationala a Cartii varianta integrald a lucrarii (in format
PDF), inclusv coperta, pentru ca aceasta publicatie sa fi inregistratd. Dupa inregistrare Camera
Nationala a Cartii expediaza solicitantilor, mentinati mai sus, descrierea CIP a Camerei Nationale
a Cartii si codul ISBN (in cazul editiilor de carte). Dupa realizarea produsului planificat in cadrul
tipografiei intervine si partea cu prezentarea exemplarelor obligatorii, care mai apoi sunt distribuite
de catre Camera Nationala a Cartii bibliotecilor (figura 5):

a) Camerei Nationale a Cartii — 1 exemplar;

b) Bibliotecii Nationale — 2 exemplare;

c) Bibliotecii Nationale pentru Copii ,,Jon Creanga” — 1 exemplar;

d) Bibliotecii Stiintifice a Academiei de Stiinte a Moldovei — 1 exemplar [7].
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Figura 5. Relatiile create intre participantii pietii tipografice reesind din obligativitatea prezentairii

exemplarelor obligatorii, cu titlul de gratuit

Concluzii
Lucrarea constituie o prezentare mult aspectuala a activitdtii domeniului editorial-

tipografic din Republica Moldova si de sistematizare a relatiilor proprii editurilor, tipografiilor,
Camerei Nationale a Cartii. Domeniul analizat constituie activitati complexe, care antreneaza mai
multi specialisti: autori, redactori, machetatori, tehnoredactori, lectori corectori, tipografi,
brosatori, specialisti marketing, s.a. a caror munca nu este dintre cele mai usoare, dar necesara
societatii. Relatiile stabilite intre colaboratori dar si 1intre entitatile editorial-tipografice,
conditionandu-se reciproc, sunt motivate de faptul ca toti participantii sunt antrenati in fabricarea
la un 1nalt nivel a produselor finite.
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