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Psihologia sociala este disciplina ce se ocupd de cunoasterea
legilor specificului comportamentului si actiunii umane in cadrul
interdependentei sociale. Dupa Norbert Sillamy comportamentul
constituie ,,conduita unui subiect luat in considerare intr-un mediu
si intr-0 unitate de timp”. Conform Dictionarului de psihologie
sociala, comportamentul, este identificat ca ,.totalitatea faptelor,
actiunilor, reactiilor — motivarii verbale, afective, prin care o
persoana raspunde solicitarilor de ordin fizic sau social al lumii
externe”.

In cadrul campaniei electorale psihologia sociald trece in
psihologie electorala. Psihologia electorala studiaza nu
comportamentul politic la general ci, doar comportamentul uman
din perioada alegerilor. Psihologia electorald poate fi egalatd cu
psihologia alegerii ce determina comportamentul subiectiv.

Comportamentul este vizat de orientare ca caracter de plasare
in fata ambiantei social inconjuratoare. Necesitatea de orientare
este una din importantele necesitati umane, una din reactiile
subiectului fatd de mediu, legatd in particular de nevoia intelegerii
si lamuririi lumii si a propriului ,.,eu” in ea. In plan ontologic,
orientarea aparfine constiintei, este doar din interiorul subiectului si
in afara lui nu existd. Orientarea este configuratia determinarii
locului subiectului in spatiului exterior (geometric, geografic,
spatiul politic...). Conform dictionarului de psihologie, orientarea
constituie ,,recunoasterea a unor repere pentru a se calauzi in mers
sau pentru a duce la bun sfirsit 0 intreprindere”.

Orientarea politica, in sens larg este definitd ca evaluarea
reactiei unilaterale a subiectului asupra continutului unui obiect
determinat din lumea politica; a alegerii, anume alegerea orientarii
social-politice este conceptul cheie in studierea comportamentului
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electoral. Obiectul orientarilor politice il constituie nu orice proces,
fenomen, obiect al lumii politice, ci doar acela ce este capabil sa
intre in interesul subiectului. Ca obiect de cercetare orientarea
politicdi este interesanta prin faptul ca este aproape de
determinantele  alegerii  politice i posibilul, potentialul
comportament politic, astfel prin intermediul orientarilor politice
poate fi studiata societatea (sau o parte a ei) dupa parametrii
comportamentului (alegerii) politice. Scopul cercetarii orientarilor
politice este segmentarea sociald dupa anumite criterii ce determina
structura clasica a viziunilor si preferintelor subiectilor. Ea consta
din reprezentarile oamenilor despre scopurile activitatii politice ce
corespund necesitatilor sale si mijloacele de atingere a acestor
scopuri.

Orientarile politice sunt constructii social-psihologice, idei si
valori exprimate care, intr-un anumit sens, se imbina cu
preferintele si motivele neconstientizate sau pufin constientizate pe
care oamenii le traiesc la nivelul emotiilor.

Izvoarele orientarii sunt nascute din interdependenta
necesitatilor si motivelor personale cu cunostinte empirice ale
oamenilor si din conceptiile politico-ideologice asimilate, desi
orientare politica este o derivata din ideologia politica si prezinta o
simplificare a ei. De aici rezulta ca orientarea politica contine doua
aspecte: intern (necesitati, interese, motive, emotii), extern
(presupune stimul — orice orientare politica reprezinta in sine o
reactie la 0 situatie concret istorica in care se afla societatea).

Cercetatorii rusi D.P. Gavara si M.V. Socolov desemneaza
doua tipuri de orientare:

1. orientarea la obiectul - ideologie (presupune orientarea
,,valorica”, spre 0 anumita conceptie sau idee).

2. orientarea la subiect - actorul politic (presupune
,acomodarea” subiectului in spatiul politico-ideologic si
,,divizarea” sa).

Aceasta tipologie reiese din experienta empirica de exemplu,
existd 0 orientare spre 0 anumitd valoare (monarhie, socialism,
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comunism, etc.), dar nu sunt forte politice (subiecti) ce ar propaga,
raspindi aceasta valoare, deci orientarea respectiva ramine doar o
singurd convingere pur personald si invers un actor politic exista
doar atunci cind are un suport respectiv valoric-ideologic. In cadrul
intersectdrii coordonatelor structurarii dupa continut si evaluare si
apare orientarea politica reala.

Pentru a patrunde in esenta orientarilor politice este binevenita
diferentierea intre asemenea fenomene ca ,,orientarea politica”,
,preferinta politica”, ,,pozitia politica” toate aceste procese politice
pot forma un continuum. Orientarea, este un proces al lumii
spirituale, ce functioneaza in cadrul sferei constiintei individuale si
se rasfringe asupra sferei constiintei sociale. Preferintele politice,
difera de cea din urma printr-un component actional-voluativ mai
mare. Pozitia politica, are un comportament de actiune cu 0
intensitate mai mare. In comparatie cu preferintele pozitia politica
poate fi interpretatd ca o instruire practico-spirituald, o punte prin
care subiectul trece din lumea figurilor si orientarilor in lumea
actiunii politice. Formarea orientarii politice este determinatd de
catre subiect ca coordonatele sale pe harta politica, preferintele —
ca alegerea rutei, formarea pozitiei la figurat ca ,stringerea
bagajului si procurarea biletului”.

Orientarea politica este suportul principal al alegerii electorale:
nu toti obiectii politici au o pozitie politica, dar toti au o orientare
politica care activata in mod corespunzator in timpul alegerilor (dar
nu numai) serveste ca un suport comportamentului electoral.
Forma superioara a orientdrii este orientarea de identificare, adica
alegerea constienta (rationald) a persoanei, valorilor, sistemelor,
conceptiilor, etc.. Orientarea politica nu poate fi finalizata si certd,
ea poate fi dezorientata in perioade de criza, transformari radicale
si influentatd in formare de structuri psihologice interne
(transformad necesitati si motive in orientari concrete) si statutul
economic, social, politic, de grup etc..

In cadrul campaniei electorale un concept operational il
constituie cel de atitudine politica. Importanta ei in cadrul
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campaniei electorale este destul de mare deoarece pe baza ei sunt
aplicate in viata un sir de tehnici si metode electorale. Prin
atitudine politicd (electorald) se lamuresc mecanismele launtrice
proprii fiecarui individ, a comportamentului electoral si Tn general.
Conceptul de atitudine acopera diverse semnificatii ce desemneaza
orientarea gindirii, dispozitiile profunde ale fiintei noastre, starea
de spirit proprie noua in raport cu setul de valori.

Dupa S. Krech si R. Crutchigield defineste atitudinea ca ,,0
organizare durabila a proceselor de motivatii, emotii, percepere si
cunoastere referitor la un aspect al universului individual”.

Atitudinea, poseda niste trasaturi comune ca de exemplu —
totdeauna este un obiect asupra carora sunt reflectate; sunt legate
de un proces al cunoasterii, asa de exemplu ca cercetarea sau
imaginatia; sunt legate de o stare emotionald, ce explica relatia
specifica fata de persoane, obiecte sau fenomene; au elemente
motivationale, deseori insdsi atitudinea este prezentatd ca motivul
actiunii.

Atitudinea ca fenomen social poate fi raportata la insasi
subiectul atitudinii (atitudine personald) cit si la obiectul atitudinii
(atitudine sociald). Atitudinea, constituie structura relativ stabila a
psihicului omului, posesorii atitudinilor sunt oamenii, oamenii cu
atitudini asemanatoare Sse unesc constituind colectivul. Toate
atitudinile mai intli de toate sunt structuri psihologice, care sunt
compuse dintr-o combinatie tridimensionald de reactii: cognitive,
afective si comportamentale. Intre cele trei elemente nu exista
totusi un acord deplin, uneori cea ce simtim nu este in acord cu cea
ce gindim despre ceva si nu totdeauna actionam conform
sentimentelor noastre. Componentul cognitiv al atitudinii
presupune existenta a cunostintelor, informatiei despre un obiect,
fenomen, proces. Cu cit este mai mare baza de cunostinte cu atit
este mai mare posibilitatea formarii unei atitudini stabile fata de un
fenomen. Cunostintele lamuresc atitudinea.
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Deci, atitudinea clara si completa se formeaza in urma
dezvoltarii componentului cognitiv, cea ce ii acorda o stabilitate la
intentia de persuasiune ce apare abundent in campania electorala.

Componentul afectiv al atitudinii constituie a doua trasatura in
cadrul formarii atitudinilor, ce reflectd starea emotionald si este
considerat de baza 1in formarea atitudinilor exprimata prin
necesitatea exprimarii subiectivitatii sale (pozitive, negative)
asupra obiectului sau procesului dat. Daca elementul cognitiv
presupune raspunsul unei informari asimilate intr-o forma sau alta,
atunci elementul afectiv presupune iesirea intr-0 masura oarecare
de sub incidenta aprecierii rationale, oportun sunt cuvintele lui
Gustave Le Bon ,,oratorii care stiu sa impresioneze multimea fac
apel la sentimentele lor si niciodata la ratiunea lor”.

A treia componenta, cea motivationala se exprima prin faptul
ca atitudinea poate fi expusa in calitate de motiv al unei actiuni. In
cadrul alegerilor, acest component serveste ca o finalitate, deoarece
alegatorul vine la urna de vot, si i-1 exprima, eficacitatea
influentarii componentului cognitiv si a celui afectiv orienteaza
comportamentul in directia doritd de cel ce organizeaza aceasta
influentare. Acordul deplin intre aceste trei elemente si formeaza
structura completa a atitudinii. Obiectul atitudinii raportat la
oameni poate avea urmatoarea structura: atitudinile raportate
asupra unor indivizi sau persoane luate aparte; atitudinile asupra
unui mic grup social(colegi, familie ...); atitudinile asupra unor
organizatii mari de oameni (popor, clasa ...); atitudinea asupra
omenirii in general.

In cadrul campaniei electorale un factor important il constituie
factorul de pastrare sau schimbare a atitudinilor care sunt extrem
de solicitate in procesul electoral de catre subiectii politici.
Schimbul sau formarea atitudinilor nu se produc in mod automat,
el necesitd o organizare a proceselor Tn mod constient i orientatd
spre un anumit scop. Pentru schimbul lor trebuie de sugerat
continutul si scopul acestei schimbari. Schimbul se va efectua la un
nivel inalt calitativ cu atit cu cit aceasta va corespunde omului dat,
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grupului, necesitatilor si motivelor sale, normele vor corespunde
comportamentului de grup, sursa informatiei va fi competenta si se
va bucura de autoritate, transmiterea informatiei va corespunde
cerintelor. Astfel de actiuni sunt realizate pe baza unor tehnologii
ca: teoria echilibrului comportamentului atitudinii emotionale si
intelectuale; teoria disonantei cognitive; stereotipurile; imitarea;
conformismul; propaganda, etc...

Este clar ca in cadrul campaniei electorale (dar si pe parcursul
vietii politice) acea formatiune sau candidat politic (subiect politic)
care va fi capabil(d) sd coordoneze relatiile sale pe baza acelor
predispozitii comportamentale, de orientare, de atitudine ale
obiectului politic (alegatorul) va fi capabil sa-si realizeze in lipsa
unor turbulente scopul politic urmarit, deoarece aprobarea,
confirmare, sustinerea scopului vine de la sfera sociald, care este
axata pe compatibilitatea politica (reald sau vizibild) subiectului si
obiectului procesului politic.
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