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Abstract: Cultura este cel mai important parametru ce determind viata de fiecare zi a populatiei,
precum §i a agentilor economici, prin intermediul obiceiurilor si traditiilor caracteristice dintr-0
tara, precum i din cadrul anumitor regiuni a acestora. Cultura este determinata de un sir de
parametri. Cei mai importanti sunt: nationalitatea, religia, conditiile climaterice, etc. In cadrul
Moldovei putem evidentia 3 zone culturale: Nordul, Centrul si Sudul Moldovei. Aceste zone au
particularitati specifice culturale.

Cuvinte cheie: Culturd, subcultura, grup de referinta, grup de apartenentd, obiceiuri si traditii,
consum.

Cultura, care vine de la cuvantul latin colere ce se traduce prin "a cultiva"/"a onora" se refera
in general la activitate umana. Definitia datd de UNESCO considerd cultura ca "o serie de
caracteristici distincte a unei societdti sau a unei grupari sociale n termeni spirituali, materiali,
intelectuali sau emotionali". Cultura reprezintd o mostenire ce se transmite cu ajutorul codurilor de
comunicatie specifice cum sunt gesturile ori cuvintele, scrisul si artele, mass media (presa, radioul,
televiziunea), media interactivd (telefonul). In acelasi fel se transmit gesturile, ritualurile,
cunostintele teoretice, normele abstracte, religia. Cultura poate fi insusitd prin diverse forme ale
memoriei subiective (reflexe, cuvinte, imagini) dar si prin intermediul memoriei obiective (obiecte,
peisaje,carti, numere, reguli). Uzul popular al cuvantului culturd in multe societati occidentale poate
reflecta chiar caracterul stratificat al acelor societati. Multi folosesc acest cuvant pentru a desemna
bunuri de consum ale elitelor si activitati cum ar fi portul de haine, bucataria, arta sau muzica. Alti
folosesc eticheta de "cultura inaltd" pentru a o distinge pe aceasta de cultura "joasa", desemnand
toate bunurile de consum care nu apartin acestei elite.

Cultura in toate timpurile a jucat un rol deosebit in procesul consumului. Datorita obiceiurilor
si traditiilor caracteristice unui popor noi putem descrie unele aspecte ale consumului acestuia.
Astfel in Republica Moldova datorita educatiei, obiceiurilor si traditiilor transmise din generatie in
generatie sa format un complex de activitati in ceia ce priveste consumul anumitor bunuri. Astfel in
viata de toate zilele consumul unei familii variaza, insa cand vine vorba de sarbatori consumul
devine standart: la anul nou pe masa trebuie obligatoriu sa fie prezenta o sticla de sampanie, salata
Olivie, dulciuri, iar pe langa masa un brad bogat impodobit; de pasti — oua rosii, pasca, vin rosu, etc.
Este necesar de a mentiona cd la moldoveni, toate sarbdtorile, inclusiv ceremoniile legate de
casdtorie, botez sau inmormantare se organizeazd cu multd pompa (cu o masa bogatd si multi
invitati. Aceasta se explica originii variate a obiceiurilor si traditiilor caracteristice moldovenilor
precum si a tendintei de a se evidentia in societate.

La baza culturii unei tari stau oamenii care locuiesc in aceastd tari. in Moldova locuiesc
reprezentanti a diferitor popoare: rusi, ucrineni, bulgari, gagauzi, romi etc. Reprezentantii acestor
popoare au adus un aport considerabil la diversificarea culturii poporului bastinas - moldovenilor.
Pe de alta parte asupra culturii un aport considerabil revin: Progresului Tehnico-Stiintific — care
conditioneazd aparitia noilor produse si procedeie de comportament pe piata, schimbdrile
climaterice, modificarea tendintelor in moda, etc.

Un aport considerabil la studierea rolului culturii asupra vietii oamenilor revine economistului
si sociologului american Thorstein Veblen (30 iulie 1857- 3 august 1929). Potrivit lui, nivelurile la
care societatea influenteaza comportamentul consumatorului sunt:

e Cultura - este nivelul la care se imprima unele dintre cele mai durabile influente, indivizii /
consumatorii asimiland elementele fundamentale ale culturii in care traiesc prin intermediul
insusirii de traditii, obiceiuri si valori.,

e Subcultura - care, cel mai adesea, este o entitate regionald, etnica sau religioasa, care apare
in urma pierderii omogenitatii culturii, datorate cresterii populatiei acesteia,
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o Clasele sociale — reprezinta acele grupuri de indivizi care se formeaza pe verticala, datorita
diferentierii acestora dupa venituri, studii, statutul n societate si care implica efectiv diferit mod de
comportament 1n viata de fiecare zi,

e Grupurile de referinta - sunt acele entitati sociale in care individul nu este membru, dar cu
care, acesta se identifica, {inand cont de aspiratiile politice, modul de comportament, modul de
consum etc,

e Grupurile de apartenentd — sunt acele entitati sociale in care individul se identifica datorita
activitatii profesionale, locului de trai, varstei, etc.

In linii generale putem mentiona ci cultura in Republica Moldova este de naturd crestin —
ortodoxd (circa 94% din populatie sunt crestini), astfel consumul populatiei este strans legat de
obiceiuri si traditii impuse de religie, precum si de anumite evenimente social culturale. Aceasta are
un impact deosebit asupra activitatii economice. In acest aspect putem evidentia patru perioade
critice, determinate de culturd, in care are loc o crestere considerabild a vanzarilor: inceputul
primaverii — conditionat de procurarea cadourilor de 1 Martie si 8 Martie; ajunul pastelui —
conditionat de pregatirile catre acesta; sfarsitul verii — conditionat de pregatirile catre noul an de
studii; sfarsitul lunii decembrie — conditionat de pregatirile citre sarbatorile de iarni. In aceste
perioade de timp agentii economici trebuie sd depund anumite eforturi sporite pentru a putea
satisface necesitatile sporite ale populatiei.

De asemenea existd un numar mare de sarbatori si alte evenimente, care influenteaza intr-o
mare misurd activitatea economicd a tarii. In aspect regional putem evidentia 3 zone culturale:
Nordul, Centrul si Sudul Moldovei. In zona de nord a Moldovei, datoriti conditiilor climaterice cele
mai favorabile, a solului fertil nivelul de viata este cel mai inalt. In aceastd zona locuiesc pe langa
moldoveni §i reprezentanti a altor popoare (ucraineni, romi), care au influientat cu nivelul culturii
cu obiceiurile si traditiile proprii. In aceastd zona casele oamenilor sunt cele mai mari si cele mai
bogat amenajate, portul oamenilor este mai bogat, bucatele mai variate, iar oamenii sunt cu un nivel
ridicat de demnitate. In zona de centru a Moldovei conditiile de trai sunt mai putin favorabile, ca
rezultat oamenii sunt mai rationali, i nu pot sd-ti permitd multe lucruri, casele sunt mai simple,
portul este mai putin festiv etc. La sudul Moldovei datoritd conditiilor climaterice mai putin
favorabile, a dificitului de apa potabila nivelul de trai este cel mai scazut, casele sunt cele mai mici,
portul este cel mai simplu etc. In aceastd zona locuiesc pe langa populatia autohtona si reprezentanti
de etnie bulgara si gagauza, care au importat in cultura locala obiceiurile si traditiile proprii. Cultura
din aceste zone influienteaza viata social economica, atat interna cat si cea externd. Astfel agentii
economici din nordul Moldovei au legaturi economice cu Rusia, Polonia, Romania, Italia etc. Cei
din centru mai multe contacte cu Romania, Ucraina, Grecia, etc. Pe cand agentii economici de la
sudul Moldovei au mai multe afaceri cu partenerii din Bulgaria si Turcia. Fluxurile migrationiste,
conditionate de sdracia populatiei si cautarea locurilor de munca,sau a locurilor de odihna de
asemenea sunt orientate 1n aceste directii.

Cultura este un factor deosebit de important, care determina nu doar nivelul social al vietii,
acesta are un impact deosebit asupra tuturor aspectelor vietii: a consumului de produse, amenajarii
locuintelor, alegerii locului de odihnd, alegerii directiei de emigrare in cautarea locului de munca
etc. In activitatea economici a oricirei intreprinderi este necesar de a tine cont de nivelul cultural al
populatiei unei tari in ansamblu, precum si a subculturilor caracteristice acestora.
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