International Women’s Day with activities in the field of science, Chisinau, February 11, 2021 205

Rodica STURZA

doctor habilitat in tehnica

Sef Departament Oenologie si Chimie
Universitatea Tehnicd a Moldovei
Email: rodica.sturza@chim.utm.md

TENDINTE MODERNE IN PEISAJUL
CONSUMULUI GLOBAL DE VINURI

Actualmente la nivel global existd o tendinta spre constientizarea importantei
sanatitii, care contribuie semnificativ la sciderea volumului de bduturi alco-
olice consumate. Se manifesta direct printr-un consum mai mic de alcool si o
preferintd pentru produsele cu un procent scizut de alcool, precum si printr-o
alegere preferata a bauturii cu continut scazut de calorii si chiar a produselor
organice, sau numite ,,natural”. Impotriva tuturor asteptarilor, aceastd schimbare
este deosebit de evidentd in randul noii generatii de consumatori.

Este importanta notiunea ,,bundstérii personale”, care motiveaza achizitionarea
»produselor pentru placere”, de prima calitate si in cantitati moderate. Acest lucru
este insotit de o predilectie pentru produsele artizanale. Existd, de asemenea, o
orientare generald pentru vinurile Premium, ale ciror vanzari au crescut constant
cu 3% pe an in ultima decada la nivel global, in timp ce volumul lor a crescut doar
cu 0,5% pe an. Brandurile de lux prezinta una dintre cele mai importante piete.
Constientizarea valorilor si calitatii productiei creeazd din ce in ce mai multe
asteptari in rdndul consumatorilor. Ei aleg calitatea in locul cantitétii, ceea ce a
incurajat trecerea la produse de ultima generatie.

Cel mai dinamic segment de piatd din Europa este atestat pentru vinuri si
bauturi spirtoase. Dupé volum, vinul este a treia bduturd alcoolicd cea mai con-
sumata. Totusi, pe mdsura ce volumul total de vin consumat la nivel global a
crescut, consumul pe cap de locuitor a scazut de la 3,4 la 3,3 litri. Europa raméne
cel mai mare consumator de vin, cu o cota de 58%, insd consumul european total
a scizut cu 0,14% pe an in ultima decada. In schimb, consumul de vin a crescut in
alte regiuni: in America, cu 0,62% pe an, cu o cotd de volum de 23%; Asia-Pacific,
cu 0,18% pe an, 10% in volum; Africa si Orientul Mijlociu, cu 0,99% pe an, 3%
in volum.

O adeviratd reciprocitate se atesta in relatia dintre vin si gastronomie. Vinul
imbunitéteste aromele felului de méancare si, invers, felul de mancare - buchetul
vinului. Asa cum remarca Olivier Poels, ,,De atit de mult timp, vinul se adapteaza
la felul de mancare, tendinta actuald fiind de a acorda in cele din urma vinului un
loc central la mas&”



