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Descrierea lucrarii: Editia de carte de promovare a Republicii Moldova prezinté o editie fundamen-

tata de un vast material fotografic acumulat de catre autori in cadrul activitatii in teren prin
tara. Materialul fotografic a fost cules din diverse zone al tarii, inclusiv orasul Chisindu, este
axat pe captarea imaginilor reprezentative ce vizeaza promovarea zonelor cultural-geogra-
fice, obiectelor turistice directionate spre promovarea manastirilor si a vinariilor din tara.
Interactivitatea editiei este asigurata de utilizarea unui ansamblu grafic codificat (QR-code)
dupa scanarea caruia cu ajutorul dispozitivelor electronice accesibile, prin interconexiune
cu retelele de socializare poate ghida utilizatorul spre o galerie cu imaginile, istoricul si de-
scrierea obiectivelor turistice.

Work description: The book edition promoting the Republic of Moldova presents an edition based

on a vast photographic material accumulated by the authors in the field activity across the
country. The photographic material was collected from various areas of the country, inclu-
ding the city of Chisinau, and is focused on capturing representative images aimed at pro-
moting cultural-geographical areas, tourist objects aimed at promoting monasteries and
wineries in the country. The interactivity of the edition is ensured by the use of a coded
graphic assembly (QR-code) after scanning which with the help of the accessible electronic
devices, through interconnection with the social networks can guide the user to a gallery
with the images, the history and the description of the tourist objectives.

Importanta socio-economica sau tehnica: Importanta socio-economica a proiectului deriva din

strategiile nationale Educatie 2020, Culturd 2020 si este exprimata prin dezvoltarea instru-
mentelor in vederea asigurdrii functionalitatii strategiei privind promovarea tarii, impulsio-
narea si dezvoltarea turismului rural, urban, oenologic, laic, culinar, muzical etc. Prin o astfel
de editie se contribuie la valorificarea valorilor mai putin cunoscute si promovate.



