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Esenta designului: Este expusd o colectie de reviste de promovare. Elementul de noutate reprezin-
ta abordarea de informare si mentinere a interesului cititorului fata de carte prin reviste-
le promotoare inteligente, avand o solutionare conceptual-estetica spectaculoasa, ceea
ce reprezinta cheia catre succesul scontat prezentat in cadrul acestui proiect. Conceptul
netraditional al revistei de promovare este determinat si de elementele de iesire, care pe
langéd functia esteticd, executa si functia de informare si de identificare a informatiei struc-
turate pe capitole, parti etc.

Importanta socio-economica: Valoarea sociald a proiectului este determinata de ideea de a inte-
resa si atrage spre lectura si formarea abilitdtilor de cultura generald prin carte, formarea
unui mediu inteligent sensibil la valorile ce caracterizeaza omul ca entitate, dezvoltarea
abilitatilor de lecturd si promovarea culturii estetice. Pornind de la era accelerata in care
trdim, prototipul asigura si faciliteaza identificarea rapida a informatiei necesare prin ele-
mentele de iesire proiectate. Valoarea economicd este determinata direct de interesul pe
care il pot asigura prototipurile editiilor de carte editate in tara.

Summary of the design: The collection of promoting magazines presents a new concept whereby a
new approach to information and keeping interest vis-a-vis the book through smart promo-
ting magazines resolved by the spectacular conceptual aesthetic is the key to the expected
success of this project. The non-traditional concept of the promoting magazine is also de-
termined by the outgoing elements, which besides the aesthetic function fulfills the functi-
on of information and easy identification of information structured into chapters, parts, etc.



