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Rezultatele prezentate se refera la particularitatile implementarii activitatii de marketing in
intreprinderea agricold. Scopul cercetarii consta in determinarea principalelor particularitati care

Republica Moldova.

Pentru realizarea scopului propus au fost stabilite urmatoarele obiective: studierea aparitiei si
dezvoltarii marketingului in sectorul agrar, analiza particularitatilor activitatii de marketing in
sectorul agrar al Republica Moldova, determinarea principalelor activitati de marketing necesare de
implementat in activitatea unei intreprinderi agricole.

Cercetarile au fost realizate in cadrul departamentului Economie, Marketing si Stiinte socio-
umane. Ca obiect de studiu au fost selectate intreprinderile agricole din Republica Moldova. in
implementare a acestora.

Au fost folosite urmatoarele metode de cercetare ca: analiza principalelor particularitati de
implementare a activitatii de marketing; analiza in care din intreprinderile agricole din Republica
Moldova activitatea de marketing este mai dezvoltata, analiza mai multor date statistice.

in baza rezultatelor obtinute s-a constatat ca, aparitia marketingului in agricultura este legati de
tranzitia la relatiile de piata si implementarea micromarketingului la nivel de gospodarii
agricole, precum si de formarea marketingului social orientat spre studierea si solutionarea
problemelor respective ale satului.

Sistemul de gestiune a procesului de productie si a agrobusinessului in prima varianta
presupune flexibilitate, elasticitate, operativitate si sensibilitate la schimbarile pietei. Mai mult ca
atat, orientarea de marketing este mai adaptiva la diferite inovatii, in general, si la conjunctura
pietei, 1n special. Ea foloseste pe larg in organizare si gestiune metode contemporane ale politicii de
produs si de pret. Gospodaria cu 0 astfel de orientare poarta o raspundere sociala si morala mare pentru
produsul propus si plasat pe piata

Particularitatile specifice ale activitatii de marketing in agricultura sunt determinate de
trasaturile agriculturii ca ramura a sectorului real al economiei nationale: dependenta de conditiile
climaterice; rolul si importanta produselor obtinute in sectorul fitotehnic si cel zootehnic;
discordanta dintre perioada de munca si perioada de producere; caracterul sezonier al suportarii
costurilor si materializarii acestora in diverse bunuri; diversitatea formelor de proprietate;
multitudinea tipurilor de organizare a gospodariilor agricole; prezenta relatiilor economice externe;
participarea organelor publice centrale si locale la dezvoltarea complexului agroindustrial si a
ramurilor acestuia etc.

In concluzie pot mentiona ca, activitatea de marketing in agricultura prevede realizarea unui
complex de masuri orientate spre producerea si distributia produselor vegetale si animaliere cu
scopul satisfacerii necesitatilor curente si de perspectiva ale populatiei in produse alimentare.
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