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Rezultatele prezentate se refera la avantajele ambalarii marfurilor in copnditiile
contemporane.

Scopul cercetarii este de determinarea locului ambalajului si a tehnicilor de ambalare in
politica de marketing a intreprinderii si scoaterea in evidentd a procesului de ambalare, ca
optiune Strategica in promovarea politicii de produs.

Pentru realizarea scopului propus au fost inaintate urmatoarele obiective :

1) definirea ambalajului ca component acorporala a produsului;
2) identificarea functiilor ambalajului de pe pozitia marketingului;
3) formularea concluziilor si a recomandarilor pe seama cercetarii

Cercetarile au fost realizate in cadrul Departamentul Economie, Marketing si Stiinte
socio-umana UASM. Au fost folosite urmatoarele metode de cercetare: analiza si sinteza.

In baza rezultatelor obtinute s-a constatat faptul ca ambalajul poate fi apreciat ca un
produs finit oarecare, care incorporeaza materii prime, cheltuieli materiale si efort uman. Din
punct de vedere comercial, ambalajul permite asigurarea in cele mai bune conditii a
Manevrarii, conservarii, depozitarii, si transportului produselor .

. Ambalajul poate fi analizat din mai multe puncte de vedere: tehnic, economic si
comercial.

Din punct de vedere tehnic, ambalajul este definit ca un ansamblu de materiale,
destinat protectiei calitatii si integritatii produselor si facilitarii operatiilor de circulatie tehnica a
marfurilor.

Din punct de vedere economic, ambalajul poate fi apreciat ca un produs finit
oarecare, care incorporeaza materii prime, cheltuieli materiale si efort uman.

Din punct de vedere comercial, ambalajul permite asigurarea in cele mai bune
conditii @ manevrarii, conservarii, depozitarii, si transportului produselor

Rezultatele cercetarilor au permis formularea urmatoarelor concluzii si recomandari:
Comportamentul consumatorului in continua schimbare a influientat si forma si structura
ambalajului, transformandu-l in element de formare a cererii si de luare a deciziei de
cumparare; mbalarea corespunzatoare are rolul de a asigura transportul produsului in
conformitate cu indicatiile producitorului. In plus, reprezinti o garantie pentru utilizatorul
final ca produsul nu a suferit o alterare a calitatilor sale in drumul de la producator. Se
recomanda adaugare valorii marfii prin ambalare si de folosit strategia de ambalare ca
componenta a politicii de produs.

Din punct de vedere a marketinguluu consumatorul trebuie avertizat asupra modului de
utilizare, manevrare si transport al ambalajului prin simboluri grafice aplicate pe ambalaj si
prin simboluri care atesta protectia mediului inconjurator.
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