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Abstract. The article is devoted to issues allowing the improvement of a pricing policy for fruit growing
products, development of the information gathering mechanisms on technological processes in manufacturing,
organization of fruit products processing and costs structure of the enterprises. The research is based upon the
methodological, scientific and theoretical material expressed in the works of Moldovan and international econo-
mists, who analyzed the methodology and practical aspects of price setting, as well as works of the leading
biologists, horticulturists, and viticulturists studying the possibilities of improving varieties of grapes and fruits,
developing new agricultural methods. The work reveals basic purchasing drivers for fruit growing products and
determines the most efficient methods of pricing policy formation. Being based upon complex marketing research
of natural, as well as economic and social conditions of various fruit-producing regions of the Republic of
Moldova, there were identified structural correlations of fruit varieties, and varieties with different ripening
periods, in accordance with the Supply-Demand law. On the basis of a detailed and complex research of the
agricultural markets of Moldova the author defined characteristics of prices on the market, high and low price
policies, fixed prices, price discrimination, discounts and benefits policy. The article analyzes and defines fea-
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tures of a pricing policy formation depending on the geographical position of fruit and grape producing regions
and depending on the season of its sales.
Key words: Competition, Export, Inflation, Market, Marketing, Price, Price policy, Prime price.

INTRODUCERE

Cunoagterea procesului de formare a preturilor in conditiile economiei de piatd in care se dezvolta
Republica Moldova, aplicarea lor in practica devin un instrument eficient in activitatea economica a
oricarei intreprinderi, precum si al functionalitatii ramurii in complex.

Conform datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova, cota-parte a pomiculturii la
productia globala totald constituie 43-50%. Productia globala de fructe catre anul 2020 va spori mai
mult de 2 ori §i va atinge cota de cca 1 mln. tone, inclusiv la culturile simantoase - 722 mii tone, la
culturile simburoase - 251 mii tone. Se preconizeazi reconstructia radicali a livezilor. In asemenea
conditii, in fata ramurii, s-au constituit obiective impunatoare, solutionarea cérora devine ireala fara o
gospodarire eficientd. In conditiile economiei de piatd, solutionarea problemelor economice este
determinata, de la bun inceput, de starea si desfasurarea cercetarilor problemelor de marketing.

Conform datelor economistilor de vaza (A. Smit, 1989; A. Marsall, 1993; F. Kotler, 1998; D. Kejns,
2002; M. Friedman, 2004 etc.), marketingul ca directie de dezvoltare a economiei reprezintd procesul
de pregitire sistematica si realizare a diverselor cercetari, observatii si analize. Cunoasterea
mecanismelor de obtinere a informatiei despre procesele tehnologice de producere a productiei, despre
metodele de organizare a prelucrarii productiei, despre deficientele economice permit intreprinderilor
realizarea mai competenta si eficientd a sarcinilor ce le stau in fata.

Scopul cercetarilor noastre rezida in realizarea complexa a cercetérilor de marketing asupra politicii prefu-
rilor la productia pomicola, sistematizarea realizarilor stiintifice si practicii actuale, evidentierea particularitatilor
si problemelor in formarea lor. Pentru realizarea scopului inaintat, au fost stabilite urmétoarele sarcini:

- evidentierea factorilor ce au o influenta determinanta asupra directiondrii politicii preturilor in
conditiile economiei de piatd;

- efectuarea analizei comparative asupra activitatii economice a intreprinderilor din diverse regiune
natural-economice ale Republicii Moldova si determinarea particularitatilor ecologico-economice de
crestere a productiei pomicole.

- elaborarea masurilor privind sporirea eficientei formarii preturilor si stabilirea pietei interne a
productiei pomicole si strugurilor de masa.

MATERIAL SI METODA

Vorbind despre cercetirile de marketing pe pietele contemporane, este necesar sa mentionam, ca
politica preturilor urmeaza a fi examinata in calitate de cel mai important instrument al marketingului.
Nivelul preturilor se recunoaste drept cel mai sigur indicator al functionarii concurentei.

Problema determinarii pretului, in realitate, se solutioneaza pornind de la trei abordari:

1) fiecare intreprindere este obligata sa-si asigure economic existenta;

2) de rand cu necesitatea acoperirii cheltuielilor intreprinderea este atintita asupra obtinerii unui
profit maximal sau macar unui profit sigur;

3) in conditiile economiei de piatd, vanzatorii, de reguld, concureaza intre ei. Din aceasta cauza, marimea
pretului, pe care cumparatorul este disponibil s-o achite, depinde considerabil de oferta concurentilor.

La adoptarea deciziei asupra preturilor, in cadrul solutiondrii problemelor de formare a preturilor,
drept factori determinativi devin cheltuielile, activitatea cumparatorilor si influenta concurentilor. Se
disting un set de variante de formare a preturilor:

1) formarea preturilor orientata pe cheltuieli.

2) formarea preturilor orientatd pe consumatori.

3) formarea preturilor orientatd pe concurenti.

In literatura economica, se disting multe definiri ale notiunii de “piat”, fapt bine cunoscut. Chestiunea
consta in faptul cé piata este un fenomen destul de multiplu, complicat si, in mare masura, insuficient
cercetat. Cea mai deplind si concisa, In opinia noastra, este definitia expusa de prof. Salimjanov 1. C.
(2001): “Piata sunt relatiile stabile (de producere, economice, tehnice etc.), ce se reproduc sistematic,
repetat intre subiectii relatiilor de piata, dar care, obligatoriu, sunt mijlocite prin mecanismul valorii,
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relatiilor marfa-bani, formarii preturilor cererii si ofertei, precum si ai tuturor celorlalti factori, ce sunt
inclusi in sfera de circulatie a marfurilor”.

REZULTATE SI DISCUTII

Analiza specializarii producerii si directiilor de utilizare a productiei pomicole in Republica Moldova
ne demonstreaza ca conditiile naturale se disting printr-o gama larga de diverse caracteristici ale
solului, reliefului, climei (V. Ungureanu et al., 2004).

Dupa amplasarea sa geografica si particularitatile natural-economice, teritoriul se imparte conventional
in 4 regiuni: regiunea de Nord, regiunea de Centru, regiunea de Sud si regiunea de Sud-est.

Fiecare regiune se caracterizeaza prin anumite conditii ecologice, care influenteaza nemijlocit directia
si specificul dezvoltarii social-economice, locul care 1i revine in structura economiet tarii.

Analiza dezvoltarii pomiculturii a demonstrat (tab. 1) cd, preponderent in regiunea de Nord, sunt
amplasate marul si parul (36-65%); 1n regiunea de Centru - prunul, marul, parul, nucul si vita de vie
pentru struguri de masa; in regiunea de Sud - caisul, piersicul, marul de vara si de toamna, migdalul si
vita de vie pentru struguri de masa; in regiunea de Sud-est, care dispune de conditii intermediare, un rol
deosebit il detin livezile de mar, dotate cu sisteme de irigatie (cca 40%).

Pentru producerea eficientd a fructelor si strugurilor de masa, un rol deosebit de important revine
perioadelor de maturizare. Cercetérile de marketing au demonstrat ca timpul aparitiei productiei-marfa
exercitd o mare influenta asupra politicii de stabilire a preturilor, asupra mecanismului de formare a
preturilor. Cu cét sezonul este mai timpuriu, cu atit mai convenabil se formeaza pretul realizarii productiei.

Analiza corelatiei speciilor dupa perioada lor de maturizare ne demonstreaza ci este necesara
cultivarea merilor Tn urmatoarele proportii: speciile de vara (dau in parg in iunie-iulie) in regiunea de
Nord - 9-10%, in regiunea Centrala - 18%, in regiunea de Sud -30%; speciile de toamna (dau in parg
in august-septembrie) in regiunea de Nord - 23-27%, in regiunile Centrala si de Sud, respectiv 22 si
17%; speciile de iarnd (dau in parg in octombrie) - cele mai imense suprafete revin in regiunea de Nord
- 65-67%, in regiunea Centrala - 60% si in regiunea de Sud - 53%.

Tabelul 1
Structura amplasarii speciilor de pomi fructiferi pe teritoriul Republicii Moldova, %
. .. Nord
Denumirea speciilor Silvo-stepa | Stepa Baltului| Nistreana Centru| Sud |[Sud-est
Mar 65 36 53 21 20 40
Par 10 25 15 15 10 10
Gutui - - 2 1 1 1
Prun 10 10 10 25 5 7
Cais - - - 8 20 15
Piersic - - - 3 14 10
Cires 7 10 3 8 12 7
Visin 5 8 3 5 6 7
Nuc 3 6 9 9 2 3
Migdal - - - 5 10 -
in total 100 100 100 100 100 100
Struguri de masa (100) - 5 5 35 45 10

Analiza mai améanuntitd ne demonstreaza evident cd, pentru sporirea cererii populatiei, o importanta
deosebitd o capata respectarea indicilor calitatii fructelor: marimea, forma, culoarea, integritatea, gustul,
aroma, consistenta, greutatea, aspectul exterior, gradul de maturitate, afectari mecanice si de boli.

Cercetarile In domeniul marketingului ne demonstreaza ca toti acesti factori sunt in legaturi reciproce
cu conditiile de amplasare a speciilor si soiurilor, cu specializarea regiunilor, fapt ce influenteaza, in
mod vadit, politica preturilor.

Producerea nestabila a productiei pomicole, preturile disparate la productia industriald si cea agricola
au devenit cauza reducerii gradului de rentabilitate a producerii si, in consecinta, a reducerii capacitatii
de cumpadrare a populatiei, alimentarii instabile cu fructe deosebit de valoroase, precum sunt piersicile,
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caisele, perele, strugurii de masa, in timp ce solutionarea problemei depinde, intr-o mare masura, de
perfectionarea sistemului de formare a preturilor.

Politica preturilor cuprinde 1n sine combinarea diverselor tipuri de comportament al preturilor pe
piata: politica preturilor ridicate si joase, preturilor fixate, discriminarii preturilor, politica reducerilor si
inlesnirilor.

Pretul ofertei de marfuri pe piatad poate sa difere considerabil de pretul realizarii ei, mai ales in urma
aplicarii reducerilor, determinate de anumite conditii de reduceri comerciale.

In practica comerciald cel mai frecvent pe piatd sunt aplicate urmitoarele 4 tipuri de reduceri:
reduceri pentru plata in numerar, reduceri pentru calitate, reduceri functionale, reduceri sezoniere.

Utilizarea iscusita a sistemelor de reduceri in cadrul operatiilor comerciale poate reduce pretul
pentru cumparator, iar pentru aceasta este necesard cunoasterea profunda si aplicarea in practica
cotidiand a cunostintelor despre reduceri.

Baza pretului o constituie cheltuielile integre, utilizate la evaluarea marimii lui. In acest caz, pretul
de cost, ca axa a cheltuielilor depline, se reprezintd nu numai ca un indiciu generalizat al cheltuielilor
pentru producerea productiei, dar constituie si partea preponderenta a oricdrui pret.

Factorii importanti, ce influenteaza nivelul pretului, sunt, de asemenea, si canalele de realizare, si
directiile de utilizare a productiei.

in Republica Moldova, canalele de baza pentru realizarea productiei pomicole sunt: organizatiile de
comert si achizitii (35,0-37,8%); magazinele particulare, comercializarea la piata (55,4-58,2%). Este necesar
de mentionat ca, in ultimii ani, din cauza neajunsurilor, ca atentia slaba fata de calitatea productiei prestate
pe piata internationald, indeosebi pe piata Federatiei Ruse, a gafelor comise in procesul de studiere a
prioritatilor de marketing in domeniul cererii si ofertei, abordarea nu prea activa intru valorizarea unor noi
0 asa situatie, in care in anul 2006 s-a redus cota-parte a exportului productiei pomicole fata de anul 2004
de la 46,1 la 32,9%, iar realizarea pe piata interna a sporit de la 18,4 pina la 31,5%.

Era imposibil ca toate acestea sa nu se manifeste asupra valorii productiei realizate, asupra pretului
si nivelului de rentabilitate (tab. 2). Ca urmare, valoarea productiei realizate s-a redus de la 248,03 mln
lei in anul 2004 pana la 132,69 mln lei in anul 2006, ceea ce constituie 65%.

Tabelul 2
Realizarea §i nivelul rentabilitatii productiei pomicole in Republica Moldova
Indicii 2004 2005 2006
Fructe, in total
Realizat, mii tone 226,08 182,6 131,38
Valoarea productiei, mln. lei 248,03 196,19 132,69
Pretul de realizare, lei/kg 1,10 1,08 1,01
Nivelul rentabilitatii, % 48,6 44,1 27,1
a) Samintoase
Realizat, mii tone 187.,4 160,63 104,34
Valoarea productiei, mln. lei 184,73 155,98 89,73
Pretul de realizare, lei/kg 0,99 0,97 0,86
Nivelul rentabilitatii, % 31,9 35,7 21,5
b) Simburoase
Realizat, mii tone 38,68 21,97 27,04
Valoarea productiei, mln. lei 63,30 40,21 42,45
Pretul de realizare, lei/kg 1,63 1,83 1,57
Nivelul rentabilitatii, % 56,1 497 31,2
Struguri de masa, in total

Realizat, mii tone 102,43 57,15 41,5
Valoarea productiei, min. lei 250,95 181,73 114,13
Pretul de realizare, lei/kg 2,45 3,18 2,75
Nivelul rentabilitatii, % 77,1 449 31,0
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Ramura pomicola, spre deosebire de alte ramuri din agricultura, dispune de o structura foarte
diversa a compozitiei de specii si soiuri de culturi. Fiecare specie are particularitatile sale specifice atat
biologice, cat si dietetico-nutritive. Acest specific are o mare influenta asupra formarii activitatilor
economice, de marketing ale intreprinderilor din domeniul dat de producere.

De rand cu aceasta si in dependenta de amplasarea geograficd a gospodariilor, indicii economico-
tehnici, de asemenea, se modifica (tab. 3).

Tabelul 3
Pretul de cost si pretul de realizare a fructelor proaspete in gospodariile Republicii Moldova, 2006
. ..| Recolta . 1. .. |Pretul de cost,| Pretul de vaelu_l
Denumirea culturii - Cheltuieli, lei . ;. pretului/
globala, kg lei/kg realizare
pretul de cost
Institutul de Cercetari pentru Pomicultura
Samintoase 424283 868115 2,00 1,41 70,5
inclusiv mar 424283 868115 2,00 1,41 70,5
Simburoase 319380 472494 1,48 3,60 2432
inclusiv: prun 257313 300316 1,16 1,49 128,5
cais 18223 59082 3,24 4,58 141,3
piersic 17828 62398 3,50 4,70 134,3
cires 26016 50698 1,94 3,64 187,6
In total 743663 1340609 2,05 3,16 154,1
S.A. ,,Codru-ST”
Samintoase
inclusiv: mar 1320000 1558000 1,18 2,10 178,0
mar 1190000 1490000 1,25 2,00 160,0
mar 890000 1130000 1,27 1,80 142,0
S.R.L. ,,Colicautanul”, raionul Briceni
Mir | 964240 | 771392 080 | 138 | 1725

In Institutul de Cercetari pentru Pomicultura, cele mai mari cheltuieli si, respectiv, cel mai sporit
pret de cost au fost inregistrate la producerea caiselor si a piersicilor, respectiv - 3,24 si 3,50 lei/kg. De
asemenea, la SA “Codru —ST” pretul de cost la mere variaza de la 1,18 la 1,80 lei/kg, iar la SRL
“Colicautanul” - doar 0,8 lei/kg.

Traditional, exportul de baza al Republicii Moldova se realizeaza in Federatia Rusa - 70%, in Ucraina,
Belorusia -15-21 %, Romania - 7-10%. Ca urmare a adoptarii de catre Federatia Rusa a Hotararii de
interzicere a importului de productie agricola din Republica Moldova, au fost intreprinse masurile respec-
tive de reorientare a exportului §i, ca urmare, a sporit cota exportului In Romania - la 18-20%, 1n Italia,
Franta, Germania, Austria, Grecia - respectiv, in marime de circa 3-4%. In formarea politicii preturilor,
definirea legitatilor de formare a lor, un rol esential revine structurii formarii preturilor. Exportul productiei
pomicole in statele Uniunii Europene se caracterizeaza prin dominatia unor preturi mai ridicate. Actualmente,
pretul mediu variaza de la 1900 dol. SUA pana la 3000-3800 dol. SUA pentru o tond, dar deja se manifesta
tendinta de sporire in viitor la cota 5300-5400 dol. SUA. Aceste date confirma faptul ca potentialul
exportului productiei pomicole din Republica Moldova are rezerve valoroase, deoarece fructele autohtone
dispun de calitati nutritive sporite, avand un grad inalt de naturalitate.

CONCLUZII

1. Cercetarile de marketing in vederea definirii politicii preturilor si mecanismului de formare a lor
la productia pomicolad au demonstrat ca diversitatea mecanismelor de coordonare a preturilor si a altor
mecanisme sunt consecinta a diversitatii si complexitatii pietei alimentare a Republicii Moldova.

2. Determinarea politicii de pret devine un component al administrérii in bazd de marketing a
intreprinderilor, deopotriva cu asigurarea capacitatii ei de concurenta, cu elaborarea a noi marfuri si
brendingul.
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3. Politica actuala de preturi, cat si mecanismul curent de formare a preturilor la productia pomicola
si de struguri de masa in Republica Moldova, sunt insuficient de efective si cu slaba influentd asupra
stabilizarii ramurii.

4. In procesul cercetarilor de marketing al pietei productiei pomicole au fost stabiliti factorii interni
si externi, care influenteazd asupra sistemului de formare a preturilor. O particularitate a formarii
preturilor la fructe si struguri de masa a devenit rolul dominant al cererii, ce se prezinta sub forma de
dictat al preturilor de achizitie din partea cumparatorilor angro.

5. Au fost determinate particularitatile regionale de formare a pietei la productia pomicold. Au fost
selectate cele mai solicitate soiuri pomologice ale culturilor pomicole de baza.

6. In procesul cercetarilor, s-a constatat ci neajunsurile mecanismului de piati conditioneazi
necesitatea eficientizarii rolului statului in formarea politicii preturilor in scopul asigurarii unor preturi
de piata stabile si al administrarii eficiente a cresterii economice a ramurii.

7. Elementele de baza ale rolului coordonator al reglementdrii de stat a preturilor sunt:

- fixarea parametrilor optimali ai preturilor;

- implementarea in practica de gospodarire a incheierii contractelor-comanda de stat cu 50% avansare
a operatiilor tehnologice cu achizitionarea ulterioara a productiei finite;

- operatiuni de gajare la preturi minimal garantate;

- protectia vamala a nivelurilor preturilor interne;

- crearea unui sistem eficient de control al dinamismului preturilor, cheltuielilor de productie si
corelatiei lor.

8. In scopul asigurarii unor conditii de paritate intre intreprinderile agricole si intreprinderile de
prelucrare a productiei pomicole, trebuie facutad publica evidenta cheltuielilor de producere si a preturilor
de productie pentru fiecare etapd de formare a lor.

9. La nivel republican, este necesar de a contribui la functionarea rationald a mecanismului de
formare a preturilor care Tmbind existenta preturilor de piatd libere cu preturile garantate de stat.
Preturile de piata ce se stabilesc sub influenta cererii si ofertei devin principala conditie pentru echilibrarea
reproducerii si consumului de productie pomicola si struguri de masa.
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