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Abstract. Piinea este unul din cele mai cunoscute produse alimentare, care are o istorie de mii de ani, datind
cu anii 8000 i.e.n.. Trecind prin multe etape de dezvoltare si evolutie a populatiei ea a cunoscut diverse
modificdri, de preparare precum §i ingrediente, dar toti acesti ani de la aparitie §i pind in prezent pdstrindu-
si importanta ca produs alimentar de primd necesitate.
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Primii brutari din Antichitate au fost egiptenii, carora li se datoreaza constructia primelor cuptoare cu
boltd in forma de cupold, care permiteau coacerea la temperaturi ridicate, tot ei fiind cei care au descoperit
cresterea naturald a aluatului. Au observat ca, daca aluatul este ldsat sd se odinheascé pentru un timp, plinea
devine mai usoara si mai voluminoasa, iar dupa coacere este mai frageda si mai pufoasa.

in Egiptul antic, piinea a dobandit pentru prima dati valoare economici si sociala, fiind folosita drept
moneda pentru plata salariului taranului. A devenit totodata si simbol al distinctiei sociale: pentru popor, plinea
de orz si alac, iar pentru nobili — plinea din fdina de griu.

In Roma Antica, panificatia ca serviciu public a fost introdusa in anul 168 1.e.n. si a cunoscut o ampla
dezvoltare, astfel ca in timpul lui Octavian Augustus existau in capitald mai mult de 400 de cuptoare. In timpul
Imperiului Roman, plinea, alimentul de bazd al populatiei, a fost asiguratd si impusa printr-o legislatie
adecvata, conform careia cetatenilor li se permitea sd cumpere griu din hambarele publice, la un pret mai mic
decit cel al pietei.

In feudalism, nobilii detineau mori si cuptoare, pe care le gestionau in regim de exclusivitate,
impiedicand supusii sd construiascd altele pe care sd le foloseascd in mod personal. Din cauza conditiei
economice precare, marea majoritate a populatiei nu-si permitea sa foloseasca griul si era constrinsa a utiliza
alte cereale: orz, ovaz, mei, sorg, care se prestau mai bine altor preparate si mai putin pentru piine. O datd cu
aparitia comunelor libere, au reaparut cuptoarele, sub forma unor intreprinderi mestesugaresti independente,
iar panificatia a fost reglementata prin reguli stricte. in multe cazuri, munca brutarului consta doar in coacerea
plinii preparate de acasd de catre consumator, iar in alte cazuri clientul furniza faina sau griul.

La sfirsitul secolului al XVIII-lea, o datd cu introducerea malaxoarelor, piinea a Inceput sa fie produsa
pe cale industriala si tehnicile s-au perfectionat treptat, prin descoperirea agentilor de crestere si introducerea
cuptoarelor performante.

Astfel, acest produs de baza al alimentatiei umane a parcurs drumul de la inceputurile civilizatiei si pina
in zilele noastre, diferentiindu-se prin calitate, varietatea ingredientelor si creativitatea brutarilor.

Secolul XXI este dominat de economia de piata fapt ce confera piinii importanta ca produs alimentar de
prima necesitate cu o cerere inelastica, iar valoarea sa economica ca moneda de schimb ramine doar in istorie.

Din timpuri stravechi oamenii din R.Moldova mai mult coceau piine si mai putin cumparau. Deja pe la
mijlocul sec. XX situatia se schimba, datoritd multiplilor factori de ordin politic, economic, social. In perioada
anilor de economie planificata toate intreprinderile de panificatie apartineau statului, care planifica volumul
de productie si stabilea preturile. Trecerea la economia de piatd a fost marcatd si de o crestere brusca a
preturilor la toate produsele, ceea ce i-a determinat pe oameni s procure piine, si nu sd coacd, pe simplu motiv
ca era mai ieftin. Piata produselor de panificatie s-a dezvoltat, prin aparitia brutariilor private si in acelasi timp
prin mdrirea varietatii produselor, precum si a ingredientelor folosite la fabricarea lor. Concurenta dintre
producitorii de paine si produse de panificatie pe parcursul anilor s-a intetit si are loc la nivel local, deoarece
aceste produse sunt usor alterabile, iar calitatea este o cerintd primordiala a pietei contemporane.
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Tabelul 1. Dinamica intreprinderilor de panificatie in R.Moldova, pe anii 2000-2012
si volumul de productie (in preturi curente) mil lei si mii tone.

Anii 2000 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012
Nr.firme 48 50 296 297 285 306 311 284 274
VP mil lei 3312 | 5762 | 7572 | 9443 | 11256 | 10211 | 11149 | 13037 | 13702
VP mii tone 892 | 896 | 1123 | 1228 | 1375 | 130,6 | 1290 | 130,0 | 129,0
din care:

Piinea ; ; 1088 | 1194 | 1337 | 1267 | 1243 | 12590 | 1245
Alte produse - - 3,5 34 3,8 39 4.8 4.2 4.5

Sursa: Anuarul Statistic al Republicii Moldova.

Numarul intreprinderilor de panificatie pe perioada anilor 2000-2012 s-a majorat iesential ajungind de
la 48 in 2000 pina la 274 in 2012, fapt ce ne vorbeste despre cresterea pietei produselor de panificatie, de pe
urma cdreia are de cistigat In primul rind consumatorii. Cresterea atit de impunétoare se datoreaza in primul
rind ciclului scurt de fabricatie al acestor produse si in al doilea rind cererii relativ stabile, dat fiind faptul ca
este un produs de prima necesitate, de altfel aceste conditii au fost decisive pentru investitorii privati.
sd se adapteze la cerintele consumatorilor prin schimbarea operativd a sortimentului productiei fabricate.
Brutariile se deosebesc de intreprinderile mari prin capacitatea de a se restructura sfera de productie pentru
diferite feluri de pline. Piinea coapta in brutarie este mai usoara si mai pufoasa decit la Intreprinderile mari,
dar nu exprima gustul si aroma in comparatie cu intreprinderile-gigantice. In brutirie piinea este fabricati pe
baza unei tehnologii accelerate cu implementarea plamadirii uscate, iar la Intreprinderile mari aluatul este
amestecat in baza componentelor biologice pregatite din bacterii de fermentatie acida. Totodata, pentru
producerea piinii de calitate inalta e necesar ca intreprinderea s dispuna de utilaj tehnologic modern, laborator,
specialisti calificati, ceea ce nu este caracteristic pentru brutériile mici.

Cele mai mari Intreprinderi de panificatie din republicd sunt S.A.Franzeluta situatd in capitala,
S.A.”Combinatul de Piine din Balt” ,,CahulPan” S.A. si Fabrica de piine din Orhei. De fapt existd o grupare a

producitorilor dupa cota de piata prezentata in Figura 1.
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Figura 1. Cota de piatd a combinatelor mari si a brutariilor private mici si mijlocii pe piata de
panificatie a R.Moldova

Cu o aproximatie am putea afirma, cd mai putin de 35 la sutd din numarul total de intreprinderi de
panificatie din republicé detin aceasta cota din piata de circa 65 la suta.

S.A.Franzeluta este cel mai imortant producitor pe piatd, deoarece detine o cota de circa 20% pe
republica si circa 60% pe municipiu si totodatd statul detine 55% din actiunile intreprinderii. Ea este o
intreprindere strategicd prin care sunt influentate preturile la produsele de panificatie, astfel statul devenind
principalul jucdtor pe piatd. De asemenea statul dispune de pirghii de control, in special asupra adaosului
comercial la comercializarea piinii §i a produselor de patiserie. Conform Hotéririi Guvernului nr. 547 din
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04.08.1995 cu privire la masurile de coordonare si de reglementare de catre Stat a preturilor (tarifelor),
marfurile de productie autohtona (piinea si produsele de patiserie) se comercializeaza pe teritoriul Republicii
Moldova de catre unitatile comerciale la preturi de livrare, cu aplicarea adaosului comercial de 10%.

Industria panificatiei este foarte sensibila la orice schimbare de preturi la produsele de panificatie
si la serviciile necesare pentru fabricarea piinii. Asupra acestei ramuri influentiaza un set de factori: pretul la
faina, gaz, combustibil, energie electrica, servicii de transport, distributie, tehnologiile liniilor de producere
etc. Nivelul preturilor la produsele de panificatie este determinat de factorii economici, organizatorici si sociali,
inclusiv: accesul la alte produse alimentare, stabilitatea economicd din tara, capacitatea de cumparare a
populatiei.

In cooperatia de consum este dezvoltata pe larg reteaua de intreprinderi in toate raioanele republicii,care
produc paine si produse de panificatie cu un sortiment de 30-40 de denumiri. Insa aceste intreprinderi dispun
de un spatiu mic de depozitare a materiei prime si ele sunt dispuse sa achizitioneze destul de des faina, zahar
si alte componente, ale fabricarii painii i productiei de panificatie. Cea mai mare parte de materie prima este
achizitionata 1n loturi mici, iar graficul livrarii nu permite livrarea la timp a materiei prime si utilizarea deplina
a capacitatilor de productie. Aceasta duce la scaderea eficientei proceselor tehnologice, cresterea intreruperilor
intre schimburi. In prezent, piata producitorilor de paine in centrele raionale este reprezentati de fabricile de
paine private. Printre avantajele acestor societdti se numara infrastructura dezvoltata, spatii de producere si
depozitare mari, experienta indelungati a angajatilor. Dezavantajele principale ale acestor producatori constau
in lipsa serviciului de desfacere — marketing si necorelarea dintre volumul de producere si vanzari, ce duce
invechirea painii pe tarabele retelei de comercializare.

In prezent, din motivul instabilitatii preturilor la griu, producitorii agricoli nu doresc sa realizeze
la timp acest produs, care serveste ca materie primd pentru fabricarea piinii si ei se striduie sd mentina
realizarea griului pind la momentul cresterii preturilor. Aceasta situatie provoacd una din cele mai mari
probleme ale industriei de panificatie si anume problema aproviziondrii cu materie prima de nalta calitate,
care este caracteristicd atit Intreprinderilor mari cit si celor mici. O altd problema ar fi povara fiscald, prin
faptul ca s-a introdus din nou impozitul pe venit si alte impozite sociale, ceea ce in cele din urma are sa duca
la majorarea preturilor in caz contrar la falimentarea multor intreprinderi in special mici.

Un important moment de remarcat este, ¢a pe piatd de mai multi ani este creata o situatie specifica, cind
unii producatori de talie mare sunt constrinsi sd mentina preturile stabile, primind si suport din partea statului,
iar altii, mai mici, sunt impusi sd concureze cu ei, in conditii dezavantajoase. Drept urmare este frinata
dezvoltarea intreprinderilor mari si a celor mici, care sunt impuse sd concureze in situatii dificile, artificial
create de stat. Utilizarea necompleta a capacititilor de productie este un factor determinant in costul productiei
fabricate, care in acest sens reduce iesential profitul i pune intreprinderea in dificultate financiara.

In actuala economie piata cere produse mai calitative si mai ieftine, ceea ce poate fi atins doar daca
intreprinderile se vor gindi la modernizarea tehnologiilor si utilajului. Desigur aceste momente vor aduce un
efect In timp si nu imediat, dar intreprinderile vor fi nevoite s3 mearga la asa un pas pentru a face fata cerintelor
consumatorului si concurentei crescinde. La fel diversificarea sortimentald tot timpul a avut efecte pozitive,
deoarece sunt atrasi noi clienti si satisfacute cerintele celor vechi, cind consumatorul are din ce alege el este
satisfacut atit fizic cit si moral astfel devenind dintr-un consumator obisnuit unul fidel.

Una din cele mai mari probleme a pietei de panificatie provine de pe o altd piatd si anume cea a
cerealelor, care asigura intreprinderile cu materie prima. Sunt prezente situatiile de genul retinerea vinzarilor
pentru un pret mai bun, fapt ce destabilizeaza situatia de pe piata produselor de panificatie. O solutie pe masura
este de a dezvolta 1n republica practica tarilor din occident si anume de a dezvolta vinzirile de griu prin bursa
de marfuri, care vor fi obligate prin contract sa-si indeplineasca la timp obligatiunile. Acest lucru se realizeaza
prin contractele Futures, care produc efect in viitor. Prin aceste contracte intreprinderile pot fi increzute ca vor
avea la timp materia prima necesara de o calitate si cantitate stabilite din timp prin contract.

In acest sens statul trebuie si actioneze mult mai eficient, pentru a nu rimine fira materie prima intr-o
buna zi. Solutia rationala si necesard ar fi, ca statul s@ opereze cu rezerve de stat pentru a putea asigura in caz
de necesitate intreprinderile cu materie prima. Ar fi normal ca in anii cu roada bogata, calitativa statul sa-si
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mareasci rezervele pentru ca in caz de ani cu seceta sau alte calamitati sa poata suplini deficitul, care se poate
crea pe piata.

In prezent in cantitati mici dar este prezentd pe piatd piinea social, care se comercializeazi la un pret
de doui ori mai mic decit costul de productie, ceea ce nu ne permite sa vorbim despre rentabilitatea acestui
produs si rationalitatea acestei hotariri a statului, pe simplu motiv c@ aceasta pline nu tot timpul ajunge la
destinatie. Piinea sociala sau cum i se mai spune pentru oameni saraci, nu este doar nerentabila dar si o greseala
a statului. O solutie rationala in acest sens ar fi renuntarea la acest produs si in loc intreprinderea sa opereze
cu pierderi de pe urma acestui produs ar fi bine sa se compenseze cheltuielile pentru pline mai scumpa prin
adaos la indemnizatii a persoanelor cuvenite.

Pentru a asigura competitivitatea intreprinderilor pe piatd e necesar de utilizat metode eficiente a
activitatii de marketing, inclusiv: publicitatea, stimularea desfacerii, ambalajul, prezentarea pe piata,
implimentarea produselor noi pe piata.

De asemenea trebuie sa fie creat un mediu concurential eficient in baza: dezvoltarii bazei informationale
pe piata piinii si produselor de panificatie, precum si pe piata complexului agro-industrial; crearii unui sistem
dezvoltat de certificare si control al calitdtii produselor; respectarea cerintelor legislatiei in vigoare de
catre toti participantii pietei; elaborarii unei strategii, care va tine cont de toti partenerii de pe piata si a spori
rolul formelor civilizate de concurenta pe piata piinii si produselor de panificatie.

Concluzie. Din analiza efectuatd putem afirma ca din momentul aparitiei si pina in prezent piinea a
trecut prin multe etape si a evoluat pind la forma, continutul si importanta pe care o cunoastem in prezent.
Piinea face parte din grupul produselor Giffen adica este produs inferior, care are o cerere nesfirsita, deoarece
acest produs satisface nevoile primordiale de consum a populatiei. Piata produselor de panificatie a cunoscut
o evolutie foarte iesentiald, ajungind de la 48 intreprinderi in anul 2000, pina la 274 in anul 2012. La fel si
diversitatea sortimentala s-a majorat si completat cu noi produse. Plinea fiind un produs de prima necesitate
trebuie sd fie reglementate preturile de catre stat, pentru a evita eventualele majorari. Statul detine principale
cote parti din cele mai imortante Intreprinderi din tara astfel el usor poate controla acest lucru mai ales ca
adaosul comercial pentru aceste produse nu depaseste 10%, care au fost stabilite prin Hotarirea Guvernului
547. Problemele majore ale acestui domeniu trebuie solutionate de citre autoritati prin reglementarea pietei
cerealiere, prin dezvoltarea achizitiilor prin bursa de marfuri.
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