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ВВЕДЕНИЕ 

Маркетинг в современном понимании как дисциплина 
выступает ключевым фактором успеха любой организации, 
играя решающую роль в её социально-экономическом развитии. 
Он служит эффективным инструментом для решения 
возникающих задач, позволяет достигать значимых результатов 
в продвижении товаров/услуг и минимизировать риски. Будучи 
основой стратегического планирования, маркетинг 
способствует укреплению позиций компании на рынке, делая её 
деятельность рентабельной и устойчивой. 

Дисциплина «Маркетинг» играет ключевую роль в 
подготовке будущих специалистов на Факультете 
Экономической Инженерии и Бизнеса, поскольку маркетинг 
является основой успешной деятельности практически любой 
компании. Вот несколько аспектов значимости маркетинга для 
студентов этого направления: 

➢ Понимание рынка и потребителей: Маркетинг 
помогает студентам изучать поведение потребителей, их 
потребности и предпочтения. Это знание позволяет будущим 
специалистам разрабатывать стратегии для удовлетворения этих 
потребностей, что является важным элементом успешного 
бизнеса. 

➢ Развитие аналитических навыков: В процессе 
изучения маркетинга студенты учатся анализировать рыночные 
данные, оценивать конкуренцию, прогнозировать тенденции и 
разрабатывать стратегии на основе полученной информации. 
Эти аналитические навыки являются важными для принятия 
обоснованных решений в сфере бизнеса. 

➢ Создание ценности для клиентов: Маркетинг учит 
студентов концепции создания и донесения ценности до 
клиентов через разработку продуктов, которые удовлетворяют 
их потребности. Это способствует созданию лояльных клиентов 
и долгосрочных отношений с ними. 
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➢ Интеграция с другими бизнес-процессами: 

Маркетинг тесно связан с другими функциями компании, 
такими как финансы, управление и логистика. Это помогает 
студентам понять, как маркетинговая деятельность влияет на 
общую эффективность компании. 

➢ Развитие креативности и инноваций: В маркетинге 
важны творческие подходы для разработки эффективных 
рекламных кампаний и продвижения продуктов. Это развивает 
у студентов креативное мышление, необходимое для успешного 
ведения бизнеса в условиях высокой конкуренции. 

➢ Международный контекст: В современном мире 
маркетинг не ограничивается местными рынками. Студенты 
изучают международные аспекты маркетинга, что важно для 
развития бизнеса в условиях глобализации. 

➢ Умение работать с современными технологиями:  

В рамках курса маркетинга студенты изучают современные 
инструменты и технологии, такие как цифровой маркетинг, 
социальные сети и аналитика данных. Эти навыки крайне 
востребованы на рынке труда. 

 Таким образом, дисциплина «Маркетинг» формирует у 
студентов Факультета Экономической Инженерии и Бизнеса 
широкий спектр знаний и навыков, которые помогают стать 
конкурентоспособными специалистами в современной бизнес-

среде. 
Содержание этого курса структурированно по 10 темам, 

каждая из которых содержит такие разделы, как основные 
концепции, темы для индивидуальных работ, а также вопросы 
для самоконтроля. Курс можно применять как учебное и 
практическое руководство. 
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