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Abstract: Etichetele pentru vinul spumant de pe teritoriul Republicii Moldova au evoluat incepand cu anul 1957
si pana in prezent, fiind stréns legate de fondarea combinatului de vinuri ,, Cricova”. Acestea se prezintd sub 0 varietate
impresionantd de forme si culori. Elaborarea lor este constrénsd nsd, de standardele juridice si cerintele impuse
elaborarii lor. Cu toate acestea, esteticul joaca un rol important oferind consumatorului posibilitatea alegerii produselor
ce corespund exigentelor lor. Din anii '90 pdnd in prezent, pe piata apar o multitudine de brand-uri noi de vin spumant,
cum ar fi ,, Maurt” SRL, Compania ,, Cascadvin”, ,, Vitis-Hancesti” SA, brand-ul ,, Apriori”, vindria ,,Asconi”, s.a.m.d.
fiecare din ele incercdand sa se afirme nu doar prin diversitatea calitatilor gustative ale produselor lor dar si sa capteze
interesul cumparatorilor prin ansamblul etichetar si ambalaje.
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Introducere

Ansamblul etichetar prezinta totalitatea informatiilor care insotesc un produs, il promoveaza si sunt ca
un mic manual de utilizare. Eticheta reprezinta materialul scris, imprimat, litografiat, gravat sau ilustrat care
contine elementele de identificare a produsului si care insoteste produsul sau sunt prezentate aditional la acesta.
Informarea consumatorilor cu referinté la produsele si serviciile oferite se realizeaza, in mod obligatoriu, prin
elemente de identificare si caracterizarea acestora, inscrise la vedere, in mod vizibil, lizibil si usor de inteles,
dupa caz, pe eticheta sau pe ambalajul de vanzare. Este foarte important sd se ofere consumatorului toate
informatiilee utile despre produs, deoarece, cunoasterea caracteristicilor produselor, conditiilor de intretinere
si de utilizare vor oferi consumatorului argumentele in decizia de cumparare conforme exigentelor lor.

1. Particularitatile constructive ale etichetelor pentru vinul spumant

Constructia etichetelor pentru produsele alcoolice este determinatd de continutul si dimensiunile
ambalajului in care produsele se ambaleaza, de prevederile standardelor adoptate la nivel de ramura la nivel
international, european si national, dar si cele interne ale intreprinderii producatoare. Aspectul acestora trebuie
sd fie individual pentru fiecare tip de produs alcoolic (bere, vin, vin spumant), pentru a fi usor identificate de
catre consumator.

Ansamblul clasic al etichetelor pentru vinul spumant include eticheta frontalad (remarcabild prin
caracteristicile dimensionale), contraeticheta si coleretul (gulerasul). Pe eticheta frontala se regaseste
informatia de bazd necesara consumatorului. Contraetichetd, care are dimensiuni ceva mai mici, prezinta
informatia suplimentara de ordin tehnic, iar coleret-ul de regula contine denumirea comerciala a spumantului,
logo-ul si denumirea producatorului. Coleretul se fixeazd in jurul gatului recipientului din
sticla [1].

Timp de mai multe decenii, caracteristicile dimensionale ale etichetelor pentru vinul spumant au fost
standardizate. Eticheta frontala reprezinta o forma dreptunghiulara cu dimensiunile 120x80 mm, contraeticheta
— dreptunghi de 55x40 mm. Coleretul are dimensiuni netraditionale, lungimea variind pani la 160 mm. in
unele cazuri producitorul are libertatea sa se abata de la normele standarde de design, oferind produsului un
aspect mai original [1]. Varietatea de forme, dimensiuni ale etichetelor fiind relativ mare, in unele cazuri
imprimarea informatiilor realizindu-se direct pe sticla (spre exemplu la brand-ul autohton ,,Apriori” acestea
sunt aplicate serigrafic cu cerneluri carbonice, direct pe sticla).

Etichetele pentru vinurile spumante trebuie s raspunda anumitor cerinte tehnice, fiind foarte importanta
alegerea materialelor, a adezivilor si compatibilitatea acestora. La alegerea materialelor trebuie sa se tind cont
de particularitdtile de imbuteliere, pastrare si utilizare a produsului de vinificatie. Astfel, etichetele pentru
spumante trebuie sd fie rezistente la umiditate si la decalajul de temperaturd la care se pastreazd, se
comercializeaza si cele in care vor fi utilizate. Deobicei, etichetele sunt tiparite in rold si plasate pe suport
adeziv. Devin tot mai populare etichetele cu fixare termica. Solutiile inovative sunt intr-o continua dezvoltare.

Tiparul etichetelor se realizeaza preponderent in 2 moduri: metoda flexografica (in rold) cat si prin
tehnologia offset. Eticheta este considerata un produs tipografic complex prin varietatea de lucrari desfasurate
pentru obtinerea lor: imprimare cu folie, timpru sec, embosare, lacuire selectiva (maté sau gloss), stantare, etc.
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2. Consideratii juridice in elaborarea etichetelor pentru vinurile spumante

Solutionarea grafica a etichetelor nu este doar un act artistic, ci este reglamentat si de anumite exigente
din aspect juridic. Prezentarea grafica a produselor alcoolice comercializate trebuie s& corespunsa exigentelor
nationale, inclusiv in ceea ce priveste eticheta. Astfel, analizind Anexa nr.1 la Hotardrea Guvernului nr. 356
din 11 iunie 2015 - Reglementare tehnicd ,,Organizarea pietei vitivinicole”, in Capitolul XVII. CERINTE
PRIVIND ETICHETAREA distingem urmatoarele cerinte:

,148. Modul de prezentare a indicatiilor obligatorii de etichetare [...] sunt urmatoarele:

1) se expun 1n acelasi camp vizual pe recipient, astfel incat sa poata fi citite simultan, fara a fi necesara
Tntoarcerea ambalajului:

a) denumirea sau marca sub care este comercializat produsul;

b) denumirea categoriei de produs;

¢) denumirea indicatiei geografice protejate sau denumirea de origine protejata;

d) mentiunile ,,denumire de origine protejata” sau ,,indicatie geografica protejata”;
e) concentratia alcoolica;

f) categoria produsului in functie de concentratia in masa a zaharurilor;

g) volumul nominal al produsului;

h) tara de origine a produsului.

Celelalte indicatii obligatorii pot aparea in alte cimpuri vizuale pe recipient;

2) se scriu cu caractere indelebile si se disting in mod clar de textul sau graficele adiacente;”

Asemenea, aspecte utile se gasesc si in actul ,,CERINTE privind definirea, descrierea, prezentarea si
etichetarea bauturilor alcoolice”, aprobat prin Hotérirea Guvernului nr. 317 din 23 mai 2012. In punctul VI.
Descrierea, prezentarea si etichetarea bauturilor alcoolice se stipuleaza:

,,38. Eticheta trebuie sda contina informatiile necesare, exhaustive si corecte pentru consumator la
momentul procurarii produsului. Eticheta poate contine si alte informatii suplimentare care nu contravin
legislatiei in vigoare [...].

48. Lista cu ingrediente trebuie sa indice toate ingredientele continute in bauturd, enumerate in ordine
descrescatoare a cantitatilor utilizate [...].

55. Toate inscrierile pe elementele de etichetare se efectueazd in limba de stat, fard a exclude
posibilitatea dublarii informatiei in alta limba. ”

Este interzisa indicarea denumirii de ,,sampanie” pe ambalajele vinurilor spumante, deoarece acest drept
il au exclusiv producdtorii din regiunea Champagne din Franta. Numele de Campagne apare numai pe sticlele
de vin produse in Champagne.

3. Analiza evolutiei esteticului etichetelor de vin spumant in Republica Moldova

Istoricul vinurilor spumante pe teritoriul Republicii Moldova incepe la mijlocul secolului XX si e strans
legata de fondarea in 1952 a Combinatului de Vinuri ,,Cricova” SA, fiind precedat cronologic de Combinatul
de Sampanie din Basarabia. O etapa semnificativa in istoria Combinatului ,,Cricova” a fost marcata de anul
1957, cand in galeriile subterane valorificate au fost depuse primele tiraje de vinuri spumante fabricate in
conditii industriale cu aplicarea metodei clasice ,,Champenoise”. Prin urmare, istoricul spumantului clasic pe
teritoriul actualei Rpublicii Moldova incepe anume in 1957 [2].

Evolutia etichetelor de vin spumant produs la Combinatul de vinuri ,,Cricova” SA are un caracter
ilustrativ Tn acest sens si poate fi observata incepind cu sfarsitul anilor 50 de la primele etichete din perioada
sovieticd si pana in prezent. In perioada anilor '50, gama de spumante de productie autohtona cuprindea
brandurile ,,Soviet Wine Sparkling” destinate exportului (fig. 1), ,,Sovetskoe shampanskoe” (fig. 2),
,,Kprkosckoe urpucroe kpacuoe” (fig. 3) si ,,Kogpuackoe urpucroe kpacuoe” (fig. 4) (imaginile au fost oferite
de combinatul de vinuri spumante ,,Cricova”, autorii expimind in acest sens alese multumiri pentru
disponibilitatea si suportul acordat).
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Fig. 2. Vin spumant ,,KpukoBckoe Urpuctoe
KpacHoe”
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Fig. 4. Eticheta pentru vinul spumant ,,Sovetskoe shampanskoe”

Analiza etichetelor a atestat o evolutie stilistica a etichetei timpurii pentru vinul spumant ,,Sovetskoe
shampanskoe” si cea care dateaza cu anii '70. Elementele textuale devin supradimensionate, apar elementele
decorative cu aspect metalizat, font-ul cu serife este Tnlocuit de cel sans serif. Se modifica si simbolica,
devenind mai evidentd simbolica caracteristicA URSS-lui. Chiar si suportul de tipar pare mai inovativ

(fig. 5).
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Fig. 5. Eticheta pentru vinul spumant ,,Sovetskoe shampanskoe”

De mentionat ci si marca comerciald a producatorului a parcurs o evolutie specifica. Incepind cu anii
50 in calitate de element distinctiv al marcii comerciale era prezenta barza alba ce avea in cioc un ciorchine
de strugure, ca mai apoi sa fie folosit strugurele si initialele combinatului de vinuri spumante.

Tn anii <90, odata cu modificarea situatiei politico-economice, se trece la economia de piata. Acest fapt
isi lasa amprenta si asupra esteticului etichetelor vinurilor spumante, care in mare parte erau exportate.
Aspectul ambalajelor nu s-a schimbat imediat.
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Fig. 6. Eticheta pentru vinul spumant ,,Sovetskoe shampanskoe”, anii '90

Unul dintre designerii care au modernizat design-ul amabalajelor si etichetelor pentru vinurile spumante
a fost Vitalie Rosca, care a cautat sa implementeze tehnologiile computerizate, aducand un suflu nou in acest
aspect. Design-ul devine extrem de important pentru a face fatd concurentei, unii producatori trecand prin
rebranding. Interventiile au fost operate nu doar in aspect grafic, dar si in alegerea materialelor si a
tehnologiilor de tipar, acestea evoludnd in calitate, rezistenta si au conditionat utilizarea unei game mai variate
de procedee stilistice, incat practic orice concept vizual si fie realizabil.

Astazi, productia de vinuri spumante ,,Cricova” include peste 20 de serii de vinuri spumante, realizate
dupa metodele clasice: cea traditionald franceza si metoda italiana (Prosecco). Design-ul variaza de la serie la
serie, osciland intre modelele de etichete cu aspect clasic si cele inovative, cu elemente grafice si solutii
constructive moderne. O altd caracteristicd interesanta tine de dimensiunile si forma etichetelor (fig. 7), care
la fel variaza in fiecare serie si s-a remarcat evolutia de la eticheta dreptunghiulara, la etichete de forma ovala
sau alte forme specifice. Pentru fiecare vin spumant in parte se evidentiaza coleretul. Acesta poate varia prin
design, oferind un aspect mai atragator recipientului. Fie ca are forme ascutite, sau rotungite, acesta este
ornamentat cu elemente grafice aurii, iar in centru este plasatd marca comerciald ce prezentd interes prin
simplitatea formelor si lizibilitate. Figura strugurelui i initialele combinatului Cricova se Imbind armonios,
addugand o nota usoara de eleganta.
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Fig. 7. Aspectul actual al vinurilor spumante ,,Cricova”

Odata cu evolutia marcii comerciale, ceea ce atrage atentia sunt culorile si ornamentele distincte. Gama
cromatica este diferita pentru fiecare serie in parte. In perioada sovietica se atesta etichete bogat ornamentate,
in culori expresive de rosu si galben, insa uneori erau utilizate culorile verde inchis, cafeniu si violet, ceea ce
conferea elegnta si incredere. Imaginea unei vite de vie poate fi sesizata practic pe fiecare eticheta, conducand
la ideea dealurilor Moldovei si la varietatea de struguri folositi in prepararea vinului spumant. Combinarea
culorilor albastru, auriu, alb, de pe etichetele de vin spumant brut alb emana noblete si bogatie, iar imbinarea
auriului cu rosu si roz indica senzualitatea si pasiunea vinului spumant brut roz. in prezent se opteazi pentru
simplitatea gamei de culori rezumandu-se maxim la 3 culori. Fontul este ales de o dimensiune medie, cat mai
lizibil, cu serife. Este prezenta denumirea producatorului, cat si seria din care face parte vinul spumant
respectiv.

Din anii "90 pana 1n prezent, pe piata apar o multitudine de brand-uri noi de vin spumant, care alaturi de
titanii vinificatiei autohtone promoveaza fiecare o imagine aparte. Unii producdtori se axeaza pe aspectul clasic
al produselor, cum ar fi CVC ,,Milestii Mici” (fig. 8), care marcheaza prin solemnitatea si ornamentarea bogata
a etichetelor. Din anul 1996 incepe sd activeze Compania ,,Maurt” SRL (fig. 9), care de-a lungul timpului si-a
modernizat aspectul pornind de la cel clasic, puternic decorat, pana la aspectul minimalist modern din prezent

[3].
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Fig. 8. Vinuri spumante marca ,,Milestii Mici” Fig. 9. Vinuri spumante marca ,,Maurt”

In anul 2004 este fondata Compania ,,Cascadvin” care promoveazi o viziune clasica asupra design-ului
de etichete. Vinaria ,,Vitis-Hancesti” SA, care in decursul ultimilor ani se identificd sub denumirea ,,Vinaria
Hancesti” deasemenea prezintd seria de spumante ,,Victoria” (fig. 10) ce au un design elegant, rafinat,
etichetele avand elemente constructive de forma moderna, nestandarda [3].
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Fig. 10. Vinuri spumante marca ,,Vinaria Hancesti”, Fig. 11. Vin spumant ,,Apriori”, etichete
seria ,,Victoria” propriu-zise sunt tiparite direct pe recipientul
din sticla cu cerneluri carbonice dupa
o tehnologie speciala

Tn 2015 este lansat brand-ul ,,Apriori” (fig. 11), care prezinti o abordare revolutionar in design-ul
etichetelor de vin spumant autohton, prin faptul ca renunta la eticheta traditionala in favoarea tiparului direct
pe recipientul din sticla. Astfel, aspectul obtinut este cu mult mai simplu, laconic, avand o eleganta deosebita
si caracteritici de rezistenta la factorii de mediu performante.

Tn 2018 si vinaria ,,Asconi” (fig. 12.) lanseaza un spumant cu aspect minimalist, pastrand forma traditionala
a etichetei, dar utilizand fontul cu caracter script mai putin caligrafic si un minim de elemente grafice si tehnologii
decorative de finisare, ceea ce face ca acest produs sa ocupe un loc aparte in ambianta vinurilor spumante.

Fig. 12. Vin spumant marca ,,Asconi”, design minimalist

Concluzii

Analiza solutiilor estetice a etichetelor pentru vinurile spumante in evolutie cronologica denota identificarea
acestora cu perioada istoricd in care sunt atestate, asociindu-se utilizatorilor cu calitatile produselor. Anamblul
etichetar reprezintd elementele de identitate ale vinurilor spumante si pot influienta decizia de cumparare a
consumatorului, deaceea este importanta solutionarea estetica si constructiva a acestora. Solutiile estetice recente
ale etichetelor pentru vinurile spumante prezintd solutii inedite integrate cu elemente derivate din specificul national,
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