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Abstract: Astdzi, ambalajul, se doreste ca o reprezentare fidela a produsului, evidentiindu-se prin formad, grafica
si culoare. La crearea acestuia se va tine cont de un sir de factori economici, culturali si sociali, caracteristici mediului
in care va fi promovat acest ambalaj. Ambalajul este invelisul exterior al unui produs destinat vanzarii-cumpararii si
constituie un important promotor al comercializarii, denumit la mod figurat , vinzatorul mut”, proiectarea lor
amanuntita este foarte importantd, imaginea exterioard a produslu devenind indispensabild, indiferent de natura
acestuia.

Cuvinte-cheie: ambalaj, redesign, formd, functionalitate, esteticd.

Ideea de a crea un concept original pentru ambalajele de Incaltiminte a venit atunci, cand a devenit clard
importanta preocupdrii noastre comune de sanatatea mediului ambiant. Astfel, a fost definit un obiectiv de a elabora
un ambalaj functional si reutilizabil, care are menirea de a fi un produs ecologic, constituit din materiale degradabile
si nu 1n ultimul rand atractiv, din punct de vedere estetic. Al doilea obiectiv este elaborarea unor forme noi de
ambalaje.

Ambalajul a devenit unul dintre cele mai importante criterii in alegerea oricarui produs. Astfel, putem
spune cd ambalajul este mai mult decat un component al produsului, el este un produs aparte, care necesitd o
deosebita atentie 1n proiectare.

Conform literaturii de specialitate [1], ambalajul este invelisul exterior al unui produs destinat vanzarii-
cumpararii si constituie un important promotor al comercializarii, denumit la mod figurat ,,vanzatorul mut”.
La fel, 1n literatura de specialitate sunt evidentiate urmatoarele functii ale ambalajelor [3].

Functia de promovare, care poate fi considerata si una din principalele, evidentiazd marca comerciala a
produsului, pune 1n valoare caracteristicile principale ale produsului, astfel Incat cumparatorul sa-1 deosebeasca
cu usurind de altele similare, s creeze imaginea calitatii prin forma, graficd si culoare. Acestea fiind si
elementele de bazi a ambalajului.

Ambalajul optim este acela care, pe langa indeplinirea rolului functional, implicd un consum minim de
material si manopera, iar pentru operatiile de umplere, manipulare, inchidere, etc. necesita echipamente cat
mai putin costisitoare, cu efort minim (eventual sd permita automatizarea procesului), si este, evident,
economic.

Functia de conservare i protectie a produselor. Considerata functie elementara a ambalajelor, aceasta
constd n protejarea continutului de efectele mediului extern, in cazul in care existd o corelare perfecta intre
ambalaj-produs-metoda de conservare.

Functia de manipulare, depozitare si transport. Aceastad functie este legata de protectie deoarece pe
parcursul operatiilor de manipulare-depozitare-transport, produsele ambalate sunt supuse unor solicitari
mecanice, care le pot deteriora.

Functia de manipulare a ambalajului. Ambalajul secundar faciliteazd manevrarea produsului prin
forma sa, volumul, greutatea, prezenta unor orificii in scopul prinderii sale cu mana sau cu un utilaj.

Functia de depozitare a ambalajului. In timpul depozitarii, ambalajul este acela care preia presiunea
rezultatd in urma operatiei de stivuire a produselor.

Functia de transport a ambalajului. Cerintele fatd de ambalajul de transport sunt axate pe:

¢ necesitatea adaptarii ambalajului la normele de transport;
Ambalajele pot fi clasificate 1n functie de mai multe criterii, care sunt utilizate frecvent in practica, cum ar fi:
e dupa modul de folosire;
dupa materialul folosit in confectionarea ambalajelor;
dupa tip;
dupa modul de circulatie al ambalajului;
dupad caile de transport.
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Figura 1. Clasificarea ambalajelor pentru incaltaminte

Figura 2. Mostre de ambalaje pentru Incaltaminte existente pe piata:
a — ambalaj clasic din carton ondulat, compus din 1 piesd, imprimat in 2 culori contrastante;
b — ambalaj din carton ondulat, cu constructie originald, compus din 1 piesa, imprimat policrom cu
aplicarea in design a ornamentelor; ¢ — ambalaj de unica folosinta, format dintr-o piesa, imprimat intr-0
culoare; d —ambalaj clasic din carton ondulat, compus din 2 piese, imprimat in 2 culori contrastante.

Tn urma analizei ambalajelor pentru inciltiminte existente pe piatd, au fost identificate problemele ce
tin de functionalitatea si prezentarea graficd a acestora. Acestea sunt: material usor deformabil, care la actiunile
mecanice usor se deterioreazi, functionalitate scizutd, nu poate fi refolosit etc. Tn continuare, sunt expuse
citeva exemple de solutionare acestor probleme, aplicate de unele companii renumite de incaltdminte [2].

In figura 3 se prezinta solutionarea problemei functionalititii ambalajului de citre compania ,,Puma”.
Constructia modernizata in raport cu cea initiald este mai comoda, mai usoara, are mai putine piese care trebuie
asamblate si oferd o traistd pentru transportarea si pastrarea ulterioara a produsului de cétre cumparator.
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Figura 3. Prezentarea grafica a ambalajelor pentru produsele ,,Puma”,
solutionarea problemelor functionale
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Ambalajul pentru produsele companiei Nike devine mai functional si mai creativ. Astfel capacul
superior al ambalajului se transforma in alta mini-cutie, in care cumparatorul are posibilitatea sa pastreze o
alta pereche de incaltaminte, accesorii, etc. (fig. 4)

In imaginea urmitoare avem un exemplu de la compania Adidas, care la fel a solutionat problema
functionalitatii ambalajului, dar si facilitarea transporarii acestuia prin supradimensionarea partii superioare a
ambalajului si realizarea unui orificiu pentru mana (fig. 5).
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Figura 4. Prezentarea grafica a ambalajelor pentru produsele ,,Nike”, solutionarea problemelor functionale

In imaginea urmatoare avem un exemplu de la compania Adidas, care la fel a solutionat problema
functionalitatii ambalajului, dar si facilitarea transporarii acestuia prin supradimensionarea partii superioare a
ambalajului si realizarea unui orificiu pentru mana (fig. 5).

Figura 5. Prezentarea grafica a ambalajelor pentru produsele ,,Adidas”, solutionarea problemelor functionale.

Elementele prin care un ambalaj poate atrage atentia cumparatorului asupra unui produs, sunt: modul de
realizare al ambalajului, eticheta, marca de fabricd sau de comert, estetica ambalajului.

Alt element important este culoarea. S-a demonstrat practic, ca, in momentul vizualizarii produsului,
cumpadratorul sesizeazd mai intéi culoarea, apoi desenul si marca.

Grafica este un alt element important in realizarea ambalajului. O graficd moderna se caracterizeaza
prin sobrietate, echilibru, elemente coloristice, alegere judicioasd a caracteristicilor, ct si punerea in valoare
a unor elemente ca: denumirea produsului, modalitati de utilizare, recomandari, marca de fabrica.

Pentru a ne usura procesul de identificare a cerintelor consumatorilor fata de ambalajele pentru produse
de incaltaminte, a fost realizat un sondaj si am obtinut urmatoarele rezultate: consumatorul prefera un ambalaj
reutilizabil, cu o cromatica clasica/strictd, cu o functionalitate inalta, materialul din care va fi confectionat
sd fie rigid si rezistent la actiunii mecanice, §i nu in ultimul vand sa aibd o imagine esteticd corespunzdtoare
produsului ambalat.

Luand 1n consideratie cele expuse anterior, au fost propuse de catre autor cateva prototipuri de ambalaje
(figurile 6-8). Primul prototip are o forma mai diferitd de ambalajele clasice, format dintr-o piesa din carton
reciclat, si va avea anexat un maner textil din fibre naturale.
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Figura 6. Prototipul nr. 1

422



Prototipul nr. 2 este format din doua piese, care se introduc una in alta, asemanator cutiei de chibrituri.
Ambalajul va fi format din carton reciclat. Deasemenea va avea un maner textile din fibre natural.
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Prototipul nr. 3 la fel este unul compus dintr-o piesa, are o constructie mai apropiata de cea clasica, insa
elementul original care il evidentiaza si 1l face mult mai practic in utilizare este manerul.

Figura 7. Prototipul nr. 2

Figura 8. Prototipul nr. 3

Astfel vom avea un ambalaj ecologic, confectionat din materiale biodegradabile, rezistent, reutilizabil
si cu posibilitatea de a fi reutilizat.
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