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“Succesul este ulilizarea la maximum a
capacitatilor pe care le posezi.(Zig Ziglar) ”

Compania ,,EFES VITANTA MOLDOVA BREWERY?” este cea mai mare producatoare
de bere , bauturi racoritoare si apa minerald in Republica Moldova. Succesul nostru este caracterizat
prin calitatea inalta a produselor si a serviciilor aduse clientilor . Bazindu-ne pe strategiile dinamice
a dezvoltarii , ne orientam spre satisfacerea neintrerupta a cererii pe piatd. Pentru a atinge acest scop
avem nevoie de trei factori: I.calitatea inaltd- care corespunde necesitdtilor si dorinta
consumatorilor.2.perfectiunea productiei- respectind traditia producerii berei. 3.calificarea si
profesionalismul- angajatilor nostri. Expertii afirma ca cresterea consumului berii si al bauturilor
cu un continut redus de alcool este determinatd in general de cresterea nivelului de cultura si a
nivelului de informare a populatiei despre piata bauturilor alcoolice si despre particularitatile
diferitor bauturi . Investitiile au fost orientate spre ridicarea calitatii productiei si sporirea
potentialului de productie. Pregatirea profesionala a specialistilor , mecanici si tehnologi preia un
aspect din ce in ce mai important: insusirea tehnicii noi si a tehnologiilor va cere de la tinerii
specialisti o pregatire multilaterala si cunostinte aprofundate.
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Berea a aparut acum cca. 6000 de ani. Vine cel mai probabil de la paine care s-a udat si a
inceput sa fermenteze, de unde a aparut procesul de fermentare.

Cele mai vechi urme de bere, care provin din anii 3500-2900 i.Hr., au fost descoperite de
curand in Tepe, Mesopotamia. Se pare cad berea era asemanatoare unei grasimi groase de culoare
intunecata, fara sa cont ind o cantitate mare de alcool, insa foarte hranitoare. Datoritd gustului
deosebit, ea ocupa un loc important in dieta oamenilor din acea vreme.

Traditii mondiale in ceia ce priveste consumul de bere este Oktoberfest (in trad.
"Sarbdtoarea lui octombrie"), in dialect d’Wiesn, este una din cele mai mari serbari populare din
lume. Se desfasoara anual, in Miinchen, de la mijlocul lui septembrie pana in octombrie.

in anul 1873 renumitul antreprenor german Raps, a intemeiat in Moldova prima fabrica de
bere, cu CP de 10 mii hl/ an.In anul 1945 s-a elaborat proiectul unei noi fabrici cu CP de 640 mii
dal/an.lar din anul 2003 cea mai mare companie producatoare de bere din Turcia-Efes Pilsner-a
preluat actiunile si astfel compania a fost denumitd “Efes Vitanta Moldova Brewery”.

Sfirsitul anilor 80 si Tnceputul anilor 90 au fost ani buni pentru intreprindere. Berea era o
bauturi foarte populari, cresteau vinzarile, intreprinderea lucra la toati capacitatea. In anul 1990 o
persoand consuma 22 litri pe an. In urmitorii ani piata de bere a devenit mai grea. Piata sa micsorat
si consumul sa redus. In anul 1995 consumul de bere s-a micsorat de 3 ori, si 0 persoand consuma
7,8 litri pe an.in prezent,consumul de bere pe cap de locuitor in RM este de aproximativ 28 litri pe
an.

Una din cele mai recente perfomante este aceia ca Berea Chisinau Blonda a castigat medalia
de aur pentru calitate la Concursul International Monde Selection 2010 din Bruxelles. La aceasta
competitie berea Chisindu a concurat cu branduri de renume international si cele mai bune produse
din peste 80 de tari participante la concurs.

Compania”’EVMB?” are contracte incheiate cu urmatorii furnizori:
» Cehia, Ungaria — malt, tuburi cu zimti;
> Bulgaria, Germania — hamei;
> Rusia — dezinfectanti, dioxid de carbon;
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Romania — sticla si navete;
Producatorii autohtoni — zahar, etichete;
Olanda - arome si coloranti;
Austria - aparate de umplut si inchis;
Ucraina - crupe de orez, melasa de maltoza, forme PET.
Compania .M. , EFES VITANTA MOLDOVA BREWERY” in Republica Moldova controleaza
70% din piata berii si aproximativ 50% din piata bauturilor slab alcoolice. Productia exportata
constituie 1% din volumu I total al vinzarilor In perspectiva se prognozeazi posibilitatea exportului
berii autohtone in tarile Europei Centrale, in special in Italia, Portugalia, Spania si Franta.
Cele mai bune puncte de comercializare a berei intreprinderii in regiuni sunt:
» Diverse magazine cu 14%.
» Chioscuri ce detin 86%.
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Promovarea produsului se realizeaza pe calea utilizarii intr-o anumita proportie a reclamei, a
metodelor de stimulare a vinzarilor si metodelor de relatie cu publicul,expunerea placatelor
publicitare in zonele urbane intens populate,distribuirea in magazine alimentare a afiselor
publicitare de participare la expozitii nationale, internationale;infiintarea site-ului web a companiei
unde este prezentatd informatia despre produs.

Dinamica rentabilitatii

£ Rentabilitatea

0 Rentabilitate a
activelor

OO0 Rentabilitatea

Analizind aceastd diagramd,putem concluziona ca rentabilitatea vinzarilor cu toate cad este
inalta,rentabilitatea activelor si a capitalului propriu pentru ca s-a micsorat volumul vinzarilor.

Analizind productivitatea muncii,observam ca ritmul de crestere a volumului vinzarilor este
in continua crestere,ca mai apoi volumul vinzarilor sa scada ,ceia ce a dus la pierderi de 45048,85
mii lei.Totodatd,vedem ca numarul de muncitori a scazut de la 423 la 243,adicd cu
42,6%.Productivitatea muncii in 2006 era de 344,12 ,iar pe parcursul anilor,pind in 2009 a crescut
in unitati naturale cu 229,1% iar 1n unitati valorice cu 169,5%.
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Analiza productivititii muncii

2006-2009
Volumul productiei 145564 185448 172025 191631
fabricate, mii dal
2. Volumul vinzarilor, mii 559999 700355 658285 545250
lei
3. Nr.personal industrial 423 402 318 243

productiv,persoane

4.  Productivitatea muncii 344,12 461,313 540,959 788,60
in unitati naturale,
dal/persoane

5.  Productivitatea muncii 1323,87 1742,177 2070,080 2243,83
in unitati valorice, mii
lei/persoane

Studiind activitatea Intreprinderii”’EVMB” am constatat ca prin calitate,specialisti calificati
in domeniu §i o bund strategie in marketing,poate satisface gusturile si dorintele oricarui
consumator, fapt ce a dus la transformarea dintr-o simpla fabrica de bere intr-un producator si un
concurent foarte puternic pentru celelalte fabrici care activeaza in acelasi domeniu.
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