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IMPORTANTA UTILIZARII PROPORTIILOR iN SOLUTIONAREA
COMPOZITIONALA A SIGLELOR

VLAS Igor

Universitatea Tehnica a Moldovei

Abstract: Building organizational space is a complex act that creates the unity of thought
and emotion, the need to structure long-lasting essence in images. Making a creation
involves the successive stages of construction in accordance with the organizational logic of
the art of composition: the foundational geometric structures to ordering plastic language
elements in a structural unit and original. This act requires the ordering of items
compositional organization based on constructive scheme, following a number of
requirements related to the principles of composition and artistic visual language.
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Posibilitatle de compunere relativa a obiectelor sunt infinite, dar ele devin
reductibile la un spatiu mai restrans, cand se pune obiectivul de a stabili procedee sau
legi ale compozitiei, ceea ce implica stabilirea unui principiu sau sistem de coordonare,
punere in relatie si organizare intr-o anumita ordine a partilor elementelor ce intra n
compozitie, precum si a cadrului just in care se cuprind. Pornind de la aceste precizari
de ordin general, se pot considera trei cazuri generale de initiere a unei cadru
compozitional:

1. Punerea in relatie a mai multor elemente dupa o anumita ordine si, in functie
de structura acestei ordonari, trasarea ariei, a perimetrului spatial de expresie
care cuprinde elementele,

2. Obiectele insasi pot determina aria spatiala a compozitiei, delimitand un
anumit spatiu interior fie prin inlantuirea lor intr-o configuratie, dupa o logica
de imbinare, fie prin modul particular de asamblare Tn camp,

3. Cazul classic al organizarii elementelor este compunerea in limitele unui
cadru dat, stabilind un raport constant de dependenta reciproca intre spatiu si
obiecte.

Acest caz face ca initiativa cea mai elementara, a unui singur element in limitele
unui spatiu dat, sd antreneze modificari de orientare vizualad si echilibru valoric al
spatiului [1].

Problema domeniului compozitional a preocupat in mod constant artistii din diverse
perioade ale istoriei artelor, stdpanirea artei compozitionale semnificand intotdeauna
certitudini creative si maturitate profesionala. Dupa triumful formulelor compozitionale
ce au urmat Renasterii, dupa acceptarea modelelor compozitionale ale artei secolului
XX, arta contemporana a repus in discutie valabilitatea unor termeni calculati stabili si
durabili, provocand noi atitudini si orientéri estetice in toate domeniile vizual-artistice.

Primele tentative de organizare a formelor sunt puse in legatura cu forma biologica
generala a omului, care este orientat in universul care il inconjoara. Arhitectorul Marcus
Vitruvius Pollio (80/70 1. Hr. — 15/23 d. Hr.) nota: “Nici un templu nu poate fi ridicat
fara simetria si proportia corpului unui barbat bine facut”. Tot el spunea ca un corp
barbatesc ideal ar trebui s& incapa ntr-un cerc si intr-un patrat. Aceasta afirmatie
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reprezintd o aluzie la teoria microcosmosului grecilor si romanilor, care spuneau ca

omul reprezinta o versiune miniaturala a intregului univers. Tnsa aceasts teorie, cercul
care era asociat elementelor cosmice, iar patratul — celor pamantesti. Leonardo da
Vinci (1452 - 1519) a dat o schitd a asa numitului “Omul Vitruvian” - Homo Universalis,
dar ce nu se stie e faptul cd aceasta schita a reprezentat o sursa de inspiratie pentru
matemacianul Leonardo Pisano Bogollo (1170 - 1250) numit Fibonacci si pentru

celebrul raport de aur (celebrul numar phi). Acest raport s-a dovedit a fi formula dupa
care a fost creat universul.

Figura 1: Reprezentarea Omului Vitruvian

Numarul de aur este un numar irational, 1,618033... putdnd fi definit in diferite
moduri, cel mai important concept matematic asociat cu regula de aur fiind sirul lui
Fibonacci, un sir de numere n care se obtine din suma celor doué dinaintea sa: 0, 1, 1,
2, 3, 5, 8, 13, 21, 34, 55 etc. Tmpér’;ind orice numar la predecesorul sau, se obtine
aproximativ numarul de aur [8]. Aceste valori au mai putind importanta practica, nimeni

nu sta sa masoare exact atunci cand creaza o opera de arta, dar arata ca exista o
legatura stransa intre matematica si arta.

a b

a+b

(a+by:a=a:b=1618:1

Figura 2: Reprezentarea regulii de aur

Numarul de aur evoca echilibrul dintre a sti, a simti si a putea, este simbolul
prescurtat al formei vii, al cresterii, este masura generalizata, este unul din acele
numere misterioase din natura, care par sa apara din structura de baza a universului.
Chiar si 1n aranjarea planetelor sistemului solar predomind o lege aritmetica
descoperitd de Johann Daniel Tietz (1729-1796) si mai apoi implementata in practica
de catre Johann Elert Bode (1747 - 1826) unde astazi este cunoscuta ca legea lui
Titius-Bode, ceea ce este acelasi sir de numere a lui Fibonacci, figura 3.
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Planet

Distance
(from Sun)

Mercury

57,910,000 km
0387 AU

Venus

108,200,000 km
0723AU

Earth

149,600,000 km
1.000 AU

Mars

227,940,000 km
1524 AU

Jupiter

778,330,000 km
5203 AU

Saturn

1,424,600,000 km
9523 AU

Uranus

2,873,550,000 km
19208 AU

Neptune

4,501,000,000 km
30087 AU

Pluto

5,945 900,000 km
39746 AU

Distanta Planetelor AL (Unitati Astronomice)
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Mumirul Fibonacd

Figura 3: Reprezentarea predominarii numarului de aur in sistemul solar [5]

“Raportul de aur” nu se gaseste numai in fenomelee naturale, ci si in operele de
arta create de om. Primii care I-au folosit au fost egiptenii, majoritatea piramidelor fiind
construite tindnd cont de numarul de aur. Grecii au fost insa cei care I-au denumit
astfel, folosindu-| atat in arhitectura cat si pictura si sculptura. Cel care a folosit cel mai
des proportia divina n lucrarile si studiile sale a fost Leonardo da Vinci care utiliza
sintagma sectio aurea, adica “sectiunea de aur”, figura 4.

Figura 4: Reprezentarea utilizarii sectiunii de aur in lucrarile lui
Leonardo da Vinci [7]

Sectiunea de aur a fost si este utilizatd si Tn artele plastice, inclusiv Tn cea
romaneasca, cum ar fi lucrarea “Fete lucrand la poarta” de catre Nicolae Grigorescu
(1838 - 1907), figura 5 a, lucrarea “Tiganca” Theodor Aman (1831 - 1891) figura 5 b si
renumitele sculpturi ale lui Constantin Brancusi (1876 - 1957), “Coloana Infinitului”,

“Poarta Sérutului”, figura 5 ¢ si d.
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Figura 5: Reprezentarea sectiunii de aur in lucrarile artistilor romani [6].
a — “Fete lucrand la poarta” de cétre Nicolae Grigorescu
b — “Tiganca” de cétre Theodor Aman
¢, d — “Poarta Sarutului”, “Coloana Infinitului” de catre Constantin Brancusi

Toate formele sau obiectele create de om, pentru a-si satisface o nevoie practica
sau una estetica, sufera un proces de organizare dupa anumite criterii, prin care
obiectul ajunge sé fie investit cu o forta proprie de expresie. In artele vizuale, grafica,
organizarea formelor reprezintd un mod esential al creatiei, iar prin utilizarea legilor de
armonie si proportie ale compozitiei, produsul capata amploarea frumusetii ideale. Pe
parcursul evolutiei stilurilor in grafica, datoritd schimbarilor accelerate ale tendintelor si
noilor orientari estetice, implementarea proportilor de aur este tot mai des
intrebuintata, chiar si in cele mai initiale produse de reclama, cum sunt logotipurile.
Omul observad ca unealta simetrica este mai eficientd decat forma intamplatoare si
confectionarea sa, si se face cu mai mare economie [2].

Utilizarea numarului de aur in conceperea logotipurilor (figura 6, figura 7) formeaza
simplitate atractiva, maniera unica si specifica, pentru a identifica, memora si asocia
corect si clar imaginea, cu organizatia, produsul sau serviciile care le reprezintd. Daca
va Tndeplini aceste functii tehnice de identitate, diferentiere, memorare si asociere,
atunci acesta va contribui eficient la configurarea personalitatii si acceptabilitatii
publicului obiectiv.

in fata noii mentalitati estetice, arsenalul cert al predecesorilor nostri, orientat spre
claritate obiectuala si inovare, devine ineficace. Valorile culturale, legile armoniei ce au
corespuns gustului si conditiilor de cunoastere ale unei epoci nu mai constituie modele
care sa justifice spiritul epocii noastre, deoarece un punct de vedere traditional acordat
activitatii de crearea a unei lucrari de mare amploare este experienta vizuala, la care
omenirea pune bariera in dezvoltarea ei. Toata estetica ideala vine de la natura, iar
natura nu prezintd ochiului, direct elementele ale caror virtuti estetice sa fie evidente
imediat, dar pentru a le sesiza este nevoie de efort vizual intens, de analiza, selectie,
comparatie, transformare, permitand artistului sa Tnteleaga esenta si sa o exploateze
conform dorintelor sale. Lipsa dorintei de cercetare, de implementare a legilor
compozitiei predecesorilor nostri, a armoniei elementelor duce la imperfectiunea
lucrarilor create.
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Figura 6: Reprezentarea utilizarii sectiunii de aur in siglele brandurilor renumite [8]
a — Corporatia Apple; b — Canalul de televiziune National Geographic
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Figura 7: Reprezentarea utilizarii sectiunii de aur in conceperea siglelor
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Figura 8: Reprezentarea utilizarii numarului de aur Tn reconstructia
siglei existente ,eightytwentygroup”
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Figura 9: Reprezentarea utilizarii numarului de aur in reconstructia
siglei existente ,Cannabis Life Sciences”

O mare parte a publicului de astazi, constatdnd ineficienta vechiului cod de
receptare in fata artei contemporane, pastreaza convingerea ca traim intr-un timp de
saracie si speculatie artistica incapabil de a se ridica la grandoarea operelor din trecut.
Artistii din Evul Mediu si Renastere erau de parere ca ideile lor de perfectiune artistica
nu puteau fi niciodata la inaltimea perfectiunii, pentru a ajunge cat mai aproape de
aceasta perfectiune intangibila, la intruparea lucrarii si cizelarea ei se lucra timp
indelungat si respectand acele legi de armonie compozitionala care au fost deduse din
natura.
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