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Abstract - Radio and TV, thanks to the new
information technologies, has seen a continuous
development. The image, sound and audio-visual
transmission are optimized. Another determining
factor is the content quality, which depends, in
particular, on journalism. But the TV product is a
convergence between technical processes and
journalistic creation. Therefore new forms of
improvement of educational processes, training of
specialists, who would know both the reporter
technologies and the new information technologies,
and vice versa, must be sought.
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Inovatiile In domeniul tehnologiilor informatiei
si comunicarii si patrunderea acestor tehnologii in
toate domeniile vietii: la locul de muncd, in
comunicare, in serviciile publice, in viata de familie, In
petrecerea timpului liber, obliga cadrele didactice de la
Facultatea Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii,
Universitatea de Stat din Moldova, sa promoveze
tehnologiile noi, sa participe la implementarea lor, sa
le incorporeze in formarea studentilor, sa beneficieze
cat mai repede de avantajele oferite de aceste
tehnologii.

Daca ne referim la performantele tehnice ale
televiziunii, atunci vom mentiona ci doar in cateva
decenii au fost dezvoltate numeroase solutii tehnice si
oferte noi de tehnologie, fiecare din ele modificand
intr-o forma sau alta audiovizualul:

Una dintre cele mai importante tehnologii, ce
tine incd de anii 80 ai secolului trecut, este
televiziunea prin cablu (CATV). Televiziunea prin
cablu permite transmisia, la inceput analogicd si
unidirectionald, dinspre o statie centrala catre abonati,
pe o infrastructurd special construitd, de semnal
multiplexat care include mai multe canale de
televiziune.

Prin aceasta tehnologie 1 se ofera
telespectatorului posibilitatea de a alege dintre multe
sute de programe pe care le receptioneazd concomitent
pe televizor. Raspandirea CATV conduce la o crestere
exploziva a pietei de televiziune §i permite o larga
diversificare a acesteia. Dupa cum conchid specialistii,
,»S€ poate afirma cd acesta a fost momentul in care
televiziunea ajunge la deplina maturitate ca industrie si
mediu de comunicare, consoliddndu-si pozitia 1n
stadiul 1n care continutul programelor primeaza’[1].

Un alt pas decisiv in tehnologiile audiovizuale
- videorecorderul si casetele video, care scot din zona
exclusiv profesionala posibilitatea de stocare pe suport
magnetic a continutului si permit publicului sa
inregistreze programe pentru uz propriu (pentru
arhivare si/sau redare ulterioara momentului difuzarii/
achizitionarii). Practic telespectatorul poate din acest
moment sd decidd cand anume urmareste un anumit
program/ produs audiovizual.

Camera video din clasa consumer (generatia
urmatoare de tehnologie dupd aparatele de filmat de
amatori pe 8 sau 16 mm.), - o alta pagind importanta
din istoria televiziunii. Camera video consumer ofera
pentru prima oara publicului mediu o solutie simpla si
usor de utilizat pentru realizarea de mici productii
video nepretentioase de uz personal.

Televiziunea digitala prin satelit: ofera
imagine si sunet superioare calitativ celei analogice,
intreg lantul productie/ postproductie/ difuzare fiind
digital. Avantajul imediat al tehnologiei consta in
faptul ca permite transmisia simultana intr-o largime
de banda datd a mult mai multor canale decat in cazul
transmisiei analogice: initial telespectatorul poate avea
acces la pachete de 300 de programe TV, in prezent
pachetele contin chiar si peste 1000 de programe.
Segmentarea pietei si concurenta ajung la dimensiuni
extreme.

Televiziunea de 1inaltd definitie HDTV —
«high definition television»: este generatia urmatoare a
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televiziunii digitale, comparabild ca si calitate a
imaginii §i sunetului cu cinematograful. Rezolutia
imaginii este Tncad mai micd decdt cea oferitd de
peliculd dar este foarte aproape de limita de la care
ochiul uman nu mai poate face diferentieri (de altfel
aceasta tehnologie permite chiar productia de film in
conditii de reducere a bugetului necesar pentru ca
intreaga productie se realizeaza digital si abia la
finalizare se realizeazd eventual transpunerea pe
peliculd). Sunetul este stereo, identic cu cel dintr-o
sala de cinema. Chiar si ecranele televizoarelor ajung
la diagonale de peste un metru datorita tehnologiilor
LCD si cu plasma. Este cinematograful de acasa, care
se va extinde pe scara larga in viitorul apropiat.

Si una din sarcinile/obligatiile jurnalistilor este
sa  cunoasca ilitati tehnice ale noilor
echipamente, ale noilor tehnologii informationale.
Pentru facilitarea acestor procese, la Facultatea de
Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii a Universitatii de
Stat din Moldova, se predau mai multe cursuri, cum ar
fi  ,Tehnologia Informatiei si Comunicarii”,
,Platforme mediatice digitale”, ,,Imaginea video si
montajul”, ,,Editarea emisiei radio”. Spre exemplu, in
cadrul cursului ,JImaginea video si montajul” sunt
studiate asa teme , ca ,,Echipamentul de producere
video”, ,Lumina si culoarea la producerea video”,
»lmaginea video: tehnici de realizare”, ,Editarea
imaginilor” s.a. Pe parcursul orelor se accentuiaza
faptul, ca exista o diferenta in activitatile de filmare si
de editare in conformitate cu formatul emisiunii, cu
genurile jurnalistice, care doar in televiziune sunt circa
20. Doar o succintd enumerare a lor: stirea, reportajul,
interviul, darea de seama, discursul in cadru — tin de
genurile informative [2]. Comentariul, trecerea in
revista, discutia, interviul de problema, dezbaterea,
dezbaterea electorala, talk-show-ul — sunt genuri
analitice. Din cele publicistic-artistice fac parte schita,
eseul, foiletonul, pamfletul, recenzia, documentarul de
televiziune si altele, care sunt studiate la cursul de
,Jurnalism TV”.

In interiorul fiecirui gen publicistic putem gasi
diferite divizari ale fiecdruia in functie de domeniul pe
care il abordeaza; stiri politice, sociale, economice,
culturale, sportive, mondene etc.

In practica jurnalismului de televiziune se
intalneste din ce Tn ce mai des metoda imbinarii,
interferentei dintre genurile publicistice (reportajul-
ancheta, interviul pamflet, ancheta pamflet, stirea-
relatare). Toatd aceastd Tmbinare duce la constructia
unui jurnal televizat care are capacitatea sa informeze,
emotioneze si sa distreze [3].

Si un simplu interviu de televiziune, dupa
tipologia sa, poate fi de informare, de interpretare, de
opinie, de atmosfera, de promovare, interviu portret,
interviu emotional etc. Fiecare din aceste tipuri de
interviu 1si are specificul, ineditul, originalitatea sa,
care trebuie sa fie cunoscute de responsabilii de
imagine, de sunet, de editare, dar si de staful tehnic.

Or, pentru cei veniti la televiziune din alte
institutii de invatamant, cu profil tehnic, aceasta
materie este mai pufin cunoscutd, insa ea este necesara
pentru cd noi spunem ca produsul televizual este o
convergenta, o sumabila intre procesele tehnice si cele
de creatie jurnalistica.

La Universitatea Tehnica din Moldova exista
asa programe de master: ,,Comunicatii multimedia”,
,»lehnologii multimedia pentru productia de continut
in domeniul audiovizualului si comunicatiilor”, la
Universitatea de Stat — ,,Managementul institugiei
media”, ,,Talk-show-ul radiotelevizat”,
»Managementul institutiei infodocumentare”. in
opinia noastra, ar fi cazui sa se propuna modificari in
sirul de cursuri predate la master, atat la Universitatea
Tehnica, cét si la Universitatea de Stat din Moldova:
pentru cei de la jurnalism si comunicare - pentru 0 mai
bund cunoastere a prioritatilor si ilitati
televiziunii digitale, a tehnologiilor informationale;
pentru cei de la inginerie — pentru insusirea
tehnologiilor reportericesti — distinctiei formatelor de
televiziune, genurilor publicistice audiovizuale, dar si
specificitatii functiilor exercitate/profesate de emisia
televizata (de informare, de educatie, de socializare, de
supraveghere, de divertisment, de popularizare a
patrimoniului cultural, de integrare a societdtii s.a.).
Programele de master, enuntate mai sus, poarta un
caracter interdisciplinar i o imbinare mai armonioasa
a disciplinelor predate le-ar face mai atractive pentru
studentii-masteranzi.
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