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Rezumat: Acest articol prezinta o clasificare clara a marcior postale si particularitdtile acestora
precum: format, compozitie, cromaticd, tematicd, periodicitate. In acest context a fost implicatd
metoda benchmarking-ului pentru a identifica abordari estetice originale si noi strategii de
comunicare vizuald, care vor atrage atentia consumatorului si vor fi proprii marcilor postale.
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Introducere

Respectiva lucrare si-a propus sa prezinte o clasificare clara a marcilor postale si fixarea
particularitatilor distinctive ale acestora. In acest sens a fost efectuat studiul urmatoarelor editii cu
privire la productia filatelica a Republicii Moldova: ,,Catalogul marcilor postale ale Republicii
Moldova 1991-2001”, ,,Catalogul marcilor postale ale Republicii Moldova 2001-2006,
»~Retrospectiva postal-filatelica”, ,,Buletin filatelic 2015”. Totodata ne-am propus sa stabilim prin
intermediul metodei de evaluare benchmarking diversitatea conceptelor grafice ale marcilor
postale si solutiile care nu au fost abordate pana la moment.

Aspecte teoretice

Conform dictionarului explicativ roman marca postala este definita ca mic imprimat emis
de stat si care, aplicat sau tiparit pe scrisori, serveste drept plati a transportului postal. In
conformitate cu ,,LLegea comunicatiilor postale” nr. 36 din 17.03.2016 Capitolul 1, Articolul 2,
marca postala este un imprimat de valoare emis §i pus in circulatie exclusiv sub autoritatea
statului, ca atribut al suveranitatii acestuia, constituind dovada francarii corespunzatoare valorii
sale intrinsece atunci cind este aplicat pe o trimitere postala in conformitate cu actele Uniunii
Postale Universale.

In contextul istoric, la Chisinau a fost pusi in circulatie prima emisiune de marci postale a
Republicii Moldova in data de 23 iunie 1991. Acestea au fost emise de citre Intreprinderea de
Stat ,,Posta Moldovei” formate din 3 valori: 7 c., 13 c. si 30 c. (kopeici) — corespunzatoare
tarifului postal intern pentru o scrisoare simpla, o scrisoare recomandata si, respective, o scrisoare
simpla expediata in strainatate.

Cercetarile anterioare cu privire la utilitatea marcilor postale au scos la iveald nenumarate

functii ale acestora, printre care:

- confirma suveranitatea statului emitent;

- servesc drept dovada de achitare a unei anumite sume ce constituie taxa pentru serviciul

postal acordat;

- este un mijloc pentru a semnala anumite evenimente din istoria unei tari si de a propaga

mostenirea nationala;

- este un obiect de colectie care are atat valoare interna, cat si reald, care poate fi diferita

de cea declarata de posta;

- sunt purtdtori ai publicitatii;

- reproduc imagini, ce propaga serviciul postal de stat;

- reprezinta administratiile postale respective;

- confirmad apartenenta la organisme internationale.
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De-a lungul anilor, machetele marcilor postale din Republica Moldova au fost realizate de
catre: Licd Sainciuc (2001), Ivan Picev (2001, 2003), Filimon Hamuraru (2002), Vitalie Rosca
(2002, 2003, 2004), Vitalie Pogolsa (2002, 2004, prezent), figura 1.
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a) Filimon Hamuraru  b) Ivan Picev ¢) Lica Sainciuc d) Vitalie Rosca  e) Vitalie Pogolsa
Figura 1. Machete ale mércilor postale si persoane responsabile
de solutionarea estetica a acestora [1-4]

Studiu de caz

Din analiza efectuatd, s-a identificat cad marcile postale sunt realizate, ca format, cu
dimensiuni diferite, spre exemplu: 34,00%34,00 mm, 45,00%28,00 mm, 26,41x44,00 mm, etc.
Totodata, este necesar de remarcat ca, de obicei, aceste produse sunt dantelate dar, sunt si exceptii,
ca spre exemplu la prima lor emisie, acestea nu erau dantelate si nici gumate.

Incepand cu anul 1992, se trece la o alti abordare tehnologica si esteticd a lor (prezenta
dantelei, gumarea, diversificarea tematicilor), figura 2.

POSTA MOLDOVA 3C

a) b)
Figura 2. Exemple de cirti postale: a) dantelate; b) nedantelate [2, 3]

In rezultatul studierii minutioase a multor mirci postale a fost stabiliti o clasificare
multilaterald a acestora (figura 3).

Potrivit ,,Legei comunicatiilor postale” nr. 36 din 17.03.2016, Capitolul 2, Articolul 6,
tematica marcilor postale va cuprinde istoria, cultura, stiinta, natura, principalele evenimente
social-politice din tara si din lume [5]. Elaborarea tematicii se efectueaza in conformitate cu
normele stabilite de Guvern si cu antrenarea expertilor din diferite domenii de activitate, precum
si a reprezentantilor organizatiilor neguvernamentale. Utilizdind metoda benchmarking-ului
(tabelul 1) s-a stabilit ce teme ale designului de marci postale nu sunt abordate pentru anumite
tipuri.

Este de mentionat faptul ca Republica Moldova a obtinut premiul trei la concursul celor
mai frumoase timbre postale din Europa, organizat de PostEurop. Astfel, timbrul din seria
,.Europa. Castele”, pus in circulatie de I.S. Posta Moldova in aprilie 2017, pe a cirei marca postala
este ilustrat Castel Mimi — un monument de arhitecturd de importantd nationald din localitatea
Bulboaca, raionul Anenii Noi, a obtinut bronzul in cadrul concursului european cu genericul
,,Castelele Europei” (figura 4) [6].
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Tabelul 1
Metoda benchmarking-ului in vederea identificarii designului timbrelor [2-4]
Cromatica Tematica
. evenimente . . ..
monocrome policrome cultura . ... istorie natura stiinta
social-politice T
v v
v v
v v v
12.08.2000
v v v
23.06.1991
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Figura 4. Marca postala cu ilustratia Castel Mimi [6]

Concluzii

Marcile postale sunt sunt de importanta nationala intrucat acestea reflecta prin ilustratiile
lor istoria si cultura poporului bastinas, aspecte geografice, specii din flora si fauna plaiului,
principalele evenimente social-politice de ordin national si international, si le fac cunoscute inafara
tarii. Diversitatea tematica siesteticd a acestora este primordiala dat fiind faptul cd acestea sunt
produse de promovare si raspandire a monumentelor de arhitecturd, a personalitatilor si a altor
aspecte traditionale in intreaga lume si 1n atentia filatelistilor.

Conduciator: Lucia ADASCALITA, l.u.
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